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        Введение 
Ежегодное уменьшение доли читающих россиян – сегодня общеизвестный, горький факт. Все больше людей предпочитают большие экраны, мониторы и дисплеи своих гаджетов книжному переплету. Выбирают телевизионный сериал вместо литературного цикла.

Одной из самых распространенных причин такого поведения россияне часто называют нехватку свободного времени. Согласно расхожему стереотипу, современный ритм жизни не всегда позволяет провести вечер за книгой. Однако, если обратиться к данным статистики, можно выяснить, что это далеко не так, а в жизни россиян существует «черная дыра», которая буквально засасывает личное время. Имя этой «черной дыре» - социальные сети. 

Основной идеей предлагаемого PR-проекта является «переманивание» аудитории социальных сетей и создание среди них интереса к чтению книг. Такой подход к решению проблемы читающего населения, как уже упоминалось выше, объясняется следующими обстоятельствами:

1. Согласно данным Фонда общественного мнения среднестатистический россиянин проводит 21 час в неделю, познавая виртуальную реальность
, в то время как чтение занимает лишь 7 часов
. Отметим, что это лишь среднестатистический показатель, который наглядно демонстрирует, что россияне предпочитают всемирную паутину чтению. 

2. Большую часть времени, проводимого в сети, жители России тратят на социальные сети. Это подтверждает, опубликованный исследовательским центром comScore рейтинг стран, жители которых наиболее зависимы от социальных сетей – россияне расположились на третьем месте со средним показателем 9,6 часов/месяц
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В качестве основной социальной сети, выбранной для реализации проекта, стала «Вконтакте.» Это объясняется её наибольшей популярностью на территории России, что подтверждается результатами многочисленных опросов и исследований (cм. Приложение 1)
Рабочее название проекта – «По страницам живых книг».

Слоган проекта – «Оживляя героев, оживаем сами» 

Основная концепция кампании: Ожившие литературные герои выходят в современный мир, на улицы города, чтобы отвлечь его жителей  от социальных сетей, погрузив их в свою историю. 
В рамках обозначенной выше темы целью данного PR-проекта является повышение процента читающего населения России за счёт переориентирования аудитории социальных сетей. В соответствии с поставленной целью в рамках проекта необходимо выполнить ряд конкретных задач:

1. Разработка общей концепции PR-обращения

2. Разработка фирменного стиля проекта

3. Разработка макетов POS-материалов

4. Составление календарного плана мероприятий 

5. Подготовка видеоматериалов
6. Составление бюджета
Так как основной целевой аудиторией являются пользователи социальных сетей, то основными каналами воздействия выбраны SMM и Event коммуникации.
Разработка проекта представлена на примере города Казань в виду лучшей изученности данного региона командой разработчиков. Однако, потенциальная реализация проекта территориально не ограничена. Структура проекта позволяет реализовать все представленные  этапы в любом регионе страны.

Основные характеристики целевой аудитории проекта будут определены в ходе проведения предварительного анализа.
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Основные методы аналитической составляющей проекта – SWOT анализ, цель которого определить потенциал кампании, и изучение вторичных статистических источников.
1. Аналитический этап
1.1. SWOT-анализ

До разработки подробного плана медийных и немедийных мероприятий был проведен SWOT-анализ проекта для выявления достоинств и недостатков:
	S – сильные стороны проекта
	W – слабые стороны проекта

	· Актуальная проблема проекта
· Оригинальные инструменты продвижение, способные вызвать интерес общественности и СМИ
· Сравнительно низкая стоимость SMM-коммуникаций, как одного из основных каналов проекта
	·  Высокие затраты на реализацию проекта
·  Отсутствие спонсоров на этапе планирования
·  Необходимость корректировки сроков мероприятий в соответствии с требованиями администрации города
· Сложность организации и координирования массовых уличных мероприятий

	O – возможности проекта
	T - угрозы проекта

	· Заинтересованность администрации Казани в популяризации чтения среди жителей города
· Наличие в Казани аналогичных реализованных проектов (возможность анализа и использования имеющегося опыта)

· Возможность привлечение к сотрудничеству заинтересованных коммерческих структур (книжные магазины, театры)

· Высокий интерес жителей города к мероприятиям в формате городского квеста
· Постоянная и тесная взаимосвязь с администрацией города, заинтересованной в качественных формах проведения досуга горожан (особенно молодежи)
· Возможность сотрудничества с молодежными организациями и политическими партиями, заинтересованными в проведении молодежной политики
· Потенциал творческого коллектива данного проекта, возрастающий в связи с возможностью привлечения креативных студентов отделения рекламы и связей с общественностью КФ(П)У
	· Зависимость от погодных условий
· «Привыкание» жителей города к различного рода событийным мероприятиям (Универсиада 2013, ЧМ по водным видам спорта 2015 и другие)
· Вероятность отказа в предоставлении определенных открытых площадок для мероприятий
· Нежелание спонсоров сотрудничать с проектом, так как сроки его реализации календарно лежат за пределами года литературы в России



Выводы по SWOT-анализу: 
· Реализация проекта имеет смысл, так как сильные стороны проекта и его потенциальные возможности заметно преобладают над угрозами и минусами проекта.

· Основной путь «нейтрализации» слабых сторон проекта – привлечение спонсоров, инфопартнеров, налаживание сотрудничества с городской администрацией.
· Важной задачей является исполнение креативной составляющей проекта на высоком профессиональном уровне, дабы привлечь избирательное внимание жителей мегаполиса.
1.2. Демографические характеристики целевой аудитории проекта, довольно широкие и размытые, были определены после изучения статистических данных о среднестатистическом портрете пользователя «Вконтакте» (см. Приложение 2):

·  мужчины и женщины; 

·  возраст от 18 до 44 лет; 
Однако, опираясь на статистические данные
, основной акцент при разработке PR-мероприятий проекта будет сделан на более молодую аудиторию в возрасте от 18 до 30 лет, поскольку именно эта возрастная группа пользователей обращается к социальным сетям чаще всего и проводит в виртуальной реальности сравнительно больше времени.

К психо и социографическим особенностям целевой аудитории
, которые необходимо учесть при разработке сценария PR-акций, можно отнести:

· Инфантильность, что влечёт поиск внешних жизненных ориентиров, один из которых может стать чтение

· Повышенная внушаемость, что облегчит задачу донесения информации о необходимости чтения

· Ригидность личности – планируется преодоление посредством нестандартных способов подачи информации при одновременном использовании максимально комфортных для аудитории каналов коммуникации   

· Склонность к подражанию. Данная особенность открывает ещё один способ воздействия на аудиторию – распространение информации через лидеров мнений
1.3. Прогнозируемый результат

Прогнозируемый результат в случае реализации PR-проекта – повышение заинтересованности россиян в чтении на 10-15%  и повышение показателя затрачиваемого на чтение времени в два раза за счёт снижения количества часов, проводимых в социальных сетях.
1.4. Критерии оценки эффективности 

Оценка эффективности PR-проекта предполагает, выявление и оценку конкретных критериев:
1. На уровне информационного поля СМИ (метод измерения: контент-анализ по открытым поисковым системам, мониторинг ведется непрерывно в течении всего периода реализации проекта);
· число, размер и характер публикаций в печатных изданиях с упоминанием акции и мероприятий кампании; 
· число и характер видеосюжетов с упоминанием акции и мероприятий кампании;
2. На уровне социальных сетей (мониторинг ведется непрерывно в течении всего периода реализации проекта)
· число просмотров видеороликов, оценка динамики и роста;
·  число упоминаний акции и отдельных мероприятий в социальных сетях;
· число и характер отзывов и комментариев пользователей сети;
·  число скачиваний мобильного приложения;
·  число и характер отзывов о работе мобильного приложения;
3. На уровне сознания (метод измерения: опрос, исследование проводится в середине – июль – и по завершению проекта – сентябрь):
· оценка осведомленности целевой аудитории о проекте (опрос проводится с использованием ресурса Google.docs);
· повышение процента читающей части целевой аудитории (опрос проводится с использованием ресурса Google.docs);
4. Дополнительно: 
· фокус группа, экспертный опрос (период проведения: апрель);
· оценка качества и эффективности подготовленных рекламных и PR-материалов: видеороликов, текстов и макетов;
2. Этап планирования и разработки
2.1. Календарный план мероприятий*
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№

Блок работы

Вид работ окт.нояб.дек.янв.фев.мартапр.майиюньиюльавг. сен.

Создание бренд-бука проекта

1-31

Создание макетов POS-

материалов и сувениров

1-30

Создание макетов 

дополнительных графических 

материалов

1-31

Печать/изготовление POS-

материалов и сувениров

1-311-281-311-30

Распространение POS-

материалов и сувениров

1-30 1-30 1-31 1-31 1-30

Создание сценариев 1-31

Создание раскадровок 1-31

Съемочный процесс 1-301-31

Монтаж 1-31

Релиз в социальной сети  1-30 1-30 1-31 1-31 1-30

Создание сценариев 1-31

Создание раскадровок 1-31

Создание ролика 1-301-311-31

Релиз в социальной сети 

1-30 1-30 1-31 1-31 1-30

Составление списка  1-31

Согласование участия с 

потенциальными 

участниками акции

1-31

Съемочный процесс 1-281-31

Монтаж 1-30

Релиз в социальной сети 

Instagram

1-30 1-30 1-31 1-31 1-30

Создание подборки 

произведений

1-31

Подбор актерского состава

1-301-31

Создание адаптированного 

сценария 

1-31

Репетиции

1-281-311-30

Постановки

15, 2912, 2610, 24 7, 21 7, 18

Создание сценария

1-30

Выбор локаций

1-30

"Стройка" Квеста

1-301-311-311-281-31

Тесты Квеста

1-30

Запуск работы Квеста

1-30 1-30 1-31 1-31 1-30

Разработка основной идеи 

приложения

1-30

Поиск и заключение договора 

с фирмой-разработчиком

1-30

Создание приложения на 

платформах IOS, Android

1-311-311-281-311-30

Запуск приложения

1-30 1-30 1-31 1-31 1-30

Создание официального веб-

сайта проекта

1-301-301-31

Запуск работы веб-сайта 

проекта

1-311-281-311-301-30 1-30 1-31 1-31 1-30

Создание аккаунтов проекта в 

соц.сетях

1-301-301-31

Запуск работы аккаунтов 

проекта в соц. сетях

1-311-281-311-301-30 1-30 1-31 1-31 1-30

Фотограф

15 12 10 7, 217, 18

Охрана

15 12 10 7, 217, 18

Эксперты для оценки 

эффективности проекта

15 30

10 Отчеты

Отчеты о проведенных 

мероприятиях

1-30 1-30 1-31 1-31 1-30

Период реализации

Вирусные 

видеоролики

Городские 

театральные 

постановки

Ролик со 

знаменитостью

Интерактивные 

видеорлики

2015 2016

Условные обозначения

- числа месяца, в которые реализуется 

соответствующий инструмент коммуникации

Разаработка 

фирменного 

стиля проекта

1

2

3

6 Городской квест

4

5

Подготовительный период

Аутсорсинг

Интернет-

ресурсы проекта

8

9

Мобильное 

приложение 

Iread/ReadIt

7


2.2. Основные инструменты продвижения PR-проекта
1. Вирусные видеоролики
Вирусные видеоролики - видео, которое распространяется пользователями Интернета за счет добровольного размещения на своих страницах, ресурсах, а также посредством функции «поделиться с другом». Распространение  осуществляется через веб-сайты, социальные медиа и e-mail. 

Основная идея вирусных видеороликов проекта «По страницам живых книг» - заинтересовать молодежь, с головой погруженную в виртуальный мир социальных сетей, сюжетом видео и мотивировать к чтению литературных произведений. Ролики будут размещены на тематических сайтах, но основной акцент будет сделан на социальные сети. Планируемы площадки размещения – YouTube.com, vk.com, facebook.com
Сюжет роликов позволяет передать идею самого проекта – «Оживляя героев, оживаем сами».  В роликах передается атмосфера общества, в котором современная молодежь перестаёт замечать все происходящее вокруг, погрузившись в мир социальных сетей. Включение в сюжет персонажей известных литературных произведений позволяет наглядно показать, насколько интересен, разнообразен и непредсказуем мир книг
. Неожиданное развитие событий в роликах также призвано привлечь внимание значимой части интернет-аудитории. (см. Приложение 3)
2. Интерактивные видеоролики
Основная задача интерактивных видеороликов – привлечь внимание интернет-аудитории, вызвать интерес и побудить к соответствующим действиям.

При этом значимое достоинство интерактивных роликов – наличие мгновенной обратной связи.

В проекте «По страницам живых книг» интерактивные ролики основываются на сюжетах литературных произведений. Значительной особенностью такого ролика является то, что концовку каждый зритель определяет сам. Аудитория не только способна управлять просмотром, но и взаимодействовать с объектами по ту сторону экрана, будь то — персонаж или какой-либо предмет (см. Приложение 4).

3. Ролики со знаменитостью
В PR-проекте «По страницам живых книг» ролики с участием знаменитостей используются в качестве приема субъективной аргументации. Появление знаменитости в рекламе всегда взывает к эмоциональному восприятию информации, т.е к субъективному. Субъективная аргументация построена на обращении к эмоциям с целью стимулировать определенное психологическое состояние человека. В данном проекте обращение знаменитостей направлено на аудиторию с целью мотивации к чтению. В роликах будут описаны истории о том, как та или иная книга повлияла на жизнь популярных среди молодого поколения людей (см. Приложение 5), личное отношение знаменитостей к тому или иному литературному герою; затронуты темы значимости чтения в современном обществе.

Тем самым, мы привлечем наибольшее внимание аудитории за счет эффекта личного присутствия и участия в проекте авторитетных лиц, создадим установку на конкретные действия, а именно на чтение литературных произведений. 
Общая продолжительность – 15 секунд. Длина ролика ограничена условиями размещения видеоматериалов в социальной сети  Instagram.
4. Городские театральные постановки

В данном проекте важную роль играет нестандартный инструмент привлечения внимания аудитории, а именно - городские театральные постановки.

Городские театральные постановки будут основываться на сюжетах литературных произведений отечественных и зарубежных классиков. Основной акцент будет сделан на максимальное соответствие сценария, локации и атмосферы постановки сюжету произведения, что позволит погрузить аудиторию в «историю» произведения (см. Приложение 6).
Информация о постановках, а также месте и времени их проведения будет распространяться в виде рекламных постов в социальной сети «Вконтакте», пресс-релизов и персональных приглашений для представителей СМИ.
5. Городской квест
Данный инструмент предполагает личное участие и позволяет максимально вовлечь аудиторию в деятельность проекта. Городской квест - это командная игра, в которой у команды (4-5 человек) есть некая цель, к которой она движется, поэтапно выполняя задания и получая подсказки.  Акцент делается на решении логических загадок, ориентирование на местности, поиск тайных символов и выполнение разных заданий.  Территория игры неограниченна помещением. Город, пригороды, помещения кафе и офисов, дворы, частные территории – все это является площадкой действий.

Городской квест PR-проекта «По страницам живых книг» можно отнести к «открытому» типу – присоединиться может кто угодно, подав заявку на сайте проекта или связавшись с администрацией квеста.

Квест «По страницам живых книг» предполагает включение игроков в историю конкретного литературного произведения. По мере прохождения квеста игрокам будут открываться все новые и новые факты о самом произведении, или о его авторе. Кроме того, квест предполагает активное взаимодействие с историческими и архитектурными достопримечательностями города (см. Приложение 7). В качестве сувениров после прохождения квеста планируется вручение книг и фото игроков с использованием тантамаресок
.
Данный вид развлечения все стремительнее набирает популярность среди молодежи
. Таким образом, мы не только привлечем внимание к игре, но и заинтересовав сюжетом соответствующих произведений, побудить к чтению.

6. Мобильное приложение

Мобильное приложение IRead/ReadIt

Основная идея приложения - ведение собственного читательского профиля с возможностью его репрезентации в социальных сетях. 

Решаемая задачи: 

- вызвать цепную реакцию использования приложения за счёт публикации читательских результатов в аккаунтах популярных социальных сетей

- запустить скрытый соревновательный процесс по количеству прочитанных книг среди пользователей социальных сетей

Обоснование использования:

- Наличие хотя бы одного аккаунта в социальной сети у каждого представителя целевой аудитории 

- Соревновательный момент, как и простая возможность продемонстрировать свои достижения повышает уровень заинтересованности в теме в общем и в чтении в частности 

Принцип работы - пользователь приложения заносит информацию о прочитанных книгах и объёме прочитанного за день (в страницах) с возможностью делиться этой информацией в своих профилях в социальных сетях

Функции приложения:

- Обозначение книги, которую пользователь читает в данный момент

- Занесение информации об объёме, прочитанном за день/неделю/месяц/год

- Формирование автоматического поста о читательских результатах пользователя (прочитанном объёме) для размещения в социальных сетях 

- Возможность составления списков "Хочу прочитать", "Настольные книги" и прочие 

- Возможность оставлять собственные заметки/мнения о книге
- Возможность составления списка цитат из книг 

Принцип реализации:

- Синхронизация с приложениями типа IBooks для автоматической передачи данных в приложение 

- Синхронизация с аккаунтами пользователей в социальных сетях для возможности моментально делиться своими читательскими результатами

- Возможность организовать соревнование по прочитанному объёму с другими пользователями приложения (Как вариант: участие в "Читательской битве" в режиме онлайн в форме ответ на одни и те же вопросы по книжной тематике)

Рабочая платформа: IOS, Android

Дополнительно:

- Информирование о новостях и событиях проекта 

- Презентация списка рекомендуемых книг (по жанрам, темам, странам и т.д.)
7. Официальный веб-сайт проекта

Веб-сайт прежде всего выполняет функцию информационной поддержки проекта. Наполнение сайта включает:
- Видеоматериалы
- Информацию о прошедших и грядущих событиях 
- Фотоотчёты с мероприятий 
- Информацию о квесте 
- Онлайн-регистрацию на квест 
- Расписание городских театральных постановок 
- Электронную библиотеку с возможностью скачивания книг в разных форматах

Дизайн сайта выполнен в фирменном стиле проекта с использованием его основных элементов. Заставкой на главной странице служит один из вирусных/интерактивных видеороликов
. 
8. Фирменный стиль проекта

Создание фирменного стиля позволит увеличить запоминаемость проекта и привлечет большее внимание. Также размещение элементов фирменного стиля на разнообразных носителях даст возможность дополнительно «растиражировать» бренд проекта

2.3. Бюджет проекта
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Заключение
 Основные рекомендации по реализации проекта: 

1. Сокращение затрат на реализацию проекта при условии использования следующих инструментов:
· Спонсорство:
· Правительство Республики Татарстан и администрация города Казань (государственное софинансирование реально осуществимо, так как проект будет реализован в рамках федеральной программы "Год литературы в России")
· Крупные компании Татарстана: Татнефть, Таиф-НК, ТТС и прочие (на условиях генерального спонсорства)
· Партнёрство

· Медийные интернет-ресурсы: Бизнес-онлайн, Собака.ру, PROгород, Афиша.ру (на правах информационных партнёров)
· Театр на Булаке (сотрудничество в рамках организации городских театральных постановок позволит упростить процесс в общем, а также частично сократить расходы)
· Телекомпания Эфир (освещение проведённых мероприятий на правах генерального информационного партнёра)

2. Неукоснительно соблюдение рекомендаций по фирменному стилю проекта

· в области связей со СМИ:

· обязательная рассылка персональных приглашений профильным и наиболее авторитетным журналистам;
· оперативная рассылка новостных пресс-релизов и анонсов;
· оперативная обработка запросов журналистов, предоставление дополнительной информации по запросу;
· в области SMM-коммуникаций:
· постоянная работа с сайтом и публичными страницами проекта, регулярное обновление контента;
· оперативная обработка запросов пользователей;
· использование контекстной рекламы;
· в области Event-коммуникаций:
· тщательный подход к календарному планированию, учет погодных условий, праздничных и выходных дней;
· строгое соблюдение принципа соотнесения тематики постановок  и городских площадок;
· раздача сувенирной продукции на площадках, установка фирменных фото-стендов, возможно проведение сопутствующих мероприятия от компаний-партнеров;
· обеспечение безопасности актеров, персонала и зрителей;
· объявление официального хэштега кампании на каждом мероприятии;
· согласование всех действий с городской администрацией;
· по городскому квесту: 
· не допущение к прохождению квеста команд в состоянии алкогольного или наркотического опьянения;
· предупреждение участников квеста о необходимости соблюдать законы РФ и правила дорожного движения в течении игры;

· создание на сайте проекта раздела «отзывы о городском квесте»;
Приложения

Приложение 1. Ежемесячная аудитория социальных сетей
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Приложение 2. Демографические характеристики 

аудитории социальной сети «Вконтакте»
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Приложение 3. Сценарии и раскадровки вирусных роликов
1. Ролик «Раскольников»

Сценарий.
Действующие лица: герой Раскольников (из произведения Ф.М. Достоевского «Преступление и наказание»), современная девушка с телефоном. 
Место действия: темный безлюдный парк 
Сюжет: Раскольников идет по тихому безлюдному парку, освещенному тусклым светом фонарей. Голос в его голове твердит лишь одно: «…Я просто убил; для себя убил, для себя одного: мне надо было узнать тогда, и поскорей узнать, тварь ли я дрожащая или право имею, смогу ли я?». 
Ему навстречу идет молодая девушка, уткнувшись в телефон. Не замечая ничего вокруг, она задевает Раскольникова плечом, но продолжает идти дальше, все также увлеченная своим гаджетом. Раскольников в недоумении оборачивается, на секунду замирает и начинает идти за ней. Догоняет девушку, стучит пальцем ей по плечу. Девушка, наконец, открывается от телефона, оборачивается и замирает в испуге. Стоп-кадр. В углу кадра надпись: «Ф.М. Достоевский. Преступление и наказание». Кадр затемняется. Заставка.
Раскадровка.
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	1. Съемка крупным планом. 

По слабо освещенной дороге идет человек. Видны только его ноги и кончик топора. 

Звук: голос за кадром читает монолог Раскольникова: «…Я просто убил; для себя убил, для себя одного…».
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	2. Съемка общим планом.

По темному парку идет одинокая фигура. Это Раскольников – герой романа Ф.М. Достоевского «Преступление и наказание». Он идет не спеша, держа в руке топор.

Звук: голос за кадром читает монолог Раскольникова: «…мне надо было узнать тогда, и поскорей узнать…».
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	3.Съемка крупным планом лица Раскольникова. 

Звук: голос за кадром читает монолог Раскольникова: «тварь ли я дрожащая или право имею…».
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	4. Съемка общим планом.

На встречу Раскольникову идет молодая девушка. Она совершенно не смотрит на дорогу, а идет, уткнувшись в телефон.

Звук: Раскольников все еще читает свой монолог: «…смогу ли я?»
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	5. Общий план. Девушка не замечает впереди себя Раскольникова, так как смотрит лишь в телефон. Они ударяются плечами. Мысли Раскольникова прерываются, он в недоумении оборачивается. Девушка продолжает идти дальше.
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	6. Съемка общим планом.

Девушка продолжает уходить, смотря в телефон. Раскольников поворачивается и стремительно идет за ней.
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	7. Съемка крупным планом.

Девушка стоит спиной, в ее руках телефон. Раскольников медленно стучит пальцем ей по плечу три раза. 
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	8. Съемка крупным планом.

Девушка оборачивается, видит Раскольникова и замирает в испуге.

Внизу кадра подпись – Ф.М. Достоевский «Преступление и наказание».

Кадр затемняется.
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	9. Финальный кадр – логотип и слоган проекта «Оживляя героев, оживаем сами».


2. Ролик «Гейша»

Сценарий.

Пара (девушка и молодой человек) сидят за столиком в кафе и пьют чай. Они оба настолько увлечены своими смартфонами, что не разговаривают и даже не смотрят друг на друга. Они синхронно поднимают чашки со столика и делают по глотку, не отрывая взглядов от экранов. Девушка ставит чашку на стол, а молодой человек продолжает держать свою чашку в руке. В этот момент к столику подходит и садится рядом с молодым человеком гейша. Она начинает наполнять чашку молодого человека чаем из чайника, который принесла с собой. Парень и девушка отрываются от своих телефонов и с удивлением смотрят на "ожившего персонажа". Гейша наполняет чашку до краев, а после произносит: «Искусство беседы подобно танцу с огнём. Небрежное слово может обжечь, но истинное не даст замёрзнуть». Молодой человек и девушка внимательно слушают наставления гейши. Стоп-кадр. Заставка.

Раскадровка.
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	1. Съемка общим планом.

 Парень и девушка сидят в кафе. Рядом с ними стоят чашки остывшего чая. Вместо того, чтобы общаться друг с другом, они уткнулись в свои смартфоны.
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	2. Съемка общим планом.

 Парень и девушка делают глоток чая, но все также не отрывают взгляда от телефонов.
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	3. Съемка общим планом.

 Внезапно к паре подходит гейша. В руках у нее чайничек, наполненный горячим напитком. Она подсаживается к молодым людям и аккуратно начинает наливать в их чашки чай.
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	4. Съемка крупным планом. 

Из чайника льется горячий чай.
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	    5. Съемка крупным планом гейши и парня. Гейша рассказывает японскую мудрость: «Искусство беседы подобно танцу с огнём. Небрежное слово может обжечь, но истинное не даст замёрзнуть». Парень с удивлением слушает.
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	      6. Съемка общим планом.

 Гейша заканчивает свой монолог. Парень и девушка в восторге от услышанного. Все вместе они наслаждаются горячим чаем, а телефоны отложены далеко в сторону. Стоп-кадр.
В правом нижнем углу появляется автор и название произведения: «А. Голден. «Мемуары гейши»

Кадр затемняется.
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	    7. Финальный кадр – заставка с логотипами и слоганом проекта «Оживляя героев, оживаем сами». 


Приложение 4. Сценарий и раскадровка интерактивного ролика

1. Ролик «Ангел»
Сценарий.
Съёмка от первого лица. Главный герой смотрит в окно. В это время закадровым голосом озвучиваются его мысли: "Я сижу и смотрю в окно. Что же я вижу?". 
Кадр мутнеет и на экране появляется вопрос: "Что же я вижу в окне?" и три варианта ответа: "самолет", "оживлённую магистраль", "влюблённую пару".              В случае если смотрящий видео выбирает правильный ответ («самолет»), кликая по нему мышкой, то видео продолжается.
Съёмка от первого лица. В окне появляется самолёт. Съёмка со стороны: самолёт врезается в здание. В кадре появляется лицо главного персонажа, искаженное ужасом. За кадром голос: "И вот я...". Кадр замутняется, на его фоне всплывёт незаконченнее предложение главного героя: "И вот я..." и два варианта ответа: "просыпаюсь", "умираю".  Если смотрящий видео выбирает правильный ответ ("умираю"), видео продолжается. 
В кадре сильный и яркий источник света, который постепенно приближается к камере. Голос главного героя за кадром: «Меня влечёт яркий свет. Что же ждёт меня там, после жизни?». Кадр мутнеет, появляется вопрос: «Что же ждёт меня там, после жизни?» и три варианта ответа: «небытие», «суд», «новая жизнь». Если смотрящий видео выбирает правильный вариант ответа («суд»), видео продолжается.

Яркий свет постепенно тускнеет, и сквозь него виден силуэт в белом одеянии. Голос главного героя за кадром: «Кто встречает меня на суде?». Кадр замутняется, появляется надпись «Кто встречает меня на суде?» и три варианта ответа: «Бог», «мой ангел-хранитель», «апостол Пётр». Если смотрящий выбирает правильный вариант ответа («апостол Пётр»), то видео продолжается. 

Сьёмка от первого лица. В кадре трое судей, сидящие за высоким столом. Голос героя, за кадром: «Каков же будет вердикт суда?/Каков же будет мой приговор? Об этом Вам поведает Бернард Вербер в своей  книге «Империя ангелов» (название книги является активной ссылкой на сайт проекта «По страницам живых книг», где пользователи смогут скачать данную книгу).
Заставка.
* Если смотрящий видео выбирает НЕВЕРНЫЙ ОТВЕТ, то просмотр видео останавливается и  на экране вместо прежней надписи появляется другая: «А у Бернарда Вербера по-другому. Как было на самом деле, читай в книге «Империя ангелов» (название книги является активной ссылкой на сайт проекта «По страницам живых книг», где пользователи смогут скачать данную книгу).
Раскадровка.
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	1. Съемка крупным планом со спины.

Мужчина смотрит в окно.

Звук: закадровым голосом озвучиваются мысли героя: «Я сижу и смотрю в окно. Что же я вижу?»
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	2. На экране появляется вопрос: "Что же я вижу в окне?" и три варианта ответа: "самолет", "оживлённую магистраль", "влюблённую пару".

В случае если смотрящий видео выбирает правильный ответ («самолет»), кликая по нему мышкой, то видео продолжается.

В случае если на этот или последующие вопросы зритель отвечает неправильно, видео заканчивается. *(См.кадр «2а»).
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	*2а. Если смотрящий видео выбирает НЕВЕРНЫЙ ОТВЕТ, то просмотр видео останавливается и на экране вместо прежней надписи появляется другая: «А у Бернарда Вербера по-другому. Как было на самом деле, читай в книге «Империя ангелов» (название книги является активной ссылкой на сайт проекта «По страницам живых книг», где пользователи смогут скачать данную книгу).
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	3.Съёмка крупным планом со спины.

 В окне появляется самолёт.
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	4.Съёмка общим планом со стороны.

Самолёт врезается в здание.
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	5. Съемка крупным планом.

В кадре появляется лицо главного персонажа, искаженное ужасом. За кадром голос: "И вот я...".
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	6. Кадр затемняется, на его фоне всплывёт незаконченнее предложение главного героя: "И вот я..." и два варианта ответа: "просыпаюсь", "умираю". Если смотрящий видео выбирает правильный ответ ("умираю"), видео продолжается.

В случае если на этот или последующие вопросы зритель отвечает неправильно, видео заканчивается. *(См.кадр «2а»).
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	7. Съемка общим планом. 

В кадре сильный и яркий источник света, который постепенно приближается к камере. Голос главного героя за кадром: «Меня влечёт яркий свет. Что же ждёт меня там, после жизни?».
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	8. Кадр затемняется, появляется вопрос: «Что же ждёт меня там, после жизни?» и три варианта ответа: «небытие», «суд», «новая жизнь». Если смотрящий видео выбирает правильный вариант ответа («суд»), видео продолжается.

В случае если на этот или последующие вопросы зритель отвечает неправильно, видео заканчивается. *(См.кадр «2а»).
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	9. Яркий свет постепенно тускнеет, и сквозь него виден силуэт в белом одеянии. Голос главного героя за кадром: «Кто встречает меня на суде?».
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	10. Кадр затемняется, появляется надпись: «Кто встречает меня на суде?» и три варианта ответа: «Бог», «мой ангел-хранитель», «апостол Пётр». 

Если смотрящий выбирает правильный вариант ответа («апостол Пётр»), то видео продолжается.

В случае если на этот или последующие вопросы зритель отвечает неправильно, видео заканчивается. *(См.кадр «2а»).
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	11. Сьёмка от первого лица общим планом.

 В кадре трое судей, сидящие за высоким столом. Голос героя, за кадром: «Каков же будет вердикт суда? Каков же будет мой приговор?».
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	12. Заставка: «Что будет дальше, читай в книге Бернарда Вебера «Империя ангелов».

Звук: голос за кадром «Об этом Вам поведает Бернард Вербер в своей книге «Империя ангелов». 
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	13. Финальная кадр – заставка с логотипами и слоганом проекта «Оживляя героев, оживаем сами».


Приложение 5. Список казанских медийных 
личностей для ролика со знаменитостью
     Участниками видеороликов со знаменитостями стали обладатели 10 наиболее популярных аккаунтов социальной сети Instagram на территории г. Казань

	№
	Ф.И.
	Род деятельности
	Аудитория

(число подписчиков)*
	Активная ссылка на профиль

	1.
	Канануха Дарья
	Победительница реалити-шоу «Холостяк»
	288 000
	https://instagram.com/kananukha/ 

	2.
	Исламгулова Луиза
	Бьюти-блогер
	36 600
	https://instagram.com/islamgulovaluiza116/ 

	3.
	Спиридонов Алексей
	Волейболист, доигровщик ВК «Зенит» и сборной России
	26 200
	https://instagram.com/spirik15/ 

	4.
	Тимошка Мария
	Бьюти-блогер
	20 200
	https://instagram.com/masha_timoshka/ 

	5.
	Бурмистров Александр
	Хоккеист, бывший игрок ХК «Ак Барс»
	18 200
	https://instagram.com/alexburmi/ 

	6.
	Уразова Гузель
	Заслуженная артистка РТ, певица
	13 200
	https://instagram.com/guzelurazova/ 

	7.
	Канунников Максим
	Игрок ФК «Рубин»
	12 800
	https://instagram.com/maxkanun/ 

	8.
	Тулунина Алиса
	Миссис Вселенная Россия 2011, бьюти-блогер
	12 500
	https://instagram.com/alisatulynina/ 

	9.
	Калимуллина Эльмира
	Заслуженная артистка РТ, певица, финалистка шоу «Голос» 
	11 000
	https://instagram.com/elmiramatur/ 

	10.
	Ким Алексей
	Фотограф
	4 739
	https://instagram.com/lexakim/ 


*Количество подписчиков на период 06.10.2015.

Приложение 6. Список произведений и фото 

локаций для городских театральных постановок

1. «Мастер и Маргарита» (М. Булгаков)

Предлагаемый отрывок: сцена на Патриарших 

Локация: Парк Чёрное озеро
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2. «А зори здесь тихие» (Б. Васильев)

Предлагаемый отрывок: подборка сцен, отражающих основную сюжетную линию
Локация: Парк Победы
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3. «Анна Каренина» (Л. Толстой)
Предлагаемый отрывок: подборка сцен, отражающих основную сюжетную линию

Локация: сквер перед главным зданием Казанского вокзала
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4. «Жизнь взаймы» (Э.М. Ремарк)

Предлагаемый отрывок: подборка сцен, отражающих основную сюжетную линию

Локация: Пешеходная улица Баумана около Театра им. Качалова
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5. «Виноваты звёзды» (Д.М. Грин)
Предлагаемый отрывок: подборка сцен, отражающих основную сюжетную линию

Локация: Набережная Казани
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6. «Завтрак у Тиффани» (Т. Капоте)
Предлагаемый отрывок: подборка сцен, отражающих основную сюжетную линию

Локация: Пешеходная улица Петербургская
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7. «Мёртвые души» (В. Гоголь)

Предлагаемый отрывок: каретная погоня

Локация: ул. Левобулачная
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8. «451 по Фаренгейту» (Р. Брэдбери)

Предлогаемый отрывок: подборка сцен, отражающих основную сюжетную линию

Локация: Сквер Лобачевского
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9. «И грянул гром» (Р. Брэдбери)

Предлагаемый отрывок: подборка сцен, отражающих основную сюжетную линию

Локация: Парк им. Урицкого
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10. «10 негритят» (А. Кристи) 

Предлагаемый отрывок: подборка сцен, отражающих основную сюжетную линию

Локация: Кировская дамба
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Приложение 7. Основная идея квеста. 

Фото предлагаемых локаций

Легенда квеста:
Карета доставила вас прямиком из северной столицы в старинный город Казань, город выдающихся мастеров пера. Один из них буквально на днях дописал очередной шедевр и отправил гонца с подлинным произведением в Петербург. Но гонец таинственно исчезает… Не оставив ни свидетелей, ни прямых улик. Ваша задача – выяснить, что же произошло с таинственным гонцом и узнать, где сейчас находится оригинал произведения. И самое главное доставить исчезнувший предмет туда, куда он должен был быть отправлен. 
Подсказки вам дадут друзья поэта и сам город… Осталось только их найти. 
Но помните, время на поиски ограничено и оно начинается прямо сейчас…
Вы прибыли в город на этой карете

Какова ваша цель, может кто-то ответить?

Здесь был создан шедевр

Позже послан с гонцом...

Но на этом, к несчастью, и дело с концом!
Предлагаемые локации:
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Памятник Г.Р. Державину
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Памятник А.С. Пушкину
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Музей Л.Н. Толстого
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Литературно-мемориальный музей А.М. Горького
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Музей Е.А. Баратынского
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Пешеходная улица Баумана
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Музей Габдуллы Тукая

Приложение 8. Mock-up фирменного стиля
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Раскладка фирменных шрифтов, цветов, логотипов, а также макеты всех POS-материалов представлены в Бренд-буке проекта (прикреплён отдельным файлом).

Приложение 9. Пример пресс-релиза 
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Ha YepHoM osepe X[y T MpuwecTBUA HEYNCTOMN CUITbI.
01.05.2016

B nBa yaca gHs, 15 Masi 2016 roaa B KQ3oHCKOM Mapke "YepHoe 03epo” MpoigeT yrmiHas
TeaTparkHas MocTAHOBKA Mo MOTUBAM poMaHa M.A. ByrakoBa "MacTep u
Mapraputa”.

K uicny spuUTeneit cMoryT Mpucoe nHUTLER BCe FOCTU BECEHHETo MapKa - BXOS, B MapK
BO BPeMA MOCTAHOBKW OCTOHETCH CBOBOAHLIM.

B ocHoBy clo)xeTa TeaTparbHOM MOCTAHOBKU NAXeT NepBas M1aBa TAUHCTBEHHOTO
pPoMaHa. Ha annesx napka nosBATcA gercTylowme nuua: ncaTerns Mixann beprinos,
noaT VBaH be3noMHbI, BonaHg co cBoeit cauTon. Ocobo BHUMATEbHbIE 3pUTerMm
HaBePHAKQ 3OMETAT B TEHW AepeBbEB U I0PKYIO TeHb KoTa beremoTa.

B pOJIM KHIDKHBIX NEPCOHAMKEN MEefCTOUT BKUTLCH OKTEPAM MOSTOLEXKHOTO
KonrekTuBa "TeaTp Ha Byroake”. Mo NPW3HOHWIO PyKOBOACTBA TeaTpa paboTa Hag
MOCTAHOBKOM CTASIA 419 HKX TBOPUYECKMM UCTILITOHUEM — KONINEKTVBY BriepBsle
NPefCTOUT BEICTYMMTL B popMaTe yIMUYHOro NpeacTaBMeHUs. A BOT B AypHylo craBy
npousBefeH s By rakoBa Moslogble aKTepbl He BepsAT U cMero BepyTes 3a
MUCTUYECKME POTM.

TeaTparnkbHas TOCTAHOBKA Mo MOTMBAM poMaHa "MacTep 1 MaprapuTa” B nopke
"YepHoe O3epo” - 3T0 NepBoe MeporpuaTUe B paMKaX NMpoekTa Tlo CTPAHWLIOM XKUBbIX
KHUI", HaMPAOBEHHOro Ha MoMy IAEM3ALIMIO YTEHWUA cpeau MUTerel 1 rocTel ropoga.
CriefyloWwyMm MIolaAKaMA TeaTPATbHBIX NMOCTAHOBOK Mo MOTUBAM JUTEPATYPHbIX
npowusseaeHnit cTaHyT MNMapk Mobegrl M KpemneBckaa HabepexHas.

Kak v B HacToslleM TeaTpe, KoXKasi 3pUTerNb Bo BOeMs MoCcTAHOBKM Moyt
TeaTpallbHylo MPorpaMMKy, rae ByayT yKasaHsl aThl v MIIOWAAKN crieaylowmx
crieKTaK el MHTePAKTUBHOrO MpoeKTa. Nocrie 3aBeplleHns MeporoUATHA rocTe
napka BygeT »aaTb dooToceccus ¢ NepcoHaKam1 By rraKoBCKOro poMaHa.
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� Концепция и макеты фирменного стиля представлены в файле «Бренд-бук»
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Лист1

		Условные обозначения						Подготовительный период														Период реализации

		1-30		- числа месяца, в которые реализуется соответствующий инструмент коммуникации				2015						2016

		№		Блок работы		Вид работ		окт.		нояб.		дек.		янв.		фев.		март		апр.		май		июнь		июль		авг.		сен.

		1		Разаработка фирменного стиля проекта		Создание бренд-бука проекта		1-31

						Создание макетов POS-материалов и сувениров				1-30

						Создание макетов дополнительных графических материалов						1-31

						Печать/изготовление POS-материалов и сувениров								1-31		1-28		1-31		1-30

						Распространение POS-материалов и сувениров																1-30		1-30		1-31		1-31		1-30

		2		Вирусные видеоролики		Создание сценариев		1-31

						Создание раскадровок		1-31

						Съемочный процесс				1-30		1-31

						Монтаж								1-31

						Релиз в социальной сети Вконтакте																1-30		1-30		1-31		1-31		1-30

		3		Интерактивные видеорлики		Создание сценариев		1-31

						Создание раскадровок		1-31

						Создание ролика				1-30		1-31		1-31

						Релиз в социальной сети Вконтакте и на Youtube																1-30		1-30		1-31		1-31		1-30

		4		Ролик со знаменитостью		Составление списка потенциальных участников акции								1-31

						Согласование участия с потенциальными участниками акции								1-31

						Съемочный процесс										1-28		1-31

						Монтаж														1-30

						Релиз в социальной сети Instagram																1-30		1-30		1-31		1-31		1-30

		5		Городские театральные постановки		Создание подборки произведений		1-31

						Подбор актерского состава				1-30		1-31

						Создание адаптированного сценария 								1-31

						Репетиции										1-28		1-31		1-30

						Постановки																15, 29		12, 26		10, 24		7, 21		7, 18

		6		Городской квест		Создание сценария		1-30

						Выбор локаций		1-30

						"Стройка" Квеста				1-30		1-31		1-31		1-28		1-31

						Тесты Квеста														1-30

						Запуск работы Квеста																1-30		1-30		1-31		1-31		1-30

		7		Мобильное приложение Iread/ReadIt		Разработка основной идеи приложения		1-30

						Поиск и заключение договора с фирмой-разработчиком				1-30

						Создание приложения на платформах IOS, Android						1-31		1-31		1-28		1-31		1-30

						Запуск приложения																1-30		1-30		1-31		1-31		1-30

		8		Интернет-ресурсы проекта		Создание официального веб-сайта проекта		1-30		1-30		1-31

						Запуск работы веб-сайта проекта								1-31		1-28		1-31		1-30		1-30		1-30		1-31		1-31		1-30

						Создание аккаунтов проекта в соц.сетях		1-30		1-30		1-31

						Запуск работы аккаунтов проекта в соц. сетях								1-31		1-28		1-31		1-30		1-30		1-30		1-31		1-31		1-30

		9		Аутсорсинг		Фотограф																15.29		12.26		10.24		7, 21		7, 18

						Охрана																15.29		12.26		10.24		7, 21		7, 18

						Эксперты для оценки эффективности проекта																				15				30

		10		Отчеты		Отчеты о проведенных мероприятиях																1-30		1-30		1-31		1-31		1-30
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Календарный план Проекта



		Условные обозначения						Подготовительный период														Период реализации

		1-30		- числа месяца, в которые реализуется соответствующий инструмент коммуникации				2015						2016

		№		Блок работы		Вид работ		окт.		нояб.		дек.		янв.		фев.		март		апр.		май		июнь		июль		авг.		сен.

		1		Разработка фирменного стиля проекта		Создание Логотипа		1-30

						Создание фирменных шрифтов и цветов проекта		1-30

						Создание макетов POS-материалов		1-30

						Создание макета рекламы для социальных сетей				1-30

						Создание макета фирменного бланка				1-30

						Создание макета приглашений для журналистов				1-30

						Создание шаблонов для презентаций						1-30

						Создание макета тантамаресок						1-30

						Создание макетов программок городских постановок						1-30

						Печать/изготовление POS-материалов и сувениров								1-30		1-30		1-30		1-30

						Распространение POS-материалов и сувениров																1-30		1-30		1-30		1-30		1-30

		2		Вирусные видеоролики		Создание сценариев		1-30

						Создание раскадровок		1-30

						Съемочный процесс				1-30		1-30

						Монтаж								1-30

						Релиз в социальной сети Вконтакте																1-30		1-30		1-31		1-31		1-30

		3		Интерактивные видеорлики		Создание сценариев		1-30

						Создание раскадровок		1-30		1-30		1-30

						Создание ролика								1-30		1-30		1-30		1-30

						Релиз в социальной сети Вконтакте и на Youtube																1-30		1-30		1-31		1-31		1-30

		4		Ролик-интервью со знаменитостью		Составление списка потенциальных участников акции								1-30

						Согласование участия с потенциальными участниками акции								1-30

						Съемочный процесс										1-30		1-30

						Монтаж														1-30

						Релиз в социальной сети Instagram																1-30		1-30		1-31		1-31		1-30

		5		Городские театральные постановки		Создание подборки произведений		1-30

						Подбор актерского состава/Заключение соглашения о сотрудничестве с кастом театра (например, Театр на Булаке)				1-30		1-30

						Выбор сцен, создание адаптированного сценария для постановок								1-30

						Репетиции										1-30		1-30		1-30

						Постановки																15, 29		12, 26		10, 24		7, 21		7, 18

		6		Городской квест		Создание сценария		1-30

						Выбор локаций		1-30

						Создание группы Вконтакте, посвященной Квесту				1-30

						"Стройка" Квеста				1-30		1-30		1-30		1-30		1-30

						Тесты/Доработка Квеста														1-30

						Запуск работы Квеста																1-30		1-30		1-31		1-31		1-30

		7		Мобильное приложение Iread/ReadIt		Разработка основной идеи приложения		1-30

						Поиск и заключение договора с фирмой-разработчиком				1-30

						Создание приложения на платформах IOS, Android						1-30		1-30		1-30		1-30		1-30

						Запуск приложения																1-30		1-30		1-31		1-31		1-30







Бюджет Проекта



		№		Блок мероприятий		Вид работ		Цена  (руб.)		Примечания		Количество		Срок создания (месяц)		Срок реализации (месяц)		Общая стоимость (руб.)

		1		Изготовление POS-материалов		Печать фирменных бланков		3		Вся продукция изготавливается с нанесением логотипа		500		4		5		1,500

						Изготовление ручек 		35				100		4		5		3,500

						Изготовление книжных закладок		0.7				5,000		4		5		3,500

						Изготовление конвертов		15				100		4		5		1,500

						Изготовление ежедневников		250				100		4		5		25,000

						Печать приглашений		3				100		4		5		300

						Изготовление блокнотов		15				100		4		5		1,500

						Изготовление бумажных пакетов		13				800		4		5		10,400

		2		Вирусный ролик		Создание сценария, сьемка, монтаж вирусного ролика		30,000				5		4		5		150,000

		3		Интерактивный ролик		Создание сценария, создание интерактивного ролика		30,000				3		7		5		90,000

		4		Ролик-интервью		Создание сценария, съемка и монтаж ролика-интервью		30,000				5		4		5		150,000

		5		Городские театральные постановки		Работа актеров		12,000		Цена указана за затраты на одну постановку 		10		7		5		120,000

						Работа режиссера		5,000				5		7		5		25,000

						Создание адптированного сценария		2,000				5		7		5		10,000

						Создание декораций		5,000				5		7		5		25,000

						Аренда костюмов		6,000				10		7		5		60,000

		6		Мобильное приложение Iread/ReadIt		Разработка приложения IOS		70,000				1		5		5		70000

						Разработка приложения Android		50,000				1		5		5		50000

		7		Официальный веб-сайт		Разработка и запуск работы сайта		60,000				1		3		9		60000

		8		Городской квест		Закупка книг 		100				750						75000

						Изготовление тантамаресок		3,000				7		5		5		21000

						Заработная плата координаторов квеста		25,000				2		5		5		50000

		9		Аутсорсинг		Фотограф		3,000		за 1 день		10		1		5		30000

						Охрана		1,500		за 1 день		10		1		5		15000

						Эксперты 		10,000		1 оценка		2		1		2		20000

				Сопутствующие расходы				100,000				1						100000

		10		ИТОГО				1,168,200







Лист3






