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Введение

    В настоящее время телевидение является одним из наиболее эффективных средств распространения информации и самым популярным видом досуга. Экранная информация воздействует одновременно на зрение и слух, включая в себя практически все способы коммуникации. Сложно представить современную жизнь будет без телевидения.

    Телевизионное общение с массовой аудиторией, потенциальными телезрителями и потребителями информации, складывается на основе имиджа телеведущего. На телеведущего возлагается большая ответственность перед той аудиторией, которая его смотрит и слушает. На сегодняшний день большое внимание на телевидении уделяется образу телеведущего, его харизме и узнаваемости.

    При всех составляющих успешной телевизионной программы (жанровое разнообразие, возможность творческого воплощения самых невероятных проектов, наличие большого количества выразительных средств, нестандартный подход к оформлению студии), основополагающим фактором, способным вызвать интерес у аудитории, является личность телеведущего. 

Актуальность темы исследования также связана с тем, что автор диссертации анализирует профессию телеведущего, сравнивая традиции американского и китайского телевещания. 

    Отдельное внимание сосредоточено на исследовании коммуникативной компетентности телеведущего в КНР и США, которая, на наш взгляд, является главным критерием эффективности ведения эфира. Всем этим вышесказанным и определяется актуальность настоящего исследования.

Научная новизна диссертации состоит в том, что впервые на материале американских и китайских телевизионных программ в диссертации исследуется проблема влияния уровня развития профессиональной компетентности на успешность телеведущего. Попытки проанализировать эффективность деятельности телеведущих предпринимались и ранее, новизна данной работы состоит в системном подходе к анализу национальных особенности телеведущих в США и КНР

Объект исследования – телеведущие США и КНР. 

Предмет исследования – национальные особенности профессии телеведущего в системе иновещания США и КНР. 

Цель исследования – выявить американские и китайские особенности профессии телеведущий.

Задачи:

1.классифицировать основные профессиональные компетенции
современного телеведущего;

2.выявить и показать взаимосвязь и взаимообусловленность
коммуникативной компетентности и личности телеведущего, его личностных
качеств;

3.установить, в какой форме и как проявляются национальные особенности в работе телеведущих в США и КНР;

Теоретико-методологической базой исследования стали труды Л. С. Выготского, П. С. Гуревича, А. А. Леонтьева, А. Р. Лурия, Г. Г. Почепцова, В. М. Шепеля и др
. Автор опирался также на работы, в которых были даны пути изучения истории, теории и практики телевидения: Э. Г. Багирова, Р. А. Борецкого, Н. А. Голядкина, Н. В. Зверевой, Г. В. Кузнецова, Я. Н. Засурского, М. И. Шостак и других ученых
, внесших существенных вклад в развитие науки о телевидении.

Методология и методы исследования. Для решения поставленных задач исследования использовался комплекс научных методов: контент-анализ, наблюдение, метод системного анализа.
Структура  работы. Работа состоит из введения, заключения, 2 глав, а также списка использованной литературы и источников. 
    В первой главе рассматриваются этапы формирования современной модели телеведущего в КНР и США. 

    В этой части мы анализируем общепринятые особенности профессии телеведущего и выявляем определяющие этапы формирования современной модели телеведущего в США и КНР. 

    Кроме того, в первой главе дается подробный анализ компонентов имиджа телеведущего. Данный аспект рассматривается с трех позиций: понятие имиджа, профессиональные качества телеведущего и технологии создания имиджа телеведущего.

    Вторая глава посвящена особенностям ведения телевизионных программ различных жанров на американском и китайском телевидении. 

    В первом параграфе второй главы предлагается анализ работы телеведущего в информационных и аналитических программах. 

    Второй параграф рассказывает о специфике модерирования ток-шоу и развлекательных телевизионных передач. 

    В заключении приводятся основные выводы, сделанные на основании результатов исследования. В нем намечаются перспективы дальнейшей работы. 

Глава 1.Телеведущий: характеристика и особенности профессии

    Изобретенное в начале XX века телевидение стало важнейшим средством распространения информации и одним из видов досуга. Оно так прочно вошло в нашу жизнь, что уже трудно представить себе, как раньше люди могли обходиться без ставшего близким и привычным «электронного собеседника». Экранная информация воздействует одновременно на зрение и на слух, синтезируя в себе практически все накопленные человечеством способы общения. Мощное оружие телевизионного общения – телеведущий.
    Американские СМИ не знают себе равных во всем мире по их многообразию, качеству, количеству и высоким уровнем технологий. А телевидение, несомненно, считается самым влиятельным и популярным СМИ в США. Американские телеведущие также известны во всем мире своим высоким профессионализмом. Научный подход к полувековой истории телеведущего в США позволяет выделить основные четыре этапа его развития, каждый из которых характеризуется качественно новым содержанием. А в современное время в США произошла трансформация телеведущих: на смену бывшим известным телеведущим пришло новое поколение и сформировалась новая модель этой профессии. 

    По сравнению с США, профессия телеведущего в Китае появилась позднее и развивалась немного медленнее. Но развитие было непрерывное. У китайских телеведущих есть свои характеристики и особенности. Современный этап развития телеведущих в Китае в истории отечественных СМИ привел как к расширению возможностей для выражения телеведущими собственного мнения, так и к повышению их общественной значимости. 
Телеведущий — лицо программы. С изобретением телевидения в XX веке роль имиджа значительно возросла. Эффективность телевизионного общения с массовой аудиторией определяется личностным имиджем телеведущих. Привлекательность экранного образа и доверие зрителей к телеведущему повышают эффективность информационного влияния. Имидж личности ведущих влияет на формирование мнения о программе, её репутации и популярности. И поэтому исследование имиджа телеведущих имеет большое значение.

1.1. Этапы формирования современной модели телеведущего в КНР и США

    В настоящее время мы давно уже привыкли получать новости самостоятельно — из интернета или разнообразных печатных изданий. Но профессия телеведущего всё-таки не потеряла свою актуальность. Люди признают, что сухие факты представляют собой непривлекательны и без эмоциональны, пока эти факты не озвучит другой человек. Телеведущие, являясь неким мостом между информацией и аудиторией, делают телепередачи более одушевлёнными. 
    В США телеведущие впервые появились в развлекательных передачах в 1940 — 1950 годах. Самыми популярными телеведущими того времени были: Милтон Берл, Эд Салливан и Артур Годфри.
    Милтон Берл работал ведущим телешоу «Texaco Star Theatre», появившееся в 1948 г, и он является первой настоящей звездой на американском телевидении. Его называли «мистером телевидения»
. Он завоевал львиную долю аудитории своей неподражаемой водевильной манерой, шутками, яркими и вычурными костюмами. 
    В 1948 году американская телекомпания CBS пригласила Эда Салливана работать ведущим для воскресного шоу «Toast of the Town», которое затем переросло в «The Ed Sullivan Show». Эд Салливан вёл себя перед кадром как самый обыкновенный человек. Актёр, комик и частый гость программы Эда Салливана — Алан Кинг сказал, что Эд ничего особенного не делает, и это делает его лучше всех на телевидении
.
    В 1948 году программа «Arthur Godfrey's Talent Scouts» стала выходить на телевидении. Телеведущий Артур Годфри украшал телевизионную студию как гостиную дома. И он вёл себя как хозяин. Его искреннее дружелюбие, мягкий юмор и острые двусмысленные замечания привлекали к себе внимание тысяч поклонников. Именно с Артура Годфри слово «host» начали использовать как синоним телеведущего.  
    Кроме того, в этот период в игровых телепрограммах появилась новая модель ведущего — «модератор». Тогда было много игровых, конкурсных телепрограмм, таких как «The $64,000 Question». Ведущих подобных передач называли «модераторами», то есть, те, кто регулирует. Затем в некоторых странах, например，как в Англии «модератор» стал названием телеведущих игровых программ.
    Период 1950—1960-х годов характеризуется тем, что профессия телеведущего набирала темпы развития в США. Во-первых, в начале 1950 годов в различных американских телепрограммах начали использовать телеведущих. В 1960 годах форма телеведущих новостей трех главных телевизионных сетей в основном оформилась. В течение этого периода профессия телеведущего постепенно созревала, их функции и влияние начались проявляться. Во-вторых, после замены диктора телеведущим на передачи новости, однообразные скучные программы стали живыми, привлекательными. Все дикторы новостных программ трех основных телевизионных сетей США были заменены телеведущими, в результате которого телеведущие начали обладать авторитетом. Они повысили рейтинги программ и доходы от рекламы, и сбалансировали доходы и расходы целой телевизионной сети. В-третьих, появились некоторые влиятельные звездные телеведущие. Влияние новостных программ постепенно расширялось. Важным символом этого периода было то, что телеведущие, такие как Кронкайт, Хантли и Бринкли стали знакомыми, популярными и любимыми телезвездами в душах зрителей. Писатель книги «Американский телеведущий» называет этот период «Кронкайтское время»
. Главными ведущими в этот период были: Эдвард Мэроу, Уолтер Кронкайт, Чэт Хантли и Дэвид Бринкли. 
    Эдвард Р. Мэроу — известный американский теле- и радио журналист. Будучи одним из символов периода развития американского телевидения, он возложил весь свой энтузиазм на развитие функции новостей телевидения. Мэроу представляет собой человека, который впервые стал вести новостные репортажи на телевидении.
    Он получил известность своими радиорепортажами из Лондона во время Битвы за Британию. Тогда его репортажи собирали огромную аудиторию в США и Канаде. Таким образом есть все основания полагать, что Мэроу — одни из крупнейших фигур в истории журналистики. 
    Телевизионная карьера Мэроу началась с 1950 г, он тогда появился «концовкой» в редакции на CBS Evening News и также работал поддержкой специальных мероприятий. 18 ноября 1951 года, программу «Hear It Now» перевели с радио на телевидение, и она была переименована в «See It Now». «See It Now» являлась в США первой телевизионной программой новостей с телеведущим. В течение семь лет, являясь телеведущим программы, Мэроу требовал, чтобы новостные события были на переднем плане.

    В 1953 году, Мэроу не только работал телеведущим в программе «See It Now», но и был телеведущим одного еженедельного телевизионного шоу, в котором он проводил интервью со знаменитыми людьми. Это шоу было названо «Person to Person». Эта передача является первой программой телевизионного интервью в истории телевидении. Репортажи Мэроу всегда отличались искренностью и честностью. Он уважает интерес народа. У него  есть известное высказывание о защите гражданской свободы: «Мы утверждаем и подтверждаем делом, что мы защищаем свободу, где бы она ни была. Но мы не можем защищать свободу за границей, если не способны защитить ее дома»
.
    Уолтер Кронкайт — американский тележурналист и телеведущий. Наибольшую известность получил, как незаменимый ведущий вечерних новостей CBS на протяжении 19 лет (с 1962 по 1981).
    Кронкайт пришел на CBS в 1950 году, ведущим новостных выпусков он стал в 1962 году. Вскоре он приобрел особую славу, как «человек, которому доверяют все»
.
    Еще большую известность Кронкайту принес его документальный фильм про войну во Вьетнаме, который он снял в 1968 году. В этом фильме журналист заявил о необходимости вывести американские войска, поскольку поражение США было неизбежным.
    Ему довелось освещать такие события, как убийство президента Джона Кеннеди, борьбу за расовое равенство Мартина Лютера Кинга, Уотергейтский скандал, высадка космонавтов на Луну, захват заложников в американском посольстве в Иране и многие другие.
    Кронкайт был «не только лучшим ведущим в истории, которому доверяют все – он указывал Америке путь во времена наших кризисов и трагедий, побед и величайших моментов», - цитирует AFP президента CBS News and Sports Шона Макмануса (Sean McManus)
.
    Нельзя сказать, что Кронкайт прекрасный мужчина. Но его белые волосы и усы – вот, что сделало его необычным. Он получил признание и славу не только из-за своей необычной внешности, но и из-за своего трудолюбия, страсти к истине, и настойчивому чувству справедливости. Кронкайт является важной частью истории СМИ во всем мире. Он сказал, что приобрел репутацию своей честностью, прямотой и справедливостью. Он как бы продавал себя, а не новости
.
    Чет Хантли и Дэвид Бринкли совместно вели программы на NBC с тех пор, как сообщили о двухпартийные Ассамблеи в 1956 г, и до выхода Хантли на пенсию 1970 года — целых 14 лет. В то время их программа вечерних новостей привлекла 51% зрителей всей страны. Рейтинги программ с их участием всегда занимали первые строчки, они стали супер влиятельными звездными партнерами. Хантли был очень талантливым, привлекательным, с громким басовитым голосом журналистом, он сообщал новости четко и невозмутимо. Постоянный корреспондент этой программы Пэт Трис говорил, что он «действительно прикольный, совершенно невозмутимый, этот человек умеет дать вам такое ощущение, как бы все, что вы слушаете, становится более прекрасным»
. А Бринкли в совершенстве владел навыком написания репортажей. Он умел быстро написать репортажи, которые отличались четкостью, ясностью, в них был особенный бруклинский стиль, многие дикторы брали с них пример. Чет Хантли и Дэвид Бринкли нарушили старую модель программы. Они в любое время ловко вставляли в программу сообщения на полях, интервью и информацию о внезапном событии. Это отличало формат программы от других, тем самым подогревая чувства зрителей.
    В 1970 — 1990 годы в США появились и другие телеведущие. В 1980 годах телевидение стало основным средством получения информации. В 1985 году в США, 64% людей полагали, что основным методом для получения новостей являлось телевидение
, что свидетельствовало о главной роли ведущего новостных программ и расширении их влияния на общество. Этот период называется «период расцвета». Отметим основные черты этого периода:
Во-первых, быстро повышались зарплаты и власть ведущего новостных программ, особенно программ вечерних новостей. Приведем 2 примера. Первый, когда общались с другими людьми, звездные телеведущие Дэн Разер и Том Брокау заметили, что они получили особое внимание и заботы от политиков. На пресс-конференции в Белом Доме, телеведущие трех главных телевизионных сетей обычно сидят в середине переднего ряда, также они имеют приоритет, чтобы задать вопросы. А затем задают вопросы информационные агентства, газеты, радио и иностранные журналисты. Второй, вечером 17 августа 1982 года, Дэн Разер в программе вечерних новостей CBS резко раскритиковал решение администрации Рейгана о продаже оружия и повышения налогов. Он сказал, что это извращенная политика. Его слова возмутили президента Рейгана, который в тот момент смотрел телевизор в Белом доме. Президент специально позвонил Разеру, обсудил с ним программу, разъяснил цель программы, и потребовал изменить свое суждение. 

Во- вторых, требования к качеству телеведущих - повысились, и условия для отбора телеведущих были ужесточены. После двадцатилетних исследований и практики, три главные телевизионные сети США заметили, что обычный диктор не может справляться с работой телеведущих. Им необходимо иметь богатый опыт работы журналистом. Что особенно важно для ведущих новостных программ, поскольку телеведущие новостей часто проводят интервью в студии или на месте происшествия. Они должны владеть навыками интервьюирования, способность задавать вопросы, выявлять важную новость, самостоятельно анализировать и решать проблемы. Кроме того, они должны уметь писать, редактировать репортажи, и организовать программы. С начала 1970-х годов все три главные телевизионные сети начали отбирать ведущих новостей из журналистов. В течение этого периода бывший директор отдела новости (CBS) Леонард поставил 4 условия отбора - строгие требования к интервьюированию, редактированию, телерадиовещанию и также требования к характеру личности.
    В-третьих, в условиях жесткой конкуренции появились новые звездные телеведущие, которые значительно повысили рейтинги новостных программ, и расширили их влияние. Приведем пример известной телеведущей Барбары Уолтерс. В 1976 году она начала вести вечернюю программу «Today», и сразу оказалась на первом месте рейтинга женщины-телеведущей на телевидении США. Ее известие поразило американскую телевизионную сеть. Барбара ранее работала в крупнейшей в стране телекомпании NBC -12 лет, в 1976 году была завербована в ABC с высокой зарплатой, и в том же году она получила награду «лучшего ведущего США». Она вошла в список ста наиболее влиятельных людей по версии американского журнала «Time». В обществе, где мужчины доминируют, ее борьба и слава вызвали много провокаций и нападений. Противники считали, что женский образ в новостных программах делает её менее серьезной, принося развлекательный характер, превращая ее в шоу
.
    В 1980-х годах появились три привлекательных телезвезды на американском телевидении: Дэн Разер, стал телеведущим программы вечерних новостей CBS вместо Кронкайта в 1982 году; Том Брокау, телеведущий вечерних новостей NBC с 1982 г; Питер Дженнингс, ведущий новостных программ ABC. У них общая черта: богатый опыт работы журналистом, программы с их участием получали высокие рейтинги. В течение 20 лет (с 1980-х до начала 21-го века), Дэн Разер, Том Брокау и Питер Дженнингс в основном создавали образ звездных ведущих и оказывали большое влияние на жизнь американцев. Но в 2005-2006 годах, телеведущие один за другим ушли с экранов. Сначала Брокау объявил, что он вышел на пенсию. Затем Разер, а Дженнингс умерли от рака легких в Нью-Йорке. Таким образом закончился блестящий звездный период, и телекомпании начали искать новых телеведущих для повышения рейтинга. В период расцвета, кроме этих трех ведущих, были еще 6 влиятельных телеведущих программы «60 Minutes». В 1968 году CBS выпустила телепередачу «60 Minutes», которую транслировали в эфире в прайм-тайм с 7:00-8:00 и вечером в воскресенье. Количество зрителей достигло 40 миллионов, и программа получала высокие рейтинги в США. Главный директор программы Дональдом Хьюитт считал, что ключом к успеху программы является высокое качество и квалификации телеведущих. 6 действующих ведущих «60 Minutes» являлись известными американскими журналистами и телезвездами. Хотя они совместно организовали шоу, все они это разные личности, у всех свои стили работы. Самый известный - Майк Уоллес, кто провел интервью с Дэн Сяопином и Цзян Цзэмином в Чжуннаньхай. И он известен всем китайским журналистам. Он родился 9 мая 1918 года в городе Бруклайне США в семье русско-еврейских эмигрантов. Его родители занимались журналистикой. Он закончил Мичиганский университет с дипломом бакалавра искусств. После того как он стал ведущим «60 Minutes» Уоллес взял интервью у многих лидеров стран и получил много наград, в том числе и «телевизионную премию знаменитостей», «Выдающийся журналист»
. Уоллес 20 лет работал ведущим, его особый стиль интервьюирования повлиял на данное поколение тележурналистов. Дэн Разер так комментировал Уоллеса, «он влиял на многих молодых корреспондентов, в том числе и на его самого». Разер говорил: «Он прирождённый тележурналист. Я исследовал его стиль интервьюирования: как он задает вопросы, какие слова использует, какие жесты, эмоции, экспрессы, и его способность быстро перейти на новый вопрос. Я советую взять пример с него, и у него учиться»
.
    А сейчас американские телеведущие находятся в периоде преобразования. 

    В КНР понятие ведущего программ было внедрено в начале 1980-х годов. Однако, с точки зрения истории развития ведущего нашей страны, то надо сказать, что в конце 1950-х годов и начале 1960-х годов, после основания Пекинской телевизионной станции (чуть позже переименовали на Центральную телестанцию), уже фиксировалась начальная форма телеведущего.

В начале основания Пекинской телевизионной станции, Шень Ли — был первым диктором в Китае, взявшим на себя много задач. В книге «Краткая история центральной телестанции» есть такое живое описание: «Места, где снимают видео и записывают звуковое сопровождение, разные. Поэтому диктору приходится сразу после выключения камеры быстро бежать к другому месту, и начинать записывать звуковое сопровождение. После этого, ему нужно возвращаться на сцену и подготовить всё к следующей передаче. Если в этот вечер в программе будет трансляция собеседования, то диктор еще должен действовать в качестве организатора собеседования. Если планировали транслировать в программе музыкально-хореографический спектакль, то тогда у диктора еще дополнительная задача— конферировать»
.    

В то время, Пекинская телестанция открыла специальную рубрику «Знания о мире», в которой сообщали важные отечественные и международные события с иллюстрациями. Это была первая новостная программа в Китае. Телепрограмма выходила в прямой эфире, диктором был Чжао Чжунсян.

В конце 1950-х годов во время экономических трудностей, телевидение в Китае развивалось тоже с трудом. В одной служебной телепрограмме, чтобы лучше общаться со зрителями, Шень Ли начала вести программу своими словами. Один раз, режиссер хотел пригласить мастера рукоделия и показать зрителям как вязать чулки из нейлона, но мастер говорил с акцентом и его было трудно понимать зрителям, и чтобы программа состоялась Шень Ли самолично научилась вязать чулки и продемонстрировала это зрителям. 

    В начале 1960-х годов, чтобы расширить функцию телевидения, телестанции в Пекине и Шанхае начали создать телевизионные университеты. Однако, «культурная революция» прекратила процесс телевизионного образования. В 1966 году, на Пекинской телестанции была использована видеотехника. Затем цветной телевизор заменил черно-белый. Во время «культурной революции», многие телестанции временно прекратили вещание. А с 1968 года они один за другим возобновили работу и вещание. До 1971 года, в Китае насчитывалось примерно 80 телестанций
. 

Хотя дикторы этого периода были не такими квалифицированными, как современные телеведущие в Китае, но несмотря на это они умели выполнять главные задачи телеведущих: сообщать и устанавливать контакт со зрителями. Из-за ограничений политического режима, идеологии и технических условий, дикторам нельзя высказывать свое имя в программе, таким образом они не носили индивидуальный характер. Главной особенностью дикторов был консерватизм.

В начале 1980-х годов, по мере распространения в Китае западной теории о СМИ и западных телепередач, в китайских телепрограммах официально начали употреблять звание «ведущий».

12 июля 1980 года центральная телестанция выпустила передачу «Наблюдать и Думать», в одном выпуске под названием «Почему жителям в Пекине трудно достать овощи», Хусяо, в качестве тележурналиста, впервые выступал как ведущий. С июля до ноября 1981 года центральная телестанция открыла серию передач «Конкуренция между пекинскими школьниками». Передача шла раз в неделю, было всего 13 выпусков. Режиссер Шоу Юань Цзюнь в передаче назначил одного человека, который играл роль учителя, который нес ответственность за предоставление вопросов и ответов. Этот человек назывался «moderator». В конце концов Чжао Чжунсян был назначен ведущим этой передачи. В 1983-году, в передаче «Вам служить» появился первый профессиональный телеведущий нашей страны - Шеньли. Она пользовалась большой популярностью в стране, и эта передача тоже стала наилучшей передачей центральной телестанции. 

В 1986 году центральная телестанция выпустила серию программ на специальную тему «Рассказ о каналах». В программах ведущие Ченьдуо и Хонъюнь выходили из студии и проводили программу на улице (берег канала). Там они брали интервью и сообщали новости в прямом эфире, что делало передачу более привлекательной.

Программы стали более интересными, поскольку ведущие вносили в них свой индивидуальный стиль. Это обогатило телепрограммы, но дикторский стиль все еще присутствовал.
В конце 1986 года Гуандунская народная радиосеть провела масштабную реформу, создала новую экономическую радиостанцию. Телеведущие в этой радиостанции изменили дикторский стиль, начали употреблять устную речь. Каждая программа представляла собой универсальную, состоящую из новостей, специальных тем, диалогов, прогнозов погоды и т.д. В программе ведущий сообщал новости устной речью и обычно тратил на каждую тему разговора недлительное время, чтобы передать как можно больше информации из различных областей, которые смогли бы завоевать слушателей. Такая реформа достигла больших успехов, устная речь заменила дикторский стиль, и реформа оказала глубокое влияние не только на радиостанции, но и на телестанции всей страны.

В июне 1987 года, Шанхайская телестанция выпустила передачу «Разъяснение новостей», Ли Пехун в качестве ведущего новостей впервые появилась на телевидении. Ведущий провел программу с яркой личностью, непосредственно отражал мнения и требования зрителей. К тому же, успехи «Разъяснение новостей» заключались и в том, что ведущий ли прямо участвовала в процессе определения темы, трансляции и разработки телепередачи. Передача «Разъяснение новостей» открыла широкие возможности для развития телеведущих в нашей стране.  

В конце 1980-х годов и начале 1990-х годов центральная телестанция выпустила развлекательные телеграммы, в которых появились новые ведущие. Эти ведущие своим языком, умом и импровизированным выступлением привлекли большое количество телезрителей.

В 1991 году, центральная телестанция сделала документальный кинофильм на тему «Взглянуть на Великую китайскую стену». В фильме участвовали три ведущих, они полностью оторвались от ролей традиционного диктора, вышли из студии и стали частью фильма. Они являлись свидетелями событий и глазами зрителей, и вместе с режиссерами показали главную идею фильма.

Китайские ведущие этого периода начали отбрасывать традиционный дикторский стиль, в программе начали ценить личность телеведущих. Появились разнообразные стили телеведущих. Это значит, что форма телепередачи в Китае соответствует тенденции развития телевизионного мира, и мы нашли подходящее направление для развития.

С 1990-х годов, по мере развития экономики и общества, телеведущий как новое средство СМИ дошел до нового этапа развития. Типичными телепрограммами этого периода являются новостные программы «Восточное время и пространство», «Фокус и диалог» и «Исследование новостей» Центральной телестанции.

Передача «Восточное время и пространство» до сих пор является очень известной программой, у которой большое количество зрителей. Телеведущие этой передачи полностью отвечают требованиям зрителей к новостям, не только рассказывают зрителям о событиях, но и предоставляют фоновые знания и разные точки зрения о событиях.

Только за половину месяца после того, как передача «Фокус и диалог» вышла в эфир, она уже стала «фокусом» народа. Эта передача является одной из самых любимых передач зрителей, количество аудитории даже не уступает передаче «Лента новостей» (официальная новостная программа КНР, имеет самое огромное влияние). В 1995 году «Фокус и диалог» занимала первое место среди сходных передач, стала фирменной передачей CCTV. Успехи этой передачи доказали важность роли ведущего. В начале, тележурналисты служили в качестве ведущих в передаче «Фокус и диалог», они не просто выполняли функции журналистов, но и организовывали все фрагменты передачи. Впоследствии передачу проводили определенные ведущие. Именно из этой передачи вышли известные ведущие. 

16 марта 1996 центральная телестанция выпустила первое ток-шоу «Говори правду» в Китае. Главная идея этой передачи — позволить простому народу высказывать свое мнение на телевидении. Ведущий Цуэ Юнюань с позицией обычного человека обсуждает и комментирует события, употребляя устную речь с юмором, что сильно отличается от обычного стиля китайских телеведущих. И он является первым телеведущим ток-шоу в Китае. С этой программы, китайские ведущие начали общаться с гостями и зрителями в студии, это сближает телезрителей и телеведущих и вызывает у зрителей резонанс. 

С развитием телевизионных дел, ведущие в нашей стране как общественные деятели, начали становиться звездами в сердцах зрителей и их социальный статус намного повысился. Телестанция Phoenix была открыта 31 марта 1996, в самом начале, эта станция была маленькой городской молодежной станцией, работников которой было меньше ста. Довольно быстро после открытия, станция достигла больших успехов.  Успехи телестанции Phoenix тесно связаны с ведущими. Лидеры телестанции уделяют большое внимание на воспитание лучших ведущих и ценят личность ведущих. Главный директор станции Ван Цзиянь так сказал про успехи станции: «самые талантливые люди в станции не руководители, а ведущие»
. В телестанции Phoenix была распространена система звездных телеведущих. Телеведущие становятся маркой телепрограммы и даже телестанции. Они участвуют во всех процессах производства программы и имеют право принимать решения о программе. 

В последние годы телевидение вступило в многоканальную эпоху, не только центральные, но и местные телестанции начали производить разные передачи. В это время подчеркивается индивидуальность ведущих, их статус повышается. Лучший ведущий становится символом программы. В данный момент ведущие и телепередачи еще находятся в развитии, конкуренция так же большая. Задача этого времени – найти и обучить новых, отличающихся от других телеведущих.

Современное телевидение многоканально. Кроме того, для современного телевидения характерно использование различных способов телевизионного общения, жанровое разнообразие телепрограмм, возможность творческого воплощения самых невероятных проектов, наличие большого количества выразительных средств и способов их осуществления.    Телевидение меняется. Оно в Китае развивается гораздо быстрей и стремительней, чем другие виды СМИ, что привлекает все больше и больше аудитории.  В соответствии с резким увеличением числа и видов программ в Китае также появилось разнообразие стилей телеведущих. Число телеведущих резко увеличилось. По сравнению с бывшими телеведущими, современные китайские телеведущие наибольшее внимание обращают на творческую самореализацию и стараются показать себя с лучшей стороны. Те, кто избавился от холодного тона диктора и нарушил традиционные формы ведения телепрограммы, получают все большую популярность среди аудитории. Чтобы удовлетворить спрос различных зрителей, в Китае подчеркивают плюрализм и разнообразие в сфере телеведущего. И также появился такой феномен – телевизионные сети специально создали какую-то программу для известных телеведущих и именовали ее имением телеведущих. Например, программа телевизионной сети Phoenix «Свидание с Лу Юй».    

Теперь холодный, беспристрастный дикторский тон сменялся зачастую эмоциональной речью. И современные китайские телеведущие пробуют изменить повествовательные формы — раньше от третьего лица, а теперь от первого. Каждый из них стремится выработать собственную, уникальную манеру подачи материала, используя при этом различные методы: эмоциональный фон, интонационную окраску, речевые особенности и т.д. С помощью вышесказанных изменений телеведущий приблизил зрителей к себе. Хотя теперь еще существуют очень строгие телепрограммы, такие как «Ленты новостей» CCTV, в которой телеведущий читает новости без эмоций и выражения. Но в общем, стиль китайских телеведущих сильно изменился. Не мало телеведущих создают легкую, теплую атмосферу в телепередаче для зрителей и показывают свое чувство юмора.         

В процессе ведения программы, телеведущий начал использовать разговорный язык. Живые комментарии и репортаж также зачастую используются в телепрограмме. Это дает телеведущим большую возможность импровизировать. Современный этап развития телеведущих в Китае привел, как к расширению возможностей для выражения собственного мнения, так и к повышению общественной значимости. 
Кроме вышесказанных характеристик, у современных китайских телеведущих еще появилась другая особенность— коммерциализация. Хотя в Китае почти все телевизионные сети являются общенациональными, правительство дает им расходы.  Но в современное время на самом деле главным доходом телевизионных сетей остается реклама, направленная прежде всего на массовую аудиторию. Поэтому сети стараются привлечь зрителей для рекламодателей. Чем больше зрителей，тем выше цены на рекламу. Именно поэтому подчинение интересам и вкусам «большинства» стало основной задачей программы. А телеведущий — как лицо и голос одной программы, несомненно становится главным средством для привлечения зрителей.

 Теперь в Китае некоторые телеведущие представляют собой марку одной программы и даже одной телевизионной сети. Их стоимость бренда непрерывно повышается. По данным статистики на рейтинге наиболее ценные телеведущие Китая 2006 года, Ли Юн, Вань Сяоя и Доу Вэнтао, оцененные 500 млн китайских юаней, 340 млн китайских юаней и 320 млн китайских юаней соответственно, заняли первую тройку
. Один популярный и известный телеведущий является гарантией высокого рейтинга. Чтобы удержать таких телеведущих, телевизионные сети выплачивают им высокую заработную плату.
Телеведущий в нашей стране начал обладать прочными позициями в телекомпаниях и стал их «лицом». В современное время принципы создания и подбора «звезд» постепенно адаптировались и на китайском телевидении. Первая телевизионная сеть, которая начала использовать систему звезд телеведущих, является телевизионная сеть Phoenix. Основное содержание звездного статуса китайского телеведущего отражается в том, что они работают не только телеведущими, но и журналистами и редакторами. Обычно те телезвезды участвуют в целом процессе изготовления программы: решении темы программы, собрании информации, редакции и трансляции. Таким образом, телеведущий лучше разберётся в сути программы. Но стоит заметить, что такой звездный статус только начинает развиваться в Китае. Поэтому такой режим пока еще не полностью распространился. Еще бывают телеведущие, которые только представляют собой голос редакции. Они просто рассказывают заранее подготовленный текст. У них нет шансов для самовыражения. И они мало знают о своей программе. 

 Последнее, стоит обратить внимание на способ выбора телеведущих в Китае. Существуют два основных источника телеведущих:

 Во-первых, выбирать из выпускников специальности профессиональных ведущих. В последние годы в Китае все больше и больше выпускников специальности профессиональных ведущих, только что окончили университет и сразу стали телеведущим. Они получили профессиональную подготовку. Они не только имеют привлекательную внешность и желание работать в кадре, а также, умеют хорошо говорить. Ведь грамотная и четкая речь - залог успешного телеведущего. Но из-за молодого возраста и отсутствия опыта в работе и в жизни, они часто сталкиваются с проблемами в процессе работы и доверие у зрителей  к ним низкое. Такой режим выбора телеведущих приводит к тому, что в нашей стране немало молодых и неопытных телеведущих.  

    Теперь при приеме на работу, многие телестанции, особенно некоторые местные телестанции, обращают внимание на внешность и голос, и игнорируют внутренние качества, которые являются настоящими факторами привлечения зрителей. 

    Во-вторых, выбрать телеведущих через конкурс телеведущих. С развитием телевизионной техники, профессия телеведущего в Китае становится все более популярной. И появилось много конкурсов телеведущих, которые представляют всем желающим возможность стать телеведущим. Например, конкурс «Вызов телеведущим» CCTV, конкурс «Кто объяснит Олимпийские игры в 2008 году» и так далее. С 1988 года до сих пор центральная телевизионная станция (CCTV) уже 5 раз успешно проводила конкурсы телеведущего. Многие из тех, кто был выбран через эти конкурсы до сих пор отлично работают на центральной телестанции Китая и получили много наград и похвал за свою работу. Возьмем, к примеру, Са Бэйнин, который не только работает телеведущим легальных и развлекательных программ, но и 3 раза стал ведущим новогоднего гала-концерта (самый важный концерт в Китае). Такой режим выбора телеведущих, в какой-то степени, совершенствует структуру телеведущих нашей страны и повышает уровень наших телеведущих. Ведь чтобы победить на конкурсе участники должны обладать не только внешностью, голосом, темпераментом, хорошо говорить, но у него должны быть и значительные внутренние качества.   
Как в Китае, телеведущий на американском телевидении также является решающим фактором в построении работы всего телевизионного процесса. Именно он, «энкормэн» решает, какая история достойна быть показанной в выпуске новостей. И ведущий на телевидении США всегда представляет собой предмет славы в понимании американского народа.   

Главная особенность телеведущих в США— универсализм, в частности, владение профессиями репортёра, интервьюера и телеведущего, престижность, обеспечивающаяся ежедневным появлением на телеэкране перед широкой аудиторией зрителей. Обычно ведущие в США, особенно ведущие новостей, тщательно отбираются из репортёров. Руководители и владельцы телеканалов в США доверяли ведение новостных программ интеллигентным и эрудированным тележурналистам, способным внушать телезрителям уверенность в том, что они на этом телеканале получают самую объективную, правдивую, свежую и необходимую им информацию. В 2011 году Скотт Пелли стал телеведущим программы на Си-би-эс «60  Minutes».  Продюсер этой программы Джефф Фейгер сказал, что «…Скотт сообщает различные типы новостей, и он побывал почти на месте всех важных новостей, что помогает ему получить доверие зрителей»
.
 В современное время телекомпании США еще стремятся заполучить в свои эфиры «звёзд», популярных телеведущих, ведь они в буквальном смысле становятся «якорями» эфира (anchor man or woman), способными привлечь к просмотру, «притянуть к экранам» телезрителей. Но стоит отметить, что по сравнению с периодом расцвета (1970 —1990 годы), теперь фактор «звезды» снижается. Телезрители стали больше интересоваться именно самими новостями, а не их личностной подачей «звёздами», что во многом происходило в последние годы под влиянием интернета и других современных информационно-коммуникационных технологий. 

Самое главное требование американской телевизионной сети к телеведущим заключается в их способности повысить рейтинг программы. Количество и качество зрителей, привлеченных телеведущим, также является важным критерием при приеме на работу телеведущих. Агентства по статистике, как Индексы Nielsen, оценивают размеры и характеристики аудиторий определенных телепрограмм, особенно размер аудитории среди 18–49-летних зрителей, которые больше всего заинтересовывают рекламодателей, а затем предоставляют эти данные телевизионным сетям. По этим данным статистики и прошлому рейтингу, телевизионная сеть оценивает возможность телеведущего в обеспечении эффективного охвата целевой аудитории. В 2006 году Кэти Курик перешла с NBC, где проработала на разных должностях свыше 20 лет в CBS, на вакантное место анкормена вечерних новостей.  Тогда аудитория телеканала CBS показывала тенденцию старения, средний возраст аудиторий примерно 60 лет. А Кэти Курик привлекла большое количество молодых зрителей, которые были нужны CBS. В этом заключается причина того, что начальство CBS подтвердило пятилетний договор Кэти Курик, по которому ей платили ежегодно $15 миллионов
.  Хотя за 5 лет, Кэти Курик неудачно повысила рейтинг программы вечерних новостей. Но начальство CBS уверено в том, что база аудитории Кэти и ее привлекательность не были ослаблены. И причина неудачного повышения рейтинга заключается в том, что она была не к месту в передачах вечерних новостей. Поэтому CBS все еще платил ей большую заработную плату и специально создал для нее ток-шоу. Достижение американских телеведущих заставляет начальников телевизионных сетей уверять в том, что телеведущий является ключевым фактором в улучшении рейтингов программы.  А если начальник считает, что какой-то телеведущий не может внести свой вклад в повышении рейтинга программы, то его отстраняют от работы. Поэтому даже те известные телеведущие, которые постоянно волнуются о снижении зрительской аудитории, в целях предотвращения снижения рейтинга, Джей Лено — телеведущий вечернего ток-шоу NBC, добровольно сократил свой отпуск до 4 недель, он волновался, что аудитория будет смотреть другие программы в его отсутствии.

    Еще начальник телекомпании оценивает знание и профессионализм телеведущего. Американские телеведущие профессиональных телепрограмм, посвященных вопросам жизни, спорта, питания, погоды и так далее, обычно являются соответствующими специалистами в этих областях. В 2010 году, выбирая телеведущих для своей телевизионной сети OWN, Опра установила следующие критерии: телеведущий ток-шоу—имеет высокую степень коммуникабельности; телеведущий кулинарной программы—умеет готовить вкусную пищу, которая удовлетворяет его друзей и семью; телеведущий программы дизайна —имеет творческие способности в проектировании домов, дизайну одежды и так далее.  

Можно сказать, что уровень американских телеведущих высок.  Во-первых, подавляющее большинство из них имеют высокую степень коммуникабельности, что выражается в умении вести телепрограмму, писать журналистские тексты и отлично выглядеть; во-вторых, обладают собственной позицией по освещаемым вопросам и темам; в-третьих, умеют работать в нештатных ситуациях; в-четвертых, обладают качествами харизматической личности. 

Но есть проблема, которую нельзя проигнорировать. В современное время телеведущие в США стремятся к повышению рейтинга программы. Тем самым вовлекаясь в олигархические войны. Из-за вышесказанных причин, в программе появляется ложная информация, что приводит к снижению престижа современных телеведущих, в какой-то степени СМИ перестали быть моральным авторитетом. Например, 11 февраля 2015 популярный ведущий новостей на американском телеканале NBC Брайан Уильямс признался во лжи. Авторитетный аналитик NBC сочинял для зрителей невероятные истории из собственной жизни. В одном из эфиров он рассказывал, как во время вторжения в Ирак, его вертолет сбили ракетой
. 

1.2. Имидж современного телеведущего

Прежде, чем обсуждать об имидже телеведущего и способах его создания, необходимо дать определение самому понятию «имидж». В переводе с английского имидж – это образ, изображение. В самом же деле – это непосредственно или преднамеренно создаваемое визуальное впечатление о личности или социальной структуре
. Именно впечатление, а не оценка. имидж – это искусственный образ, формируемый в общественном или индивидуальном сознании средствами массовой коммуникации и психологического воздействия
.      

  Исконно русское слово, несущее ту же смысловую нагрузку, что и имидж, образ – существовало всегда. По В.И. Далю, «образ – это вид, внешность, фигура, портрет, писаное лицо… и он связан со временем»
 . Но М.А. Шишкин отмечает, что «в отличие от «образа», возникающего произвольно, «имидж» является целесообразно и программно конструированной категорией»
.

      Понятие «имидж» возникло на Западе в 1950-х г. и первоначально использовалось в рекламной практике. Далее, в 1960-х г. этот термин вновь возникает в сфере предпринимательства как основное средство психологического воздействия на потребителя. Позже понятие имиджа стало основным элементом теории и практики Public Relations, прочно вошло в политическую и общественную жизнь.

  В своей работе «США: реклама и общество», появившейся в 1974 г., О. Феофанов рассматривает имидж «как основное средство психологического воздействия рекламодателя на потребителя»
. Другими авторами, чьи работы посвящались этой же теме, имидж тоже рассматривался как средство манипулирования массовым сознанием.

  Сложность анализа определений данного понятия связано с тем, что в этом коммуникативном пространстве работают специалисты различного профиля: журналисты, социологи, рекламисты, специалисты по маркетингу и PR и др.

  Проанализируем некоторые определения понятия «имидж», встречающейся в научной литературе.

  Комлев Н.Г. дает следующую трактовку имиджу «имидж- это целенаправленно формируемый образ (какого-либо лица, явления, предмета), призванный оказать эмоционально-психологическое воздействие на кого-либо в целях популяризации рекламы»
 .

  Музыкант В.Л. в своей работе «Теория и практика современной рекламы» пишет, что имидж «искусственная имитация или внешний вид объекта, человека. Основные характеристики имиджа – синтетичность, т.е. создание с четко определенной целью, для достижения цели, формирование заранее заданного представления»
 .

  Опрошенные же журналисты практики понятие «имидж» определили, прежде всего, как «образ, которого в сфере массовой коммуникации ещё не было» (43% ответивших), как «респектабельность, располагающий внешний вид» (18%), «уверенность в себе» (14%), как «умение казаться, а не быть» (11%) и т.д
.

   Как видно из приведенных определений, важнейшими характеристиками составляющими имиджа являются: образ, целесообразность, ориентация на какую-либо цель и соответствие его требованиям и ожиданиям целевой аудитории.

 Имидж или статусный образ в социологии понимается как составная часть определенной социальной роли: имидж - совокупность представлений, сложившихся в общественном мнении о том, как должен вести себя человек в соответствии со своим статусом. Образ человека складывается из огромного числа семиотических подсистем: одежда и прическа, соматика (мимика и жесты), образ жизни в целом и тот или иной выбор поведения в конкретных ситуациях и, разумеется, язык - всё это разноплановые, но взаимно соотнесенные «тексты», которые образуют имидж индивида
.
  В современном информационном обществе имидж, как правило, всегда конструируется в соответствии с какой-либо целью. Это может стать цель стать президентом страны, «поп-звездой», лидером, а целью создания имиджа телеведущего является популяризация телепередачи и доверительное отношение зрителя к ней. Именно так, ведь телеведущий — это лицо программы.

   Сегодня трудно найти крупного политического деятеля, который специально не обращался к имиджмейкерам. Имидж таких личностей отшлифован буквально до мелочей. Например, на лицах пожилых людей мимика сильнее фиксирует возрастные изменения, поэтому во время телепередач их лица подаются на определённом расстоянии от съёмочной камеры. Или такой факт: весьма важен фон, на котором представлена личность. 
    В наше время важность стилистического единства имиджа журналиста возрастает в связи с тем, что материал, сделанный, например, неким персонажем, теперь, благодаря развитию электронных СМИ, для всё более широкого круга читателей стал соотноситься не только с определенным кругом уже известных текстов того автора, но и с совершенно определенным человеческим образом: по телевизионным выступлениям мы представляем голос и особенности устной речи, манеру одеваться, жестикуляцию и мимику и т.д. 
    Изобретенное в начале XX века телевидение стало важнейшим средством распространения информации и одним из видов досуга. Мысль о видении на расстоянии возникла у человечества ещё в глубокой древности, но это стало возможно лишь с изобретением телевидения. С помощью него мы можем переноситься в любую точку земного шара, оно заменяет нам собеседника, большой поток информации, который поступает к нам ежеминутно, мы можем увидеть по телевидению. Оно так прочно вошло в нашу жизнь, что уже трудно представить себе, как раньше люди могли обходиться без ТВ. Экранная информация воздействует одновременно на зрение и на слух, синтезируя в себе практически все накопленные человечеством способы общения. Важная особенность телевидения – личностный, доверительно-интимный характер телевизионного общения. Технологические возможности телевидения создают условия, чтобы у зрителя сформировались три своеобразных состояния общения: «эффект присутствия», «эффект диалогичности» и «эффект доверительности»
.
  Благодаря этим эффектам, телевидение выступает в качестве мощного коммуникационного фактора, воздействующего на психологию людей разного возраста, формирующего их мировоззрение. Телевидение, став наиболее массовыми средствами распространения информации, начало нуждаться в квалифицированных специалистах, способных вести телепередачи.

    Эффективность телевизионного общения с массовой аудиторией определяется личностным имиджем телеведущих. На заре вещания, когда телевидение только начинало готовить своих собственных профессиональных творческих работников, возник вопрос о том, кто имеет право обращаться к аудитории от своего имени, ведь зрители сознательно или бессознательно отождествляют и персонифицируют воспринимаемую с телеэкрана информацию с тем человеком, который её передает. По мнению Игоря Леонидовича Кириллова, одного из первых дикторов российского телевидения, ставшего впоследствии руководителем Школы дикторов, «Диктор - это не просто лицо, читающее текст у микрофона, а личность, которая стремится воздействовать на зрителя умным доверительным разговором. Диктор должен не механически зачитывать тот илииной текст, а доносить главный смысл, заложенный в передаваемой информации. Для этого ему нужно много знать, глубоко разбираться в политике,экономике, научной и культурной жизни общества, быть достойным гражданином своей страны. По большому счету быть незаурядной личностью,имеющей моральное право обращаться и общаться с миллионами телезрителей»
 .

    Чтобы иметь гарантированный привлекательный имидж телеведущего, необходимо уметь создавать с помощью различных режиссёрских и технических средств антураж привлекательности, который органично вмонтирован в конкретную сценическую ситуацию. В этом и состоит одна из главных особенностей создания имиджа телеведущего. Профессиональный имидж - важная составная часть имиджа. Интервальная жизненная стратегия нацеливает человека на достижение жизненного успеха в трудовой сфере. Профессиональная карьера в значительной мере зависит от уровня развития позитивного профессионального имиджа. 

     Каким же должен быть сегодня на экране облик ведущего? Каким должен быть его профессиональный имидж? По мнению кинорежиссёра Эльдара Рязанова, ведущему сегодня предъявляются такие профессиональные требования, как знание информационного продукта, наличие собственного мнения, умение держаться перед камерой и находить контакт с аудиторией. «Ведущий, - утверждает Э.А. Рязанов, - чем-то сродни актёру, исполняющему роль самого себя.И чем вы естественнее и органичнее, тем теснее будет ваш контакт со зрителем»
. Но не менее важны и другие составляющие имиджа. Можно предположить, что это принципы, идеи, убеждения.
     Человек, выступающий перед такой обширной аудиторией, облекался огромной ответственностью: на него смотрит и его слушает почти вся страна, его слова могут оказать мощное воздействие на сознание людей, на их взгляды, понимание ими тех или иных явлений жизни. Поэтому особое значение придавалось человеческим и профессиональным качествам диктора, его способности вызвать полное доверие и уважение у зрителей. 

   Ещё одно важное качество телеведущего: он должен быть обязательно заинтересован в том, что делает, и делает он это не потому, что так надо, а потому, что это ему нравится, он получает огромное удовольствие от своей работы. Телеведущий в первую очередь сам должен профессионально ответственно подходить к созданию личного имиджа на экране. «Грустно, когда внешний облик, телесность остаётся единственным и самодостаточным средством персонификации»
, – пишет П.С. Гуревич.

     Итак, телевидение обладает особым характером общения, главная роль в котором отводится ведущему. Он должен быть наделён даром коммуникабельности: создавать контакт со зрителями, вызывать у них ощущение того, что он видит аудиторию, умеет улавливать её настроение и ожидания. 

     В книге «Имиджелогия. Секреты личного обаяния» В.М. Шепель пишет: «Благоприятные внешние данные являются тем природным достоянием, которым следует умело распорядиться. Как в личной жизни, так и в профессиональной деятельности... Вне всякого сомнения, красивым людям легче создать эффект личного обаяния. На кино- или телеэкране наш взор выхватывает и запечатлеет в памяти образы внешне привлекательных людей. Не однажды проводя эксперименты, психологи убеждались, что из десяти случаев, по меньшей мере, в восьми наше первоначальное впечатление о других складывается по их внешности»
.

     Каковы же эталоны внешней привлекательности или, как говорят имиджмейкеры, смотрибельности телеведущего? Многие специалисты по этому вопросу выделяют следующие эталонные качеств:
Здоровый вид.

Гармония черт лица.

Красивые волосы.

Стройная и пропорциональная фигура.

Белые и ровные зубы.

Приятно звучащий голос.

Выразительность жестов.

Живой ум.

Доверительность.

 В самом деле, когда мы включаем телевизор и видим на экране телеведущего, то прежде всего нам бросаются в глаза такие конкретные атрибуты его внешнего вида, как лицо, причёска, одежда, руки. Часто незаметно для себя мы вслушиваемся в голос ведущего и невольно соотносим тональность и тембр его голоса с состоянием лица, энергетикой движения тела и рук. Таким образом, при создании имиджа и в целях повышения эффекта своей смотрибельности на экране телеведущему следует иметь в виду эту логику зрительского восприятия телевидения, а потому придавать должное значение выше названным качествам.

     Особенность телевидения в том, что визуальное изображение превалирует над звуковым сопровождением, впечатления зрительные над впечатлениями звуковыми. Действительно, при появлении телеведущего прежде всего воспринимаются его внешние данные. Оскар Уайльд писал: «По внешнему виду не судят только самые непроницательные люди»
. Первое впечатление, как известно, самое яркое и запоминающееся. Многие центральные каналы заключают договор с ведущими о том, что они не имеют права во время работы в кадре самовольно изменить свою внешность. Таким образом, внешность «человека в кадре» становится собственностью телекомпании.Обратимся к перечисленным качествам телеведущего:

    Здоровье. Это первое по значимости качество внешне привлекательного образа телеведущего. Его внешний вид должен излучать здоровье и оптимизм.

    Телевидение требует от ведущего большого напряжения эмоциональных, умственных и физических сил. Поэтому забота о здоровье – обязательное условие успеха работы на телеэкране. Здоровые люди наиболее работоспособны, предрасположены к творчеству, им свойственны общительность и чувство юмора. Нездоровый, уставший человек не сможет выглядеть на экране эффектно: глаза, поза, мимика обязательно выдадут его подавленное внутреннее состояние.

     Лицо. Это качество имеет особое значение для всех телеведущих, но особенно для работающих в информационных программах, выпусках новостей, где поза статична и неподвижна и основное внимание телезрителей приковано к лицу. Этих телеведущих часто показывают крупным планом. Поэтому следует строже подходить к отбору теледикторов по физическим параметрам лица, работающих в названных жанрах.

     Что касается ведущих авторских, шоу и других программ, то здесь обязательное условие – отсутствие явно выраженных недостатков на лице. Однако во всех случаях при работе на телеэкране полезно ориентироваться в своих физиогномических характеристиках и, используя визаж, подбор причёсок, эффект аксессуаров, проводить необходимые корректировки лица.

    Прическа. Это весьма желательная составляющая имиджа телеведущего. Но если природа не оказалась щедра, недостаток можно компенсировать хорошо уложенной прической, которая, соответствуя типу лица, «работает» на ведущего. 

    Фигура. Далеко не все наделены хорошей фигурой. Но это не должно быть предметом особых переживаний. Наличие стройной и пропорциональной фигуры желательное, но не категоричное требование к работе телеведущего. Поэтому честолюбивому телеведущему следует уделять больше времени поддержанию своей физической формы, заниматься шейпингом, верховой ездой, игрой в теннис, чтобы эффектно смотреться на экране.

     Зубы. Это категорическое требование. Если у телеведущего больные дёсны, а зубы не здоровы, это обязательно будет видно на экране, особенно если передача идёт крупным планом. Белые ровные зубы дают возможность телеведущему красиво улыбаться. Вспомним пресловутый «эффект смайла», широко используемый в американской и японской практике деловых людей и средствах массовой информации.           

    Голос. Вокал – это главнейшее вербальное средство телеведущего. Он играет важную роль в создании имиджа. Обладатель резкого, визгливого, «деревянного» голоса профессионально исключается звучать в кадре. Голос телеведущего должен обладать приятным тембром, быть гибким, пластичным, нагруженным эмоциональной теплотой. Следует всегда помнить, что люди воспринимают весьма чувствительно его тембровые оттенки, индивидуальность того лица, которое произносит речь. Ведущий обладает четкой дикцией и выразительными интонациями: ни одна запятая из текста не должна остаться непонятой аудиторией. Некоторые профессионалы заранее помечают текст особыми значками, обозначающими паузы, речевые периоды, снижение и повышение тембра, речевой мелодии, которая ни в коем случае не должна быть монотонной, усыпляющей.
     Выразительность жестов. Жесты так же, как и лицо, активно участвуют в создании имиджа. Они несут огромное количество информации. Жесты – это необходимый коммуникативный инструмент телеведущего, а потому владеть техникой жеста – обязательное требование к работе таких профессионалов.

     Интеллект. Человек, обладающий живым умом, всегда интересен и собеседнику и зрителю. Богатое воображение, дар импровизации, умение нестандартно мыслить, живо реагировать на события, происходящие вокруг, – великолепные качества, которые желательно иметь телеведущим.

Доверительность. Это качество бесценно для телевизионного общения. Ведущий призван демонстрировать своё искреннее отношение к тому, о чём он рассказывает с экрана. Важно, чтобы он был уважительным по отношению к своему собеседнику по телепередаче, тактично воспринимал его мнения и переживания.  К сожалению, иные телеведущие бесцеремонны в обращении со своими собеседниками: не дают им высказать свои мысли полностью, часто перебивают встречными вопросами, которые к тому же не умеют чётко сформулировать. 

    Внимание к внешним проявлениям имиджа не вытесняет психологической составляющей этой многокомпонентной структуры. Психологи настаивают на том, что базовой структурой имиджа является психотип. Классификация П. Волкова предлагает выделение таких психотипов, как
:
1.Эпилептоидный (ему свойственны обстоятельность, вязкость, льстивость, мстительность, подозрительность и т.д.);
2.Инфантильно-ювенильный (характерные черты - яркость впечатлений, жизнь моментом, яркость воображения и фантазии, упрямое стремление поступать вопреки и т.д.);
3.Астенический (повышенная впечатлительность, аккуратность, исполнительность, скромность, усидчивость, "тихие увлечения" и т.д.);
4.Шизоидный (уход в себя, переживание личного одиночества, склонность к идеалистическому мироощущению);
5.Гипертонический (свойственны энергичность, предприимчивость, по натуре - явное лидерство, выразительный голос, живая речь и т.д.).
     Профессиональный ведущий - это особый тип личности, обладающий целым спектром различных качеств. Эдакий греческий идеал: красота тела и духа. Профессионал-ведущий вносит в дом вместе с новостями ощущение спокойствия, стабильности, дает уверенность в том, что зрители получают самую объективную, самую правдивую и самую свежую информацию. При этом нужно умудриться подать все это естественно, без постановки.
    Создание имиджа - это не только подчеркивание некой человеческой данности. Это еще и способность к преображению, к лицедейству, если хотите. Одна мелкая неуловимая деталь может разрушить или наоборот воссоздать образ. Здесь важны соответствие экранного образа и внутреннего мира тележурналиста.
     Ведущий новостей, как правило, не красавец, но внушает симпатию. Он держится свободно, но не развязано. Демократичен, но не вульгарен. Не принадлежит к занудным интеллектуалам, однако излучает понимание и сочувствие. Он - сама уверенность, но не самоуверенность. Помимо этого ведущий обычно человек эрудированный, знающий жизнь и людей; умный и находчивый; с чувством юмора; энтузиаст по натуре; терпеливый. Особенно ярко эти качества проявляются (или чувствуется их недостаток) в форс-мажорных ситуациях, когда происходят незапланированные прямые включения, и у ведущего нет достаточного количества времени для подготовки или же вовсе информация поступает в студию прямо в эфире и ведущий видит ее первый раз.
    Образ телеведущего - это тот образ жизни, который идеологи программы и телеканала предлагают зрителям как образец для подражания. Являясь стержнем производства, имидж ведущего становится основным режиссерским приемом, определяющим весь остальной набор выразительных экранных средств. Именно через ведущего автор программы транслирует открытым текстом или в завуалированной форме свою основную идею.
     Успех программ обусловлен точно найденным имиджем, соответствующим социальному заказу, моде, требованиям времени, и настроениям в обществе. Точно найденным фирменным стилем телепрограмм, где наряду с содержанием уделяется внимание оформлению студии, заставкам, символам, атрибутике, использованию таких важных факторов воздействия, как цвет, свет, музыка. Имидж ведущего формирует тип контакта с аудиторией. Однако изменение современных требований корректирует и сами имиджи. Это становится научной проблемой, поскольку формирование имиджа - многогранный творческий процесс, требующий профессионального мастерства. Удачно найденный имидж - это не только успех у зрительной аудитории, но и часть творческой биографии журналиста.
    Таким образом, можно сделать вывод, что имидж телеведущего складывается из множества факторов: речи, голоса, внешнего вида, жестов, мимики, одежды, интеллектуального уровня, степени доверия ему аудитории. Но для каждого конкретного случая бытования имиджа чрезвычайно важно, в каком конкретном наборе и в каких предлагаемых обстоятельствах эти качества соединяются с телевизионной личности. В 1980-х г. Дж. Голдхаберг создал харизматическую модель коммуникации. Он исходил из того, что телевидение как источник информации больше действует на эмоции, чем на разум участника коммуникативного акта. Поэтому успех телевизионных передач меньше связан с информационным содержанием, а напрямую зависит от «харизмы» той личности, которая возникает на экране в качестве коммуникатора. Дж. Голдхаберг выделил три типа харизматической личности: Первый тип - «герой», идеализированная личность: смел агрессивен, говорит, «что мы хотим», выглядит, «как мы хотим». Второй - «антигерой», «простой человек», один из нас, выглядит «как мы все», говорит, «что и мы». С таким коммуникатором зритель чувствует себя безопасно. Третий тип - «мистическая личность» - чужой нам, необычный, непредсказуемый человек. Его реакции всегда уникальны, он держит аудиторию в постоянном напряжении, и этим интересен. Эта модель, будучи метафорической и довольно «свободной», по характеру наполнения чрезвычайно точна и практико-ориентирована
 .
     В профессии телеведущего приоритетный фактор успеха – умение нравиться публике. Не многие ведущие имеют персональных консультантов по имиджу, поэтому им следует уделить особое внимание технологии самопрезентации, то есть, технологии подачи себя, привлечения внимания телезрителей к своим лучшим личностным и профессиональным качествам. 

     В технологию самопрезентации В.М. Шепеля входят четыре мини-технологии
:
1.визуализация облика.
2..коммуникативная механика.
3.флюидное излучение.
4.вербальный эффект.

     Самая выразительная часть личного имиджа – лицо. Создать привлекательную мимику – одна из важных профессиональных проблем телеведущего. Обозначим основные приёмы решения проблемы «строительства внешности» телеведущего.

     Гигиена кожи лица. Лицо любого человека, требует постоянного и тщательного ухода. Телеведущему, как человеку публичной профессии, необходимо следить за кожей лица. Не у каждого есть время и возможность посещать косметический салон. Поэтому необходимо знать особенности своей кожи и уметь за ней ухаживать. Хорошо использовать комплексное воздействие на кожу (очищение текстуры, тонизирование, увлажнение, защита), которое даёт хороший результат, помогает держать кожу в тонусе, не затрачивая на это много времени.

     Макияж. Как женщины, так и мужчины на телевидении должны пользоваться косметикой, чтобы хорошо выглядеть. В студию необходимо приезжать заранее. Нельзя появляться перед камерой без профессионально сделанного макияжа. В этом процессе большая роль отводится тонированию лица. Хорошо, если на студии есть визажист, который поможет ведущему справиться с этой задачей. Однако многие телеведущие предпочитают это делать сами, зная особенности своей кожи и конфигурацию лица. В этом процессе большая роль отводится тонированию лица. Макияж телеведущего зависит от жанра телепередачи. Если это не яркое шоу и не праздничный выпуск, требующие образного или вечернего макияжа, то общая гамма должна быть пастельной, спокойной. Цвета - матовые, естественные, и никогда не перламутровые и яркие. Для этого необходимы следующие средства: тональный крем, корректирующие или нейтрализующие маскирующие средства, высветлитель, компактная или рассыпная пудра.

Ведущие должны учитывать, что крупный план позволяет увидеть самые незначительные недостатки, подчас даже их усиливая. Так, неправильно поставленный свет буквально на моих глазах состарил обаятельную ведущую канала, высветив все недостатки макияжа неровности кожи. Плюс неудачно подобранная причёска.  

Причёска. Привлекательная причёска жизненно необходима для создания хорошего имиджа на экране. Ведущему важно уметь оценить, насколько форма, цвет и структура причёски «работают» на него перед глазом телекамеры. Волосы должны быть не только причёсаны «волосок к волоску», но выглядеть естественно и быть к лицу. Нет проблем, если на канале или в передаче работают опытные стилисты и парикмахеры, что сразу становится заметно. Сложнее, когда приходится обходиться своими силами. В этом случае нужна причёска, за которой было бы легко ухаживать между визитами к хорошему парикмахеру. Густые волосы и хорошую стрижку лучше закрепить гелем для волос, причёска будет выглядеть естественно. Если нанести много лака поверх волос, они будут выглядеть приклеенными. Ведущим программы информационных новостей иметь чрезмерно сложную причёску не желательно.

     Глаза. В оценке характера и судеб людей глаза занимают центральное место, зеркально отражая душу человека, поэтому начинать читать лицо советуют с глаз.Форма, посадка и блеск в глазах многое расскажут об их обладателе. При макияже глаз важно учитывать форму глаз и их цвет. Лучше не использовать голубые и зелёные оттенки теней. Наиболее естественно выглядят мягкие коричневые оттенки. 

     Одежда. При выборе одежды ведущему необходимо исходить из жанра передачи. Если это новости, то одежда должна быть строгой, в то время как ведущие развлекательных программ могут позволить себе стилевое и цветовое разнообразие. В одежде имеет значение шейный вырез. Если у ведущего шея короткая, то лучше не закрывать её высоким воротником. Идеально подойдёт V-образный вырез. Если шея длинная, то лучше использовать высокие воротники, надевать шарф под жакет, носить более длинные волосы. Важно, чтобы цвет одежды гармонировал с цветом кожи, тоном волос, он должен идти ведущему и не контрастировать с общим оформлением студии. Кстати, обратим внимание на то, как нелегко ведущим новостей канала «Культура» вписаться в новое оформление студии, где использованы яркие контрастные тона.

     Выбирая цвет одежды, лучше избегать крайностей, например очень светлых и очень тёмных оттенков. Чёрный цвет подавляет, белый – ослепляет. Насыщенный цвет, от цвета фуксии до красного, в большинстве студий не поддаётся контрастированию. Такие цвета кажутся «кровоточащими», ибо контуры расплываются, будто краска.

     Самые приятные тона одежды, которые могут использовать мужчины-телеведущие, это средне-синий, мягкий угольный, серовато-коричневый и зелёный. Белые рубашки на экране обесцвечивают лица белокожих людей, выглядят на них бледными и неинтересными. Предпочтительны светлые пастельные тона. При выборе галстука надо помнить, что не следует использовать галстуки цветов от насыщенных розовых до красного.

     Язык жестов. По мнению В.М. Шепеля, имидж без выразительного языка взглядов и языка жестов маловыразителен. Жесты и мимика выдают весьма наглядную информацию о человеке, поскольку имеют рефлекторную природу. Поза, жест и мимика есть опредмеченное проявление чувств и мыслей людей. Телеведущий всегда должен помнить, что поза, жесты говорят часто гораздо больше, чем слова. Они должны соответствовать содержанию того, что происходит на экране. 

  Создание имиджа – длительный и сложный процесс, успешность которого зависит от условий и технологий формирования имиджа. В.М. Шепель считает, что создание имиджа – это последовательное исполнение шести мини-технологий. К ним относятся
:

1. подтверждение стартовых условий освоения технологии;

2. «строительство внешности»

3. «коммуникативная механика»

4. «флюидное излучение»;

5. отработка риторических приемов;

6. сведение всех мини-технологий в одно целое.

  Имиджмейкер Л.Браун строит свою технологию создания имиджа, учитывая сильно возросшую в последние десятилетия роль СМИ.

  В связи с этим она предлагает при формировании имиджа положить в его основу следующие факторы
:

1.внешний вид;

2.голос;

3.публичные выступления;

4.общение с представителями прессы;

5.поведение перед телеэкраном;

6.поддержание постоянной формы. 
    Сам же процесс формирования имиджа телеведущего можно разбить на этапы
:

-Выявление целевых групп, с которыми журналист, в первую очередь, собирается взаимодействовать.

-Изучение (хотя бы эмпирическое) пристрастий читателей, радиослушателей, телезрителей, с которыми индивидуальный коммуникатор предполагает взаимодействовать: образ, который он собирается создавать, должен отражать ожидания реальной и потенциальной аудитории.

-В качестве доминирующих, как показывает практика СМИ и наши опросы журналистов, можно назвать три составляющих «работающего» имиджа:

- умение говорить «на языке» своей аудитории;

- знание того, что именно сегодня ее волнует;

- острота ума и чувство юмора.

-Подбор журналистом и «примеривание» адекватного типажа, называемого еще «социальной ролью» коммуникатора.

- Вербальный (текстовой) ряд – что и как излагает телеведущий, насколько аргументировано, убедительно.

-Способность вызывать доверие у своей аудитории, а также у потенциальных реципиентов (тех, кто мог бы быть вашим читателем, телезрителем, радиослушателем, но по каким-то субъективным причинам не стал им). Здесь можно говорить о незаурядности личных качеств телеведущего, профессионализме, компетентности, может быть, даже определенном «стандарте на героя» у той или иной группы аудитории СМИ.

- Самый главный этап. Журналист (коммуникатор) должен для себя сам или с помощью профессиональных имиджмейкеров, PR - специалистов дать ответы на четыре простых вопроса:

- Чего я хочу добиться как профессионал?

- Что я могу (природой мне даровано лишь это)?

- Кто я сегодня как личность (воспитание, образование)?

- Что я должен сделать для того, чтобы добиться результата?

  Таким образом, создание имиджа телеведущего - процесс длительный и требующий немалых затрат. Сам же процесс формирования имиджа можно разбить на несколько этапов: выявление целевых групп, изучение (хотя бы эмпирическое) пристрастий телезрителей, с которыми индивидуальный коммуникатор предполагает взаимодействовать: образ, который он собирается создавать, должен отражать ожидания реальной и потенциальной аудитории. В качестве доминирующих, можно назвать три составляющих «работающего» имиджа: умение говорить «на языке» своей аудитории; знание того, что именно сегодня ее волнует; острота ума и чувство юмора.

В США телеведущие впервые появились в развлекательных передачах в 1940-1950 годах. И потом пришел так называемый «период Кронкайта». С тех пор начался в США звздный статус телеведущих. В этом периоде представителями выдающихся телеведущих являются Эдвард Морроу, Уолтер Кронкайт, Чэт Хантли, Дэвид Бринкли и т.д. Пиковой период развития  американских телеведущих — 1970 - 1990 годы. Тогда возникли трое гигантские звезд телеведущих на телевидении в США: Дэн Разер, Том Брокау и Питер Дженнингс. А сейчас американские телеведущие находятся на периоде  обновления , то есть, смена старого поколения телеведущих новым. В современно время, как и прежде, телекомпании США стремляются получить в свои эфиры «звезды» и используют звездную систему телеведущих. Но фактор «звезды» теперь снижается.

 Позднее чем в США, в Китае начальная форма ведущего возникла в конце 1950-х годов и начале 1960-х годов. А в начале 1980-х годов, по мере распространения в Китае западной теории о СМИ и западных телепередач,  понятие телеведущего было заимствовано. С 1990-х годов пришел перод расцвета телеведущих нашей страны и появились некоторые выдающиеся телеведущие.Например, Цуй Юнюань, Бай Яньсон, Шуй Цзюнь и т.д. В конце 1990-х годов в Китае также повилася звездная система телеведущих. Телекомпания Phoenix представляет собой первую телекомпанию, которая начала вводить в действие такую систему. Теперь такая система постепенно внедряется в Китае. Профессия телеведущего в Китае все еще находится в стадии роста и развития.

 Будучи человеком, выступающим перед огромной аудиторией,   телеведущий необходим уделять большое вниемание созданию своего имиджа.Главные эталонные качества, которые формируют имидж телеведущего: здоровый вид, гармония черт лица, красивые волосы, стройная и пропорциональная фигура, белые и ровные зубы, приятно звучащий голос, выразительность жестов, живой ум и доверительность. 

Сам же процесс формирования имиджа можно разбить на несколько этапов: Выявление целевых групп, изучение (хотя бы эмпирическое) пристрастий телезрителей, с которыми индивидуальный коммуникатор предполагает взаимодействовать: образ, который он собирается создавать, должен отражать ожидания реальной и потенциальной аудитории. В качестве доминирующих, можно назвать три составляющих «работающего» имиджа: умение говорить «на языке» своей аудитории; знание того, что именно сегодня ее волнует; острота ума и чувство юмора.

Глава 2. Специфика ведения телевизионной программы в КНР и США

     В современное время акцент в телепрограммах США и КНР делается на информации, развлечениях и рекламе.

    Новости из простого набора актуальных событий, которые произошли в течение определенного периода времени, превращаются в товар. В США и КНР информационные передачи в настоящее время являются почти самыми популярными программами. Телевизионные новости занимают по рейтингу, как правило, лидирующие места. Ключевыми в сетке передач практически любого канала являются новостные передачи, в которых представлена обобщенная, систематизированная информация и анализ произошедших событий, которые имеют общественно значимый интерес для зрительской аудитории.     

    Одной из причин для зрителей смотреть телевизор является расслабление. Чтобы удовлетворить такую потребность зрителей, рост числа развлекательных программ на ТВ уже становится глобальным феноменом. И ток-шоу - это популярнейший жанр на телевидении США и КНР, представляющий собой смесь информационно-аналитического и развлекательного жанров. Ток-шоу – это яркая и живая форма программы, рассчитанная на громкий эффект. Уже не найдется и человека, который бы ни разу не  смотрел  такой жанр передачи на телеэкране.
Вопрос о том, кто имеет право обращаться к аудитории от своего имени, возник уже тогда, когда телевидение только начинало готовить своих собственных профессиональных творческих работников. Телеведущий, выступающий перед обширной аудиторией, облекается огромной ответственностью: на него смотрит и его слушает почти вся страна, его слова могут оказать мощное воздействие на сознание людей, на их взгляды, понимание ими тех или иных явлений жизни. Следовательно, особое значение приобретают человеческие и профессиональные качества телеведущего, его способность вызвать полное доверие и уважение у зрителей, а также привлекать к конкретной программе.

    2.1. Телеведущий в информационных и аналитических передачах

    Распространение информации и новостей — одна из самых важных и основных функции для радио и ТВ, что давно уже широко признано в США. У американских телеведущих новостей богатый опыт работы и жизни и высокий уровень профессионального поведения.
    В США, как правило, ведущие новостей тщательно отбираются из интеллигентных, опытных и эрудированных репортеров. В отличие от такого феномена в США, в Китае большинство телеведущих новостей очень молодые без опыта работы. Немало из них сразу стали телеведущими после окончания вуза или аспирантуры.
В данной работе мы выбрали 10 самых известных американских информационных и аналитических передач и 10 таких же китайских передач. Мы провели статистические исследования о телеведущих этих программ и получили следующие результаты (анализированы 34 американских телеведущих новостей и 34 китайских телеведущих).

Во-первых, мы исследовали и сравнили специфику возраста телеведущих двух стран. И получили следующие данные.
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Рис.1 Возраст телеведущих программы новостей США и КНР

      По данным на этой диаграмме, видно, что подавляющее большинство этих американских телеведущих старше 50 лет, в том числе, 29﹪людей в возросте 50-59 лет, 12﹪телеведущих в возросте 60-69 лет, 9% людей старше 70 лет, 2 телеведущих старше 80 лет, 35﹪телеведущих в возрасте 40-49 лет. Остальные 9% людей младше 40 лет. Стоит отметить, что среди телеведущих новостей никто не моложе 30 лет. 

Среди китайских телеведущих, 35% людей в возросте 30-39 лет; 44 % телеведущих в возросте 40-49 лет; 15% в возросте 50-59 лет. Одному человеку исполняется 60 лет. Еще один ведущий моложе 30 лет. 

По вышесказанным данным можно сделать вывод о том, что китайские телеведущие новостей намного младше американских телеведущих. Средний возраст китайских телеведущих— 42 года, у американских телеведущих средний возраст — 53 года. Большинство телеведущих в нашей стране в возрасте 30-50 лет. в США большинство телеведущих в возрасте 40-60 лет. В Китае существует пенсионная система и в сознании многих китайцев, профессия телеведущего принадлежит только молодым людям. Поэтому многим телеведущим приходится уйти с работы после 60 лет, бывают и такие случаи, когда ведущие уходят и после 50-ти лет.

В сознании американских людей, пожилой возраст представляет собой один из символов авторитета телеведущих новостей. Обычно у людей пожилого и старшего возраста более богатый опыт работы и жизни. Они ведут себя более зрело и осмотрительно. 

Кроме возраста, другим фактором, который оказывает влияние на авторитет телеведущих, является опыт работы. Мы анализировали особенности опыта работы телеведущих двух стран с двух сторон —продолжительность опыта работы и категория сделанных ими работ. Получились следующие данные:
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   Рис.2 Продолжительность опыта работы телеведущих США и КНР

Среди выбранных американских телеведущих, 15％людей работает в области СМИ более 10 лет, 35％ работает в области СМИ более 20 лет, 32％опыт работы в сфере СМИ больше 30 лет, 18％- более 40 лет. Опыт работы менее 10 лет – отсутствует. Кроме того, большинство (59﹪) имеют опыт разных видов работ (от 3-х), 26% - 2 вида работ. По этим данным исследования, у нас есть основание сказать, что у американских телеведущих богатый опыт работы.

     По сравнению с американскими телеведущими, у китайского телеведущего опыта не хватает. По данным диаграммы можно заметить, что 47 % людей работают в сфере СМИ больше 10 лет. У 35% людей опыт работы в сфере СМИ больше 20 лет, 9% людей имеет более чем 30 летний опыт работы. А остальные (9%) работают в сфере СМИ меньше 10 лет. Кроме того, среди 34 выбранных нами китайских телеведущих, половина людей имеет опыт одного вида работы. То есть, после окончания университета, они сразу стали телеведущими, 24% людей имеет два вида опыта работы. Остальные 26% людей делали 3 вида работы. 

Богатый опыт работы американских телеведущих новостей ещё отрежется в том, что они владеют профессиями репортёра и интервьюера. Большинство американских телеведущих начинают свою карьеру с корреспондента. У них всесторонний опыт работы и поэтому они могут непосредственно участвовать в разработке тематического плана, редакции программы, трансляции и других аспектах работы. 
    А особенности опыта работы китайских телеведущих — продолжительность опыта работы коротка и видов сделанных работ мало, это приводит к тому, что у китайских телеведущих не хватает чувствительности к новостям, отсутствует уникальный взгляд на вещи и комментарии недостаточно глубокие.   

    Вышесказанные особенности опыта работы китайских телеведущих не только тесно связаны с их молодым возрастом, но и связаны с тем, что обычно китайские телестанция отбирают телеведущих из предстоящих выпусков студентов. Чтобы улучшить такую ситуацию, необходимо изменить систему и критерии выбора телеведущих. 
     Последним мы анализировали уровень образования телеведущих новостей двух стран и получили следующие статистические данные: 
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Рис.3 Уровень образования телеведущих США и КНР
     Среди американских телеведущих, 85％получили степень бакалавра, 6％являются магистрами; один человек получил степень доктора. Ещё два человека не получили высшее образование. А по вопросам о уровне образования, среди 34 выбранных нами китайских телеведущих, 71% получили степень бакалавра, 26% людей являются магистрами. Еще один человек закончил аспирантуру.

     Мы не можем сказать, что уровень образования американских телеведущих очень высокий. Но в США выпускники вузов — первоклассные профессионалы своего дела, потому что университеты США делают упор на подготовку профессионалов конкретно в своей области. Большая часть учебных заведений предоставляет возможность определиться с будущей профессией на втором или третьем курсе. И в основном обучение в США основано на практике. Практическим занятиям уделяется в два раза больше времени, чем теории.

     Ещё мы заметили один интересный феномен, что большинство американских ведущих новостей изучали гуманитарные и общественные науки в университете, в том числе историю, юридическую науку, коммуникацию и иностранный язык. Только 33％получили образование журналистики, и никто не получил специальное образование ведущего. Это потому, что в США нет специального факультета ведущего. Образование, получено на гуманитарном факультете, заложило культурную и гуманитарную основу для американских телеведущих новостей.
В Китае большинство телеведущих закончили одинаковую специальность, 50% закончили факультет профессионального телеведущего и еще 30% получили образование в сфере журналистики. Стоит отметить, что примерно 90% окончил лучший университет коммуникаций в Китае — Китайский университет Коммуникаций (Пекин).
    После реформы и открытости, в Китае проводили радиотелевизионную реформу в соответствии с требованиями развития современной эпохи. Спрос на телеведущих резко растет в Китае под влиянием соответствующей политики. Это побудило многие колледжи и университеты создавать факультет профессионального радиоведущего и телеведущего. Кроме того, в течение длительного времени, говорить отчетливо и мелодично — это не только является важнейшим стандартом для радиоведущего, но и представляет собой важный критерий для выбора телеведущего. И поэтому многие телестанции, или можно сказать, что почти все телестанции в Китае предпочитают нанять телеведущих, которые закончили факультет профессионального телеведущего.
Все вышесказанные факторы приводят к тому, что у китайских телеведущих следующие характеристики: все они являются высокообразованными и большинство из них закончили один и то же факультет или университет. По сравнению с китайскими телеведущими, уровень образования американских телеведущих ниже и специальности у них разнообразные.

     Можно сказать, что профессия телеведущего в Китае является красивой профессией. То есть, внешность телеведущих играет важнейшую роль не только в сознании работников в сфере СМИ, но и в сердце аудитории. Прекрасный внешний вид всегда представляет собой незаменимый и важнейший критерий в процессе выбора телеведущих. Такое явление легко понять, ведь телеведущий— лицо программы. И те телеведущие, у которых приятная внешность, легче привлекают внимание людей, что тесно связанно с рейтингом телепрограммы. Но такое устаревшее понятие заставляет многих китайских телеведущих преждевременно уйти с экрана или в каком-то определенном возрасте уже начать планировать перейти в другую область карьеры. Это приводит к тому, что наша страна потеряла многих выдающихся телеведущих, которые находятся в золотом веке их карьеры.      

    В Китае люди предпочитают смотреть программы новостей, принадлежащие следующим телестанциям: Центральной телевизионной станции（CCTV）и телестанции Phoenix. 

    А среди всех программ новостей, программа «Ленты новостей» (CCTV) отличается от всех других программ своим строгим стилем. Надо отметить, что главный источник финансирования множества передач CCTV — бюджет государства, а не реклама. Что приводит к тому, что CCTV находится в подчинении власти и попадает под влияние строгой цензуры. А программа «Ленты новостей» является официальной программой новостей, которую полностью контролирует правительство. Именно поэтому стиль у нее более строгий. 

    Темперамент телеведущих программы «Ленты новостей» превосходит и внешний вид, женщины-телеведущие изящные, а мужчины-телеведущие сдержанные и зрелые. Нельзя сказать, что они молодые и красивые. Но темперамент у них приятный. Сравнивая с CCTV, лидер телестанции Phoenix обращает больше внимания на внешность телеведущих информационных программ. Телеведущие информационных программ телестанции Phoenix очень молодые и красивые. Подавляющее большинство из них имеют превосходные внешний вид и фигуру.

   В отличие от телеведущих информационных программ, телеведущие аналитических передач не выделяются своей внешностью. В такой программе люди обращают больше внимания на способность телеведущих к глубокому пониманию новостей. 

   По особенности внешности между американскими и китайскими телеведущими новостей существуют различия и сходства. Сходства заключается в том, что по сравнению с другими типами телепрограммы, в США телеведущие информационных передач выделяются своей внешностью, как и в Китае. Например, Дайан Сойер, Том Брокер, Питер Дженнингс, Цзэн юйхуа и т.д. Цзэн Юйхуа покорил сердце бесчисленных американцев своей восточной этнической улыбкой. И Дайан Сойер выиграла корону "Miss Teen USA″ по своей природной красоте. Хотя красивая внешность американских телеведущих информационных передач заметна, но отличается от Китая, прекрасная внешность в США далеко не является важнейшим критерием для выбора телеведущих. 
Выбирая телеведущих новостей, вместо внешнего вида и возраста американцы обращают больше внимания на навыки и опыт телеведущих. На взгляд американцев, телеведущим важнее быть благообразными, чем привлекательными. Особенно женщинам-телеведущим нельзя быть слишком сексуальными. Телеведущие молодые и прекрасные, с одной стороны, легче дают зрителям чувство недоверия, с другой стороны, может быть, их не поддерживают зрители одного пола.  В итоге можно делать такой вывод, что по особенности внешности для американских телеведущих новостей приятный темперамент возьмет вверх, в то время как для китайских телеведущих молодость и прекрасный внешний вид более заметны.

Анализировав информационные и аналитические программы США и Китая, мы заметили, что стиль одежды мужчин-телеведущих двух стран похожий. Одежда мужчин-телеведущих новостей формальная: рубашка, костюм и галстук. Тона одежды, которые используют мужчины-телеведущие обеих стран —это тёмно-синий и мягкий угольный. Тем не менее, стиль одежды женщин-телеведущих обеих стран значительно разный. Стиль одежды женщин-телеведущих новостей CCTV - строгий, как и у мужчин-телеведущих. Они также одевают рубашку и костюм. Но тона одежды ярче. Обычно женщины-телеведущие используют цвет белый, светло-синий и светло-серый. А во время праздника, они обычно носят яркие одежды, в том числе, красные и розовые. По сравнению с ССТV, одежда американских женщин-телеведущих новостей более свободна. Вместо строгого костюма, телеведущие США обычно носят платье. И тона одежды более яркие. Красный, темно-розовый и другие яркие цвета одежды часто можно увидеть в американских программах новостей. Такие цвета намного меньше использованы в программах новостей CCTV особенно в программе «Ленты новостей». В отличие от женщин-телеведущих новостей США и CCTV Китая, у телеведущих телестанции Phoenix свой стиль. Он не ограничится костюмом и формальным платьем, стиль одежды телеведущих Phoenix разнообразный. Они одеваются более модно и свободно. Но цвет одежды темнее, чем одежды американских женщин-телеведущих. С помощью свободного стиля и яркого цвета одежды, американские телеведущие легче привлекают аудиторию к себе. А телеведущие CCTV предпочитают строгий и формальный стиль одежды, что делает программы новостей более серьезной и строгой программой. Для телестанции Phoenix, молодость, красота и модная одежда телеведущих являются мощным оружием, которые помогают ей завоевать аудиторию. 
    Характеристики макияжа американских женщин-телеведущих и телеведущих телестанции Phoenix похожи. По сравнению с телеведущими CCTV, стиль их макияжа яркий и красочный. Цвет макияжа телеведущих CCTV - матовый, неброский и без кричащих оттенков. Различия макияжа телеведущих значительно отражается в тоне губной помады. Американские телеведущие и телеведущие Phoenix используют более яркий тон, в основном красный. А тон губной помады, использован телеведущими CCTV, светло-розовый. 
    Cтиль американских программ новостей более свободен. Телеведущие редко повторяют то, что написано. Вместо этого, телеведущие передают новости своими словами с личными чувствами. Иногда даже бывает ситуация, что телеведущие передают новости плохим языком. По мнению американцев, только импровизированный язык может отражать настоящее чувство человека и трогать сердце аудитории. Проводя программы устной речью, телеведущие делают новости более заразительными и убедительными. Свобода слова американских телеведущих гарантируется. Американские телеведущие, особенно известные телеведущие, смеют иронизировать не только над обыкновенными людьми, но и над президентом США и членами Конгресса. И американским зрителям нравится такой юмор по-американски. Это говорит о том, что у многих американских телеведущих новостей свой яркий характер и стиль. Многие из них выделяются своими острыми словами и смелыми заявлениями.
Китайские телеведущие новостей более консервативны. Содержание, которые они передают, под строгой цензурой. Слова телеведущих жестко ограничены. Поэтому у телеведущих меньше шансов для самовыражения. Обычно телеведущие просто читают и повторяют заготовленный текст. Такая специфика заметна в программе «Ленты новостей» CCTV. В аналитических программах Китая также появились такие телеведущие, речи которых относительно свободны и в какой-то степени импровизируют комментарий. Но в общем, китайский телеведущий новостей, по сравнению с американскими телеведущими, консервативный и у многих телеведущих отсутствует свой стиль. 

     Американские авторитеты в области телевидения считают: если все факторы успешных новостных программ составляют 10 баллов в целом, то фактор ведущего программы занимает 8 баллов
. В предыдущих главах мы уже упоминали, что президент Рейган позвонил ведущим, чтобы он исправил свое суждение. Вот в чем проявляется великолепное влияние авторитетного ведущего. Телесети США стремятся получить в свои эфиры «звёзд», то есть, популярных телеведущих, которые способны притянуть к телеэкранам телезрителей. Такое явление крепко связано с механизмом коммерческой деятельности американских телевизионных сетей, источником бюджета которых является доход от рекламы. Чтобы сохранить доходы от рекламы, должно стабилизировать рейтинг телепрограмм. И популярные телеведущие обычно являются важным фактором в привлечении внимания зрителей.

     Как Рун Эрледж — один из продюсеров телесети ABC, кто успешно повысил рейтинг программ новостей — сказал, что он высоко оценивает роль телеведущих, с помощью знакомого надежного лица телеведущих, телекомпании могут олицетворить теленовости и крепко захватить пульты от телевизора
. В США новостные программы давно уже стали важным товаром ТВ, а звездный ведущий —яркая марка, которая является важным средством формирования имиджа новостной программы и телевизионной сети. 

     В США звездный ведущий новостей является ориентиром для общественного мнения.  Слова новостных телеведущих, которыми зрители интересуются, влияют на их мнение о реальном вопросе. Ведущие надзирают за чиновниками правительства, анализируют деятельности предприятия, ведут диалоги с политиканами и президентом, руководят направлением общественного мнения. Именно от ведущего зрители узнают историю и суть события, и как к событиям относиться. Возраст, пол, опыт, внешность и голос телеведущих влияют на общую оценку зрителей к телевизионной сети.

    С одной стороны, мы полагаем, что звездные телеведущие показывают влияние на аудиторию. С другой стороны, мы заметили, что по сравнению с бывшим периодом звездных телеведущих, влияние нового поколения телеведущих США постепенно ослабляется.
    От периода Кронкайта до эпохи расцвета, бывшие известные американские телеведущие новостей, формируют общепринятые качества американских телеведущих программы новостей, в том числе, очарование, зрелость, авторитетность и глубокая культурная грамотность. Когда старшее поколение известных телеведущих ушли в отставку, перед телевидением стал вопрос, как сохранить традиции, но при этом привлечь новую аудиторию, поскольку новые ведущие все еще немножко по-другому выступают. Благодаря своему богатому опыту работы и жизни, бывшие звездные телеведущие умеют высказывать справедливое и разумное суждение об общественных событиях и их очарование исходит отсюда, чего не хватает у нового поколения телеведущих. Телеведущий CBS Кэти Курик откровенно признала, что хотя она всегда превышает других конкурентов более высоким рейтингом своей программы, она не может привлекать зрителей к себе своим внутренним очарованием. Общественное внимание часто сосредоточивается на том, что она была первой женщиной-телеведущей программы вечерних новостей и на ее звездном стиле работы.

    В условиях жестокой конкуренции, американские телесети начали завоевать аудиторию путем необычных, даже порочных средств. Поскольку пресса отдельно поддерживает политическую партию левой оппозиции и партию правой оппозиции, одно и тоже событие передано в программе телесети CNN и FOX часто во многом различается. Таким образом, трансляция новостей, которая не была полностью подтверждена и интегрирована, сильно ослабляет авторитетность и влияние телеведущего. Уровень доверия американцев к новостям, которые показывают по телевидению, упал в июне 2012 года до исторического минимума. Как говорится в исследовании агентства Gallup, теперь только 21% телезрителей отвечают, что они либо полностью доверяют телевидению, либо вполне доверяют ему. Gallup проводит подобные опросы с 1993 года. Тогда уровень доверия к новостям составлял 43%. Все 1990-е годы и начало 2000-х он держался выше отметки в 30%, а ниже 25% впервые упал в 2007 году. При этом в 2011-м был зафиксирован резкий скачок: уровень доверия поднялся до 27%. Снижение доверия к телевидению означает также и снижение способности телеведущих влиять на формирование общественного мнения
.
В США телеведущий новостей занимает центральное место в своей программе. Звездный ведущий, как правило, самолично участвует во всем процессе производства передачи, в частности, определении темы программы, подготовке вопросов в интервью, редакции пресс-релиза и так далее. И на экране видно, что телеведущий управляет целой передачей новостей. Кроме того, звездные ведущие имеют право распределять ресурсы и работников телесети. Они являются самыми главными сотрудниками в группе. Например, после того, как Дэн Разер стал телеведущим программы вечерних новостей (CBS), он заметил, что власть этой позиции грамотная. «Телеведущий новостей действительно приобретает много ресурсов», он сказал, «если я решил изо всех сил сообщить одну новость, то мне просто нужно сказать продюсеру: «Давайте сообщать эту новость изо всех сил!» И так получится, люди начинают двигаться, все группы начинают действовать»
.  Власть звездного телеведущего в какой-то степени уже превысила нормальный уровень. Один из лидеров телекомпании CBS сказал, что граница между лидерами компании и звездным телеведущим, то есть, Разером, становится расплывчатой. Перед тем, когда принимали решение о кадровых изменениях, необходимо много раз консультироваться у Разера
.  

Чтобы повысить свой авторитет, на американских звездных телеведущих возложили двойную обязанность: во-первых, каждый день в своей программе в студии им необходимо сообщить и проанализировать новости для зрителей, и выступить в роли ведущего. А когда произошло общегосударственное событие, они должны быть на месте происшествия событий и оттуда сообщать новости в прямом эфире. Тогда они работают не только телеведущими, но и корреспондентами и продюсерами. Заметное поведение телеведущих в важных и экстренных событиях является главным элементом для повышения авторитета и создания имиджа телеведущих. Телеведущие стараются использовать любую возможность появиться в кадре. Сверх того, телекомпания специально создала имидж-студию, направленную на пропаганду ведущих.

  Следует также отметить, что ценность марки ведущих новостных программ постепенно снижается. По мере развития информационных технологий, аудитория может инициативно получить информацию с помощью разных способов и средств. Также с развитием кабельного телевидения и интернета, СМИ все труднее заставляют людей сосредоточиться внимание на слова определенных людей, постоянное внимание на индивидуального ведущего уменьшается, чем в прошлом.

  В связи с увеличением влияния на производство программы и власти, китайские телеведущие значительно уступают американским. Но китайские телеведущие имеют высокую степень доверия аудитории. Общенациональное исследование о отношении китайских городских жителей к СМИ, проведенное Китайской академией социальных наук в 2013 году, показало, что ТВ является первым средством доступа к информации для городских жителей.  По данным исследований, 86.8% людей получают новости и информацию из телевидения, 81% опрошенных отвечают, что они либо полностью доверяют телевидению, либо вполне доверяют ему
. С развитием демократизации, теперь телепрограммы в нашей стране более открытые, то есть, в программах в известной степени телеведущие могут выражать свое мнение и начинают проводить программу устной речью. Такое явление особенно заметно в информационно-аналитических программах. Телеведущие такого типа программы обычно имеют более богатый опыт работы и умеют вовремя дать объективные комментарии в программе. Таким образом, телеведущие показывают больше влияния на аудиторию, чем раньше. И появилось немало выдающихся телеведущих новостей, которые пользуются высоким авторитетом и популярностью, в том числе, Бай Яньсун, Шуй Цзюньи, Доу Вэньтао и т.д. Когда происходит какое-то большое событие в Китае или за рубежом, люди предпочитают смотреть аналитические программы этих известных телеведущих и их комментарии являются флюгером для общественного мнения. И также эти телеведущие новостей становятся маркой их программы. Но количество таких телеведущих пока очень ограничено в нашей стране. Большинство телеведущих не могут производить определенное впечатление о себе на аудиторию и несомненно им трудно показывать влияние на зрителей. Еще следует отметить, что в нашей стране стиль некоторых информационных программ очень строгий, в которых телеведущие сообщают новости печатным языком и нельзя выражать свое мнение. В сознании зрителей, они просто представляют собой голос государства. И поэтому влияние телеведущих такого типа программы на зрителей незаметное. В целом, влияние китайских телеведущих новостей на зрителей увеличивается. Но пока количество влиятельных телеведущих ограничено.

  Что касается проблемы прав телеведущих, то мы можем сделать выводы о том, что в величине власти китайские телеведущие значительно уступают американским. Хотя система телезвезд в Китае уже появилась, но пока еще далеко не полностью реализована. Телесеть Phoenix является первой телесетей в Китае, в которой полностью осуществили звездную систему телеведущих. Многие телеведущие телесети Phoenix имеют многолетний опыт журналиста во внутреннем районе, Гонконге и Тайване. У телеведущих телесети Phoenix такая большая власть, как у американских звездных телеведущих. Они являются настоящими лидерами телепрограммы и имеют права определить тему и направление программы. Они работают не только телеведущими, но и журналистами и редакторами. Возьмем, к примеру, Чэнь ЛуЮй (одна из известной телеведущей телестанции Phoenix) она обычно присутствует на месте происшествия новостей и участвует в собрании информации, редакции и трансляции телепрограммы. Но телесеть Phoenix представляет собой особый случай. С телеведущими новостей других телестанций совершенно иначе обстоит дело. Ведь в Китае большинство телестанций принадлежат государству, телеведущие этих телестанций под прямым контролем и цензурой правительства. Поэтому им невозможно принимать решение о программе, а приходится слушаться режиссера, продюсера и директора телестанции. В отличие от американских телеведущих, влияние китайских телеведущих на процесс производства программы очень слабое. Цуй Юнюань—бывший известный китайский телеведущий сказал, «…что иногда редакция не позволяет транслировать записанную нами программу из-за того, что часть содержания затрагивала цензуру страны. И также бывают такие ситуации, что нам нельзя сделать телепрограмму на выбранную нами тему из-за того, что по мнению директора телестанции, тема, выбранная нами чувствительная и поэтому он не утвердил расходы»
.
  Особенности влияния американских телеведущих состоят в том, что телеведущие новостей показывают определенное влияние на аудиторию. Но по сравнению с предыдущим временем, такое влияние ослабилось.  Зрители начинают не доверять телевидению. А влияние телеведущих на производство программы все еще большое. Они являются лидерами своей программы. А влияние китайских телеведущих новостей на аудиторию увеличилось. Но количество влиятельных телеведущих пока ограничено. По вопросу о влиянии телеведущих на программу, у телеведущих телесети Phoenix такие же права, как у американских телеведущих. Они также являются настоящими лидерами программы. А остальные китайские телеведущие находятся под контролем и цензурой правительства, поэтому не имеют права принимать решение о программе. 

  В Китае телеведущие всегда служат языком и голосом государства, представляют партию и правительство, их субъективная активность только осуществляется в определенных пределах. По указанной причине, влияние на производство программы китайских телеведущих уступают американским. 

CCTV является государственным каналом, рассчитан на самую широкую аудиторию. И каждым вечером с 19:00 до 19:30 почти все телеканалы на телевидении Китая транслируют программу «Ленты новостей» CCTV. Поэтому мы заострили внимание на анализе специфики телеведущих именно этой программы.

Будучи государственным каналом, а значит все программы CCTV, особенно программа «Ленты новостей», находятся под прямым контролем государства. Телеведущие программы «Ленты новостей» представляют собой правительство государства. Они передают новости телезрителям от третьего лица. Самая главная, и в какой-то степени можно сказать, единственная обязанность у них — правильно читать заготовленный текст. И зрители уже приняли телеведущих этой программы как рупор правительства.  Поэтому, для зрителей не важно, кто именно передает новости. Сами события заинтересуют аудиторию, а не телеведущие. Телеведущим почти не позволяют сохранять свою уникальность. Они придерживаются определенных и единообразных моделей проведения программы. В программе «Ленты новостей» ведущему не позволительно расковано себя вести. Отклонение от текста, перемены в поведении, которые могут повлиять на имидж страны, категорически запрещены.
    У этой программы всего 6 телеведущих, в том числе, 3 женщины. Каждый день в программе «Ленты новостей» участвуют двое ведущих, одна женщина-телеведущий и один мужчина-телеведущий. Обычно оба ведущих носят строгий костюм, что выглядит гармонично. 

Фрагмент программы:

В студии стол для телеведущих. Сложив руки в локтях и положа их на стол, 2-е ведущих сидят с серьезным видом за столом. На протяжении всего процесса программы они не могут поменять позу и мимику. Всегда женщина-телеведущий сидит слева, а мужчина-телеведущий справа. Это связано с тем, что логотип телестанции в верхнем левом углу и женщина-телеведущий ростом ниже мужчины. Поэтому она сидит слева. Программа начинается с фиксированным прологом:
Мужчина-телеведущий: Добрый вечер! Дорогие зрители!
Женщина-телеведущий: Добрый вечер!
Мужчина-телеведущий: Сегодня 18 апреля, суббота, а по лунному календарю... Добро пожаловать в программу «Ленты новостей»! 

Женщина-телеведущий: Прежде всего познакомим вас с основным содержанием сегодняшней программы.
Затем телеведущие сообщают содержание программы по очереди. Начинает с мужчины. Два телеведущих сидят сравнительно далеко и никогда не смотрят друг на друга. Проводя новости, телеведущие все время смотрят вперед и между ними нет никакого контакта глаз, языкового обмена и физического контакта. Когда один телеведущий подробно рассказывает о какой-то новости, в программе используют традиционный формат новостной программы – диктор в кадре на среднем плане. И в это время на плане нет никакого изображения или видео, связанных с новостью.  Телеведущим нельзя выражать свое мнение в процессе проведения программы. Их работа заключается в передаче информации, заказанной государством. Работа телеведущих выглядит очень просто, но на самом деле, им приходится работать в режиме многозадачности: смотреть на суфлера, транслировать новости, двигать рукой по рукописи, и слушать требования режиссера через наушники. 

Каждый день программа «Ленты новостей» заканчивается одними и теми же словами: 

Мужчина-телеведущий: Сегодняшняя передача подходит к концу.                     

Женщина-телеведущий: Спасибо за просмотр. Чтобы получить больше новостей, вы также можете следить за микроблогом, WeChat (китайская программа обмена сообщениями из мобильных телефонов) или клиентским терминалом нашей программы. До свидания.

Мужчина-телеведущий: До свидания.  

Программа в конце заканчивается кадром: за столом сидят двое ведущих, и они закрывают свои записи. На протяжении всего процесса программы, телеведущие сообщают новости без эмоций и жестов. Один раз Ло Цзина (один из бывших известных телеведущих программы «Ленты новостей») спросили: «Вы умеете улыбаться?» И он ответил: «Это камера не позволит мне улыбаться». 

В процессе освещения новостей, телеведущие используют печатные слова, как будто озвучена на телевидении хорошая газетная статья.   Скорость чтения диктора этой программы составляет 300 слов в минуту. По правилам, программа «Ленты новостей» начинается в 19:00 и заканчивается в 19:30. Ограничение по времени очень строгое. Поэтому телеведущих заставляют завершить все свои слова именно в 19:30. В процессе освещения новостей, больше всего используются повествовательные и утвердительные предложения, а модальные слова и вопросительные предложения запрещены. В основном используются короткие предложения. Стоит отметить, что существует установка на внешность телеведущих, прическу и макияж телеведущих свободно изменить нельзя. Поэтому внешний образ телеведущих программы «Ленты новостей» много лет не изменяется. Предыдущий телеведущий Ло Цзин сказал в интервью, что один раз он спросил директора, можно ли ему стричься. Директор не позволил, и причина состоит в том, что зрители его не узнают, если он изменит свою прическу. Кроме того, будучи телеведущим такой серьезной программы, телеведущим запрещено участвовать в различных развлекательных программах и коммерческих рекламах.

В США нет такой информационной программы как программа «Ленты новостей» в Китае. У американских телеведущих в программе новостей свои пункты ведения программы. Здесь подробно будут анализированы две программы вечерних новостей: «The Situation Room» (CNN) и «The nightly news» (NBC). Программу «The Situation Room» представляет один мужчина-ведущий—Вульф Блицер. Опрятно одетый в костюм, ведущий выглядит очень убедительно. Обычно он появляется на экране стоя. Вульф несет ответственность за трансляцию новостей, телефонную связь с корреспондентом и беседу с комментатором на съемочной площадке. Когда освещает новости и связывается с корреспондентом, телеведущий смотрит вперед. А когда разговаривает лицом к лицу с комментатором, Вульф все время смотрит на комментатора. Тогда снимают двоих людей со стороны. На протяжении всей программы, Вульф использует устную речь. Его речь логически выстроена. Он передает информацию аудитории довольно простым языком, доступным для любого человека. Его мимика и тон очень серьезны. Как будто он сильно сердится. Иногда прерывается словами интервьюируемого или комментатора. Вульф не просто информирует аудиторию об актуальных событиях или явлениях, он также выражает свое мнение и рассматривает проблему с разных сторон. Часто говорит с помощью жестов.  

Программу «The nightly news» представляет один мужчина- ведущий — Брайан Уильямс. Он передает новости, сидя за столом. Как Вульф, кроме освещения новостей, Брайан еще несет ответственность за телефонный контакт с журналистом и беседы с комментатором. В кадре только один ведущий и он полностью занимает левую часть кадра, но вторая же сторона не пустая, там поставляют видео, связанные с новостями. У него приятный тембр голоса. Язык простой, лексика исключительно нормативная. Выражение лица серьезное. С помощью связи с журналистами и беседы с комментатором, Брайан глубоко анализирует события для зрителей и время от времени выражает свое мнение.  Телеведущий в США не обязательно и не всегда передает новости из студии. Во время празднования 60-летней годовщины высадки в Нормандии, Брайан лично вылетел в Нормандию. И целую передачу он транслировал под открытым небом в прямом эфире на Омаха-Бич перед могилой американских  солдат. 

Сравнив программы вечерних новостей США и КНР, нам можно сделать следующие выводы: 

Во-первых, стили телеведущих двух стран в таком типе программы немного похожи. Стиль серьезный и сдержанный, что выражается не только в одежде, но и в выражении лица. 

Во-вторых, в программе телеведущие двух стран играют разные роли. Китайские телеведущие представляют собой рупор государства. Главная задача у них — правильно читать подготовленные тексты без своего мнения и суждения. Они передают события так, как это заказали директор телесети и государство. А американские телеведущие работают в программе дикторами, журналистами и даже комментаторами. Они не только информируют аудиторию об актуальных событиях или явлениях, но и выражают свое мнение и анализируют события с разных сторон с помощью телефонной связи с корреспондентом или беседы с комментатором в студии.
В-третьих, разная специфика языка. В процессе проведения передачи, китайские телеведущие используют печатные слова – чтение газетной статьи. А слова американских телеведущих больше всего соответствуют устной речи, ее строю, образности и интонации. Они рассказывают, а не читают информацию. 

    Последнее, различие в месте проведения телепередачи.  Для китайских телеведущих место, где освещать новости, никогда не меняется, всегда в студии. А для американских телеведущих место, где передавать новости, зависит от требования программы. Иногда они проводят телепрограмму на месте происшествия. 

   По сравнению с программами вечерних новостей, программы утренних новостей в США более живые и легкие. Программы утренних новостей придают большое значение личности и одарённости телеведущих. В программах утренних новостей всех трех крупных американских телевизионных сетей (NBC, ABC, CBS）участвуют двое главных ведущих, одна женщина-телеведущий и один мужчина телеведущий, и еще некоторые другие ведущие, в том числе, ведущий прогноза погоды, ведущий ток-шоу и так далее. Стиль телеведущих такой программы яркий и живой, что выражается не только в них ярком свободном модном стиле одежды, но и в них юмористической устной речи. Они сочетают развлечение с трансляцией новостей. Телеведущие передают зрителям большой объем информации, когда они подшучивают и болтают. В программе «THE TODAY SHOW» (NBC) после того, как телеведущие осветили какую-то новость, они часто обмениваются своим мнением и заканчивают серьезные новости с юмором. Часто можно увидеть такую картину: в программе двое телеведущих говорят друг с другом, иногда они обсуждают новость, которую только что смотрели, иногда они говорят. Положение у телеведущих очень свободное, за столом они сидят в расслабленной позе со свободно положенными на столе руками, часто телеведущие выходят из студии на улицу и взаимодействуют с прохожими. У всех телеведущих программы «THE TODAY SHOW» богатая мимика и язык тела. Когда передают новости, они используют разговорный язык, с богатым настроением и интонациями. Телеведущий этой программы Jame Robelet полагал, что в течение двух часов в режиме программирования, телеведущие бросают себе большой вызов. Любое событие, происходящее в любой точке мира, вероятно, будет немедленно доведено до содержания программы, что вызывает у ведущих какое-то давление
.  Еще стоит заметить, что глубокие комментарии ведущих к новостным событиям являются неотъемлемой частью программы.

По сравнению с программой «Ленты новостей», программа утренних новостей в нашей стране более живая. Телеведущие добавляют устную речь в процесс трансляции новостей. Но в общем специфика ведения телепрограммы не изменилась. Возьмем, к примеру, программу «Слушайте мир». Программу представляют двое телеведущих, как и в программе «Ленты новостей», один мужчина-телеведущий и одна женщина-телеведущий. Женщина-телеведущий сидит слева. Двое телеведущих передают новости по очереди, начиная с мужчины-телеведущего, он освещает больше новостей, чем женщина-телеведущий на 20％. Мужчина-телеведущий несет ответственность за трансляцию жестких новостей, например, взрывов газа, аварий на руднике, северокорейской ядерной проблемы и так далее. А женщина-телеведущий передает мягкие новости. На протяжении всей телепрограммы, двое телеведущих не смотрят друг на друга, а всегда смотрят вперед и, несомненно, не говорят друг с другом. Выражение лица немного серьезное, языка тела нет. Телеведущие в программе не выражают свое мнение и не анализируют для зрителей новостные события. 

Исследовав телеведущих двух стран в программе утренних новостей, нам можно сделать вывод о том, что специфика американских телеведущих ведения программы утренних новостей свободна и жива. Они сочетают развлечение с передачей новостей. А специфика китайских телеведущих строга и сдержанна, похожа на специфику телеведущих программы вечерних новостей нашей страны.

Следует отметить, что в нашей стране существует четкое разграничение между информационными и информационно-аналитическими программами.   Вышесказанные две телепрограммы являются информационными программами. В таком типе программы телеведущие обычно не выражают свое мнение, особенно в программе CCTV.  И стиль ведения программы у них строгая. А специфика телеведущих нашей страны в информационно-аналитических программах намного похожа на американских телеведущих программы вечерних новостей.  В таком типе программы китайские телеведущие также не только информируют зрителей о событиях и связываются телефоном с корреспондентом, но и сами анализируют события и выражают свое мнение. Они рассказывают о новостях своими словами и жестикулируют. В такой программе, по правилам, участвует только один телеведущий.  

2.2.Ведущий в ток-шоу и развлекательных телепередачах
     Ток-шоу (Talk show) —вид телепередачи, в котором несколько приглашённых участников ведут обсуждение предлагаемой ведущим темы. Как правило, при этом присутствуют приглашённые в студию зрители. Иногда зрителям предоставляется возможность задать вопрос или высказать своё мнение
.Основные элементы такого жанра программы: зрители в студии, гости, легкая беседа и яркий образ ведущего.

   Успех ток-шоу в значительной степени зависит от личности и способности ведущего. В программе телеведущий, по правилам, играет руководящую роль. Выдающийся ведущий ток-шоу становится маркой телестанции.

Ток-шоу появилось на американском телевидении в 1960-х г. В 1950—1960 годы в США, содержание такого жанра программ сосредоточилось на развлечениях и бытовой жизни, и не включала в себя серьезные вопросы и политические проблемы. В конце 1960-х годов возникли дневные ток-шоу и ток-шоу знаменитости. После 1990-х годов, количество телеканалов резко увеличилось, и телевизионные станции купили много дневных и ночных ток-шоу с низкой себестоимостью. Зрители также любили смотреть на телевидении то, что ведущие с гостем обсуждают горячие темы или лицом к лицу общаются со знаменитостями и звездами.

В истории развития Ток-шоу в США появились многие успешные программы. Одно из них— «The Oprah Winfrey Show». Оно с 1986 выходило в течение 25 сезонов по май 2011, насчитывало 4561 эпизод, и показывалось в 146 странах
. «Saturday Night Live»— вечерняя музыкально-юмористическая передача на телеканале NBC, которая является одной из самых популярных и долгоиграющих развлекательных программ в истории телевидения США. Она выходит с 11 октября 1975 до сих пор. По формату программа состоит из юмористических реприз и 1-2 музыкальных номеров. Большинство реприз демонстрируются в прямом эфире комедийными актерами — членами постоянной труппы, при участии приглашенного ведущего (как правило, популярной знаменитости) и музыкального гостя, которые могут быть одним лицом
.Также отличное шоу еще «Late Show with David Letterman»,«The Tonight Show with Conan O'Brien», «The Ellen DeGeneres Show» и т.д.

Жанр ток-шоу появился на телевидении Китая в 1996 году. В этом году выходило на телеканале CCTV первое настоящее ток-шоу «Говори правду» (Tell it like it is), прототипом которого был «The Oprah Winfrey Show». В то время ведущий этой программы Цуй Юнюань пользовался большой популярностью своей яркой и юмористической личностью. Кроме того, с 1998 года на телеканале Phoenix выходило шоу «Свидание с Лу Юй» (Date with Luyu), которое до сих пор является одним из самых известных и популярных ток-шоу в нашей стране.
В современное время на телевидении Китая транслируются различные ток-шоу и развлекательные программы. В 2009 году, шанхайский восточный телеканал выпустил «Шоу Чжоу» (Mr Zhou live show), прототипом которого был «Позднее шоу с Дэвидом Леттерманом». Это шоу достигло больших успехов. Кроме того, еще и ток-шоу «Каждый день стремиться к лучшему» (Day Day up), которое является одной из самых популярных развлекательных программ в Китае. В 2012 году появилось ток-шоу «80’s Talk Show Tonight», которое удостаивается высоких оценок. Еще в этом году выходило новое ток-шоу «Шоу Цзиньсин», телеведущий которого является транссексуалом.

Для того, чтобы более подробно анализировать особенности телеведущих ток-шоу в США и КНР, мы выбрали 5 американских и 5 китайских современных известных телеведущих ток-шоу для исследования.

 По вопросу о возрасте, мы получили следующие данные: средний возраст выбранных нами американских телеведущих - 51 год. А средний возраст китайских телеведущих ток-шоу —43 года. Очевидно, что китайские ведущие ток-шоу моложе американских ведущих. Такое явление также и существует в области информационных и аналитических программ. И стоит отметить, что и в США, и в Китае средний возраст телеведущих новостей и ток-шоу почти одинаковый. В какой-то степени можно сделать вывод, что возраст в 43 года представляет собой золотой возраст для карьеры телеведущих нашей страны, а для американских телеведущих золотой возраст — 51 год.
По данным статистики, проведена китайским ученым в 2008 году, средний возраст американских телеведущих ток-шоу тогда составил 63 года
. Сейчас состав американских телеведущих ток-шоу омолодились. В 2014 году Джей Лено—один из лидеров телеведущих ток-шоу в США официально ушел в отставку и Дэвид Леттерман также объявил, что уйдет в отставку в этом году. Это значит новое поколение американских телеведущих ток- шоу вполне пришло на смену старому.

По вопросу о уровне образования, мы заметили, что по сравнению с телеведущими новостей, уровень образования телеведущих ток-шоу ниже. Среди выбранных нами всего 10 американских и китайских телеведущих, 3 человека не получили высшее образование и все остальные только закончили университет. 

Хотя у них уровень образования не так высокий, но у них богатый опыт жизни, что является важным фактором для того, чтобы стать хорошим телеведущим ток-шоу. 
   Семейное положение и опыт жизни играют важную роль в формировании системы ценностей и характера одного человека. Те, кто имеют схожий жизненный опыт, обычно имеют схожие взгляды, и они говорят на одном языке. Те ведущие, у которых были тяжелые переживания, легче понимают чувство других людей. Люди среднего и низшего классов занимают немалую долю ток-шоу. Схожие жизненный опыт и переживание ведущего и зрителей сближают их.

    По сравнению с китайскими ведущими, у американских ведущих ток-шоу богаче по жизненному опыту.

    В детстве родители Опры развелись. Когда ей было 9 лет она подвергалась приставаниям со стороны братьев, дяди и их друзей. В 14 лет она родила ребенка, но он вскоре умер. Она была плохой девочкой, курила, пристрастилась к наркотикам, пьянствовала. После она была отправлена к отцу и получила строгое образование, у нее началась нормальная жизнь.

    Опра никогда не избегает своего прошлого и даже делится своим испытанием в программе, чтобы сократить расстояние между собой и гостями. Родители Джона Стюарт также развесились. За 3 года после окончания университета, он попробовал разные виды работ, в том числе, планировщик, актер кукольного театра, закупщик продуктов, бармен и т.д. Затем он получил постоянную работу в комедийном клубе. За несколько лет пребывания на телевидении, он стал телеведущим нескольких программ, но все эти программы прекращали вещание в течение года, но он не потерял надежду и продолжал все усилия. В конце концов в 1999 году Стюарт достиг успехов в программе «The Daily Show with Jon Stewart». Его история вызвала сочувствия и уважения многих зрителей. 

Китайский телеведущий Цзинь Син — один из самых известных танцоров современного балета в Китае. В 1995 году он перенес операцию по смене мужского пола на женский. После операции, у нее отнялась левая нога. Она не падала духом и старалась заниматься спортом. Через год она выздоровела. 

Еще мы заметили, что все эти современные американские телеведущие ток-шоу одновременно являются комедийными актерами. Джимми Фэллон—телеведущий вечернего ток-шоу на NBC «The Tonight Show Starring Jimmy Fallon», прежде выступал в самых известных клубах комедии в США; в 2011 году  музыкальная комедия, выполненная Конаном О’Брайеном—телеведущий телешоу «Conan» на канале TBS, гастролировала в 32 городах США.

По источнику телеведущих, мы можем разделить китайских телеведущих ток-шоу на две группы. В одну группу входят те телеведущие ток-шоу, которые отбирались из телеведущих или журналистов других жанров программ, в том числе, Лу Юй и Цуй Юнюань, которые раньше работали телеведущими новостей. В другую группу входя телеведущие, которые отбирались из актеров «стендап камеди», например, Чжоу Липо —телеведущий «Шоу Чжоу» и Ван Цзы Цзинь — телеведущий «80’s Talk Show Tonight». Опыт работы показывает, что большое влияние на стиль телеведущих оказывает их работа до телеведущих. Американские телеведущие и китайские телеведущие, которые были актерами камеди, ведут эфир более выразительно и живо.  
    Внешность. Особенности внешнего вида ведущих развлекательных программ двух стран схожи. Телеведущие такого жанра и в США, и в Китае обладают в основном заурядной, обыкновенной внешностью. Это помогает им стать ближе к зрителям. Главный элемент успешных ток-шоу — легкая беседа между ведущими, гостями и зрителями. Ведущий с обычной внешностью легче сокрушает расстояние между собой, зрителями и гостями, что дает зрителям и гостям самоуверенность, способствует свободному и удобному общению.

     Возьмем американского ведущего Ларри Кинг (англ. Larry King). Сначала его имидж вызывал большие споры. Он был среднего роста с большой головой, маленькие глаза с черными очками, низкий голос и резкий взгляд. Он носил синюю рубашку, галстук бантом и комбинезон. Чуть наклоняясь вперед, Ларри Кинг сидел на высоком кресле. Опра Уинфри обладает обыкновенной внешностью — черная кожа и не строгая фигура. Другим примером является китайский ведущий Цуй Юнюань, у него желтая кожа и маленькие глаза. И он сказал, «…что я, далеко не красив, но если я назначен телеведущим ток-шоу, особенно для обычных людей, то у меня самоуверенность»
 

     Следует отметить, что у телеведущих ток-шоу внешность заурядная, но все они выделяются своей яркой и уникальной личностью. Специфика ведения программы и речи у всех них разные. Ларри Кинг характеризуется творческим самовыражением личности, коротким и ясным стилем речи, у него меньше пустых слов. Он часто неожиданно задает вопросы гостям, используя как можно меньше слов. Вопросы острые, но он всегда относится к гостям с уважением. Стиль у Опры очень добрый и нежный, она всегда внимательно слушает гостей и часто вдохновляет других своей историей. А Цуй Юнюань характеризуется своим собственным юмором, и делает шоу доступным для обычных людей.
    Одежда. Стили одежды телеведущих ток-шоу двух стран тоже схожи. В основном, стиль одежды женщин-телеведущих яркий, модный и свободный. А стиль одежды мужчин-телеведущих немного похожий на стиль одежды телеведущих новостей: костюм, рубашка и галстук. Тона костюма американских телеведущих —тёмно-серый, тёмно-синий и чёрный. Обычно галстук у них цветной и яркий. Китайские телеведущие предпочитают носить галстук-бабочку. И их костюмы цветные: белый, красный, розовый, светло-голубой, коричневый и т.п. Иногда вместо костюма, они носят куртку или жилет. По сравнению с американскими мужчинами-телеведущими, стиль одежды телеведущих нашей страны более свободный. 

В отличие от мужчин-телеведущих, стиль одежды женщин-ведущих двух стран часто меняется, чтобы соответствовать теме ток-шоу. Возьмем опру, к примеру. Проанализировав ее программы, мы заметили, что она часто меняет стиль одежды в своей программе. Когда она делала интервью со звездами, носит длинную юбку с уникальными аксессуарами. А при обсуждении серьезных тем, такие как гомосексуализм, одежда, изысканная с элегантным макияжем. Стили одежды китайской телеведущей Цзиньсина также очень разнообразны, в часности, ципао (платья в китайском стиле), деловое платье, костюм и т.д.

С одной стороны, модные одежды женщин-телеведущих помогают им привлекать внимание зрителей к себе. С другой стороны, в отличие от стилей одежды телеведущих новостей, одежды женщин-телеведущих более свободные, что помогает телеведущим сократить расстояние между собой и зрителями. Такой стиль одежды соответствует особенностям ток-шоу. Ведь обычно в ток-шоу ведут легкие разговоры, и темы, которые очень близки к бытовой жизни и обычным людям. 

А мужчины-телеведущие обычно одеваются формально. Одна из причин такого феномена состоит в том, что формальный стиль одежды ярко отличается от юмористической и непринужденной атмосферы программы. Что в определенной степени усиливает комический эффект.

    Мимика и телодвижения. В ток-шоу для появления юмористического эффекта программе необходимы три элемента: экспрессия и мимика ведущего, его телодвижения и его творческое языковое выражение. Многие американские ведущие ток-шоу раньше были артистами стендап камеди. Например, Джей Лено—бывший ведущий телепередачи «The Tonight Show» на канале NBC; Эллен Ли Дедженерес—телеведущий программы «The Ellen DeGeneres Show»; Дэвид Майкл Леттерман — ведущий программы «Late Show with David Letterman» на телеканале CBS.

Стендап—сольное юмористическое выступление, артисты которого показывают зрителям какую-то историю или картину, они смешат только с помощью своего телодвижения, мимики и языкового выражения. Многие американские ведущие ток-шоу работали артистами стендап камеди. Так что в знаменитых американских ток-шоу часто встречаются напыщенный язык тела и изысканные выражения. Вывеска Дэвида Леттермана— «гримаса» улыбка. Характерные движения Ларри Кинга: обнять груди двумя руками; указывать на гостя или зрителей указательным пальцем. 

Теперь в китайских ток-шоу напыщенные телодвижения и выражения телеведущих можно часто увидеть. Типичными телеведущими, у которых богатые язык тела и выражения, являются Чжоу Ливо и Цзинь Син. Как многие американские телеведущие ток-шоу, Чжоу Ливо тоже работал артистом стендап камеди. Поэтому он не только умеет смешить зрителей своими забавными телодвижениями и выражениями, но и умеет показывать других людей. А Цзинь Син была танцором. У нее богатые телодвижения и она часто немного танцует для зрителей в программе. 

Но следует отметить, что есть ведущие, действия которых сдержанные.
    Язык. По стилю речи телеведущих, мы можем условно разделить ток-шоу США и КНР на две группы. В первую группу входят программы, стиль телеведущих которых юмористический, легкий и дружеский, в том числе «The Ellen DeGeneres Show», «The Oprah Winfrey Show», «Говори правду» и т.д. В вторую группу входят ток-шоу, стиль телеведущих которых сатирический и острый, в часности, «Real Time With Bill Maher» , «Late Show with David Letterman», «Шоу Чжоу» (Mr. Zhou Live Show) и т.д.

В программах первой группы, языковые характеристики китайских и американских ведущих схожи. Стиль речи у них теплый, свободный и юмористический. Автор бестселлера Дебора Таннен, кто была приглашена на шоу Опры, сказала, что формат шоу Опры — «сердечная беседа» (rapport-tal). Опра хорошо понимает основу дружбы между женщинами, когда смотришь на телевидении ее шоу, словно слушаешь беседу между близкими друзьями. Опра так откровенна и искренна, охотно делится своей несчастной историей с другими
. В шоу «Говори правду», язык телеведущего Цуй Юнюань сердечный и юмористический, что сближает его и аудиторию. В его речи отражается мудрость, это видно из его заботы о народе и обществе. Например, он один раз сказал в программе: «Раз ты заставляешь людей рожать только одного ребенка, то ты должен обеспечить детей самой хорошей школой, где нет ядовитого молока и насилия; Раз ты получил самый высокий в мире подоходный налог, то ты должен людям знать, куда и кто тратил эти деньги; Раз ты умеешь выпускать людей в космос, то ты также должен уметь запрещать оползни в угольной шахте»
. 
 А в программах второй группы, в основном стиль речи ведущих двух стран юмористический, острый и сатирический, но в языке американских ведущих больше использованы иронии и шутки, даже иногда они говорят неприличные слова, чтобы выразить свои чувства и мнения. Леттерман характеризуется своими совершенно неожиданными шутками и упорным отношением к истине. Ему нравится докапываться до мельчайших подробностей. А Билл Мар известен острым языком, иногда даже пусть люди считают, что он человек очень безжалостный. В программе он часто ругает политиканов. У него были суждения: «На мой взгляд, основная движущая сила для тех людей, кто направили самолет в здания, является их верой. Религия—психическое расстройство». «Теперь правительство предлагает запретить курить во всех местах, использованных 10 или более человеками за неделю. Тогда я думал, разве это значит, что Мадонне теперь запрещено курить в своей кровати»
.

    В Китае в ток-шоу телеведущие меньше используют иронии. И почти не говорят неприличные слова, даже если есть, то только раз или два являются в виде диалекта. В интервью с известными людьми, ведущий редко шутит над гостями. Многие ведущие известны теплотой и умной манерой общения, а мало кто известен своим острым жестоким языком.

     Кроме того, ведущие двух стран принимают разные стратегии на языке для комического эффекта. Стратегии на языке для комического эффекта включают  в себя следующие методы: унижение других; само восхищение, то есть, восхищаться собой и хвалить себя; чрезмерно хвалить других, с помощью преувеличенной похвалы собеседнику, телеведущие достигли неожиданного комического эффекта, особенно когда похвала не совпадает с реальностью; преднамеренное искажение, в процессе общения, телеведущий намеренно извращает смысл неясных слов и выражений собеседника; несвоевременная стратегия, это значит в определенной ситуации разговаривать о неприятной теме; отклонение от темы, что тесно связано с внезапным изменением темы, например, в американском ток-шоу «The Daily Show with Jon Stewart» ведущий спросил Луиса С.К. как он провел отпуск. А он ответил, что отпуск был ужасным из-за того, что у него семья, и сразу свернул разговор на новую тему «семья», что удивило зрителей, нарушило нормы и таким образом достигло комического эффекта.
    Обычно используемые стратегии китайских телеведущих: первое место занимает «отклонение от темы», затем идет стратегия «чрезмерное унижение себя и других». Американские телеведущие больше всего используют стратегию «унижение других», затем «само восхищение». На третьем месте находится стратегия «отклонение от темы». В общем, чтобы достичь комического эффекта, китайские телеведущие предпочитают себя унижать, а других людей чрезмерно хвалить. А американские ведущие наоборот, предпочитают других унижать, а себя хвалить.

    Можно сделать вывод о том, что телеведущий ток-шоу играет решающую роль в его программе. Он является самой главной причиной, почему зрители выбирают это ток-шоу, а не другое. Такое явление тесно связано с форматом ток-шоу.   

Влияние телеведущих ток-шоу в значительной степени отражается в названии программы. Как правило, ток-шоу именовали именем ее телеведущего. Такое явление существует на протяжении всей истории развития ток-шоу в США. Например, «The Phil Donahue Show» — первый ток-шоу в США, «Late Show with David Letterman», «The Oprah Winfrey Show» «The Ellen DeGeneres Show» и т.д. С одной стороны, имя телеведущих представляет собой самую хорошую марку ток-шоу. С другой стороны, с помощью таких названий, телесети могут легче и лучше пропагандировать своих телеведущих. И таким образом степень известности и влияние телеведущих повышаются.

А в Китае такое явление только появилось в эти годы. И таких программ очень мало. В нашей стране люди считают, что ведущий - это важное звено в распространении телепередачи и важный фактор, влияющий на рейтинг аудитории. Но из-за того, что телеведущий находится под контролем и цензурой государства, им трудно полностью показать свое очарование зрителям. В сердцах зрителей почти незаменимых телеведущих нет. И еще в китайской культуре ценят скромность и командный дух. Поэтому феномен— именовать телепрограмму именем телеведущих, в какой-то степени не совпадает с китайской традиционной культурой. Из указанных выше причин, пока мало программ в нашей стране с именем телеведущих. 

Еще огромное влияние американских телеведущих ток-шоу отражается в том, что ведущий одного ток-шоу редко меняется. Если случился форс-мажор и ведущий не может продолжать вести программу, то обычно это ток-шоу прекращает вещание. Так что ведущий в одной передаче работает обычно 10 или 20 лет, а может и дольше. Передача «The Oprah Winfrey Show» существовала 25 лет и была отменена после того, когда она решила покинуть пост. Ток- шоу «Larry King Live» прекратило вещание из-за того, что Ларри Кинг ушел на пенсию. По сравнению с американскими телеведущими, влияние телеведущих нашей страны на телепрограмму слабое. Уход известных телеведущих оказывают определенное влияние на рейтинг аудитории, но обычно не приводит передачу к закрытию. Возьмем в качестве примера передачу «Говори правду», после того, как известный телеведущий Цуй Юнюань покинул передачу, вместо него, еще двое других телеведущих участвовали в передаче. 

Кроме вышесказанных аргументов, американские телеведущие оказывают большое влияние на политику США. В ток-шоу американские телеведущие часто рассказывают о политике и высмеивают чиновников и даже президентов. Политические темы очень часто обсуждаются в ток-шоу. И у известных ток-шоу с политическим характером тоже есть своя большая аудитория. Таким образом, ток-шоу представляет собой один из главных источников для людей получить информацию о политике. И мнение телеведущих показывает влияние на общественное мнение. 

    Масштабные исследования общественного мнения, проведенные американским центром Pew, показывают, что сатирическое ток-шоу «The Daily Show with Jon Stewart», самопровозглашенная «поддельная программа новостей», стала главным источником для многих молодых американцев узнать политические новости и события.

Вечером 27 октября 2010 года перед промежуточными выборами, президент США Барак Обама появился в программе «The Daily Show with Jon Stewart», поскольку телеведущий Джон Стюарт умеет показать большое влияние на осознание и отношение молодых американских избирателей к выбору. А влияние китайских телеведущих на политику слабое. Ведь телеведущие находятся под контролем правительства.

 Еще у некоторых американских телеведущих есть международное влияние. Например, Опра Уинфри. Она не только известна в США, но и в многих других странах. Ее ток-шоу транслировали более чем в 100 странах. Джон Стюарт, который известен в Китае, многие молодые китайцы смотрят его программу.
     Можно сказать, что китайские ток-шоу, были сформированы на основе американских. Но в процессе развития китайские телеведущие добавили китайской специфики, так что есть сходства и различия в стиле ведения программы двух стран. 

В США ценят свободу, особенно свободу слова. Что хорошо отражается в ток-шоу. Телеведущие говорят на разные темы, например, международной и отечественной политике, этнических конфликтах, насилии в семье, половом отношении и т.д. Важно для американских телеведущих, необычная и оригинальная тема. После церемонии инаугурации Обамы, китайские телеведущие обращали большое внимание на его инаугурационную речь, в частности его маленькие ошибки. Сильно отличаются от китайских телеведущих, американские телеведущие ток-шоу, которые уделяли внимание одежде жены Обамы, они пригласили специалистов оценить ее вкус. Еще они уделяли внимание поведению супругов Обамы на бал. И они даже обсудили собаку Обамы, и пригласили специалиста проанализировать характер хозяина такой собаки и т.д. Кроме того, еще одно значительное явление— политическая тема является одной из самых любимых их тем. 

    Китайские телеведущие ток-шоу предпочитают в программе обсуждать мягкие, горячие, социальные или развлекательные темы, например, экологические вопросы, культурные различия, скандалы звезды и т.д. Чувствительных тем, как полового отношении и политических тем они обычно избегают. Потому что в Китае люди не привыкли говорить об этих чувствительных темах на публике. Когда выбирают темы, китайские телеведущие обращают большое внимание на руководящую и направляющую роль выбранных тем в формировании положительной ценности общества. Например, в передаче «Говори правду» телеведущие как будто разговаривают о бытовой жизненной проблеме, которой интересуется простой народ, однако, если внимательно обдумать, то можно заметить, что даже самые простые темы, как «выгулять птичку» (вынести в парк или на улицу птицу в клетке обычно рано утром это популярный вид спорта среди китайцев старшего возраста) или курение, носят серьезный характер: они касаются охраны окружающейся среды и общественной санитарии. 

Кроме развлечения публики, у китайских телеведущих ток-шоу более важная цель—пропагандировать красоту человеческой природы и позитивную энергию. Возьмем ток-шоу «Говори правду». Ведущий этой программы всегда пытается создать легкую атмосферу для беседы, чтобы гости могли истинно рассказать о своем реальном жизненном опыте и настоящем чувстве, с помощью которого, телеведущий поощряет людей побольше заботится друг о друге.  Была такая тема в этой передаче: «между отцом и дочкой», тогда эта программа растрогала многих зрителей до слез. В процессе дискуссии и рассказа, ведущий Цю Юнюань пытался раскрыть драгоценность родственных отношений. В конце передачи отец и дочка, которые уже 2 месяца не разговаривали друг с другом, обнимались со слезами. И те зрители, которые переживают похожие проблемы могут решить свои проблемы с помощью этого выпуска. На взгляд китайских телеведущих, актуальное значение программы важнее рейтинга аудитории. 

 В США тоже существуют такие телеведущие, которые больше заботятся о людях, чем рейтинге программы. Например, Опра Уинфри. Она принесла к обществу позитивную энергию. Но в общем не мало американских телеведущих ценят рейтинг программы выше чувств участников. Они привлекают зрителей к разоблачению личных проблем и ненормальных отношений между людьми. Один раз в передаче «The Jerry Springer Show» была тема о гомосексуальности, ведущий специально в конце передачи сказал одному молодому человеку, что скоро он будет своими глазами смотреть свадьбу между его Братом-близнецом и другим мужчиной. И этот парень сказал «я очень разочарован» и ушел из студии со слезами. 
     Часто американские телеведущие в своей программе шутят над знаменитостями и политиками. Например, Дэвид Леттерман в своей программе «Late Show with David Letterman» шутил над президентом Бушом, что он упал в обморок из-за того, что печенье застряло в горле, когда одновременно смотрел телевизор и кушал печенье. Джон Стюарт в его программе «The Daily Show with Jon Stewart» сказал: «Кто самый счастливый человек в США? Барак Обама. Потому что его соперник— дурак. Кто второй счастливчик? Митт Ромни. Потому что остальные конкуренты более глупые».

     Китайские телеведущие никогда так не шутят над политиками. Это связано с общеполитической обстановкой в нашей стране. У нас строгая цензура. В этом году популярный телеведущий нашей страны Би Фуцзян, который ведет новогоднее шоу на канале CCTV, был отстранен от эфира за не уважаемые высказывания о Мао на частной вечеринке. Поэтому, очевидно，что китайские телеведущие не развлекают зрителей путем шутки над политиками.
    Чтобы достичь желаемого эффекта программы и погрузить зрителей в атмосферу, необходим конфликт. И конфликт отражается в двух аспектах：во-первых, темы, обсужденные в программе, должны вызвать споры, во-вторых, к разновидностям ток-шоу относят: телемост, теледебаты, беседу и дискуссию. Во всех этих видах бывают столкновения различных точек зрения и наличие конфликта.
У многих китайских телеведущих ток-шоу стиль ведения программы мягкий и мирный. Под влиянием традиционной китайской культуры, в программе телеведущие избегают конфликта. Либо темы, выбранные телеведущими недостаточно спорные, мнения собеседников совпадают, либо темы достаточно спорные, но телеведущие стараются держать направление обсуждения под контролем и создать мирную атмосферу в программе. Например, один раз в передаче «Говори правду» обсуждали тему «межгосударственный брак», две супружескую пары —муж и жена из разных стран, были приглашены в программу. Они рассказали о трудностях межгосударственного брака, и как они преодолели эти трудности, чтобы обрести счастливую жизнь. Тип программы скорее похожий на рассказ, чем на обсуждение. Тогда среди зрителей одна девушка стояла и выражала свои сомнения. Она сказала, что часто такие браки заключаются не по любви, а по расчету. В самом деле слова девушки могли стать фокусом обсуждения и вызвать спор, но ведущий специально игнорировал этот вопрос и выступление девушки сразу утонуло в выступлениях других людей, у которых мнение совпадает с гостями. 

В американских ток-шоу конфликты часто бывают. В телепередачу часто приглашают специалистов и работников, у которых различные мнения. В процессе обсуждения, телеведущие не только спрашивают и задают вопросы, но и участвуют в дискуссии, высказывают свое мнение и помогают гостям, на которых они согласованы, убедить в правоте высказанного остальных. Таким образом, телеведущие способствуют демонстрации разных мнений. Иногда бывает такая ситуация: в студии разгорается настоящее буйство эмоций, и телеведущий, и гость из-за взволнованного настроения, перебивают речь других людей. Например, в американском ток-шоу «The Geraldo Rivera Show», который вел телеведущий Херальдо Ривера, часто бывает конфликт между гостями, у которых различные мнения. Люди даже бросают друг в друга стулья в передаче. Если это произошло бы в китайской программе, то китайские телеведущие обязательно постарались бы помирить гостей, а Ривера не только так не делал, а наоборот, он подстрекал их к спору, чтобы они полностью выражали свои мнения. Еще один раз, в передаче новый нацист даже ударил Ривера по носу из-за разногласия. Этого не может быть в Китае. Обычно китайские телеведущие проявляют уважение к взглядам гостей. 
    В нашей стране ведущие и гости разговаривают на равноправном статусе, они слушают друг друга, и все гости и телеведущий играют ключевую роль в программе. Ведущие обычно заранее общаются с гостями о главном направлении и плане передач. В течение беседы они относятся к гостям вежливо и с уважением. Например, в передаче «Говори правду» был такой диалог между телеведущим Цуй и гостей Сима Нань (китайский представитель борьбы с лженаукой. Он был известен во всей нашей стране, благодаря тому, что развенчал ненастоящий цигун): (Фрагмент телепередачи):

    Сима: Цуй, научу тебя что такое Кунг-фу на голове. Давай поставим некоторые кирпичи на его голову. (работники поставили 8 кирпичей на голову телеведущего).

    Цуй: Ой, больше не могу, прическа сломалась бы!

    Сима: Держи, зрители всей страны на тебя смотрят, что ты еще хочешь сказать?

    Цуй: Уважаемые зрители, посмотрите пожалуйста в следующее воскресенье нашу программу «Говори правду», проведенную другим телеведущим.

    Этот эпизод вызвал смех у зрителей, не монолог ведущих вызвал смех, а сотрудничество ведущего с гостей. Традиционная китайская культура больше ценит этикет, и поэтому ведущие обычно в программе проявляют себя элегантными и скромными, мало ли у них телесных контактов с гостями.

    Американские ведущие умеют мобилизовать атмосферу в студии. Будучи хозяевами, они всегда могут создать приятную атмосферу для беседы. Но отличаются от китайских телеведущих, они издеваются не только над собой, но и над гостями. Чтобы повысить рейтинг аудитории, они иногда нарочно смущают гостей. Один раз в программу «The Colbert Report)» был приглашен американский демократ Векслер. Телеведущий Кольбер требовал Векслера оставить сдержанность в стороне и смело шутить, сказать что-то поразительное, которое досрочно приведет к его поражению на выборах. Затем Кольбер пригласил Векслера участвовать в игре «заполнить предложения», и просил его завершить предложение «Я люблю кокаин, потому что ...» Векслер перед камерой ответил: «Я люблю кокаин, потому что это очень интересно». Этот ответ, очевидно, принес Векслеру беспокойство, так что ему пришлось публично объяснить в конце программы, что он попал в ловушку телеведущего.
В американских передачах зрители в студии очень активно участвуют в диалоге, они либо рассказывают о своих историях, либо дают советы гостям, либо выражают согласия или возвражения. В студии часто встречается такая ситуация: гости и зрители в студии громко кричат друг на друга. В такой ситуации, ведущие иногда тоже выражают свои мнения, но не прекращают ссоры. Когда ведущие со зрителями говорят, зрители могут задать любые вопросы, которые их интересуют. 

По сравнению с американскими зрителями, китайские зрители реже участвуют в обсуждении, большинство зрителей представляют собой свидетелей дискуссии. Взаимодействия между телеведущими и аудиторией меньше.  Авторитет гостей является одной из причин молчания зрителей. Некоторые зрители говорят то, что работник программы просит их молчать.

Стоит обратить внимание на то, что свободные споры в ток-шоу не привели общество США к хаосу. А жанр ток-шоу предоставляет народу шанс высказать свое мнение, и таким образом предоставляет лидерам государства информацию о мнении своего народа.

Самое большое различие телеведущих двух стран - представление различных субъектов. Телеведущие двух стран представляют разные группы интересов под разным политическим режимам. В области СМИ в США, особенно в тех телекомпаниях, целью у которых является получение прибыли, телеведущие обычно обращаются к аудитории от своего имени. А функция телевизионной сети — предлагать телеведущим возможность работать в кадре и общаться с аудиторией. С одной стороны, радио и телевидение помогают ведущим укрепить свое влияние в сердцах зрителей, с другой стороны, ведущие представляют собой мощное оружие, с помощью которого телевизионные сети завоевали долю аудитории и достигли прибыли. Кроме того, телеведущие также играют важную роль в процессе создания уникального имиджа и стиля для телестанции. В значительной степени, ведущие не ограниченны страной и телестанцией, они выступают от своего имени. Поэтому, как правило, американские телеведущие характеризуются своими глубокими комментариями. У них свобода слова. Им можно критиковать политику и лидеров своей страны. 

В отличие от американских телеведущих, китайские телеведущие - представляют государство и коммунистическую партию. Одной из целей китайских телестанций, разумеется, получение выгоды, но еще существует другая намного более важная цель — пропаганда установок и политических мероприятий партии и государства. Так что наши телеведущие обращают больше внимания на то, как избежать политических ошибок в программе, чем на рейтинг телепрограммы. Многие китайские телеведущие, особенно телеведущие программ новостей, обычно проводят программы от третьего лица. С развитием демократии, в настоящее время появились ведущие развлекательных программ, которые часто говорят, допустим, «я думаю», «я считаю» и т.д., что представляет собой самое истинное выражение эмоций. Это в какой-то степени показывает то, что телеведущие в нашей стране постепенно начинают выступать от своего имени и перестают быть только рупором телестанции и государства. Аудитория хочет увидеть настоящего человека, услышать самые искренние слова. Но слова телеведущих в Китае должны соответствовать государственной политике. Объявленные правительственные постановления и указы, в первую очередь должны пропагандироваться в СМИ. Именно такая “китайская специфика” дает основание к различиям прав и обязанностей телеведущих двух стран. Возьмем в качестве примера ведущих программ новостей Китая и США. 17-ого августа 1982 года, Дэн Разер в программе «Вечерние новости» (CBS) беспощадно критиковал администрацию Рейгана за повышение налогов, он сказал, что это извращенная политика. Его слова возмутили республиканцев, в том числе и президента. Китайские ведущие программ новостей, как язык и голос партии и правительства, никак и никогда не могут поступать как Дэн Разер, наоборот, они всегда активно пропагандируют на стороне правительства. 

      В США давно уже была распространена система звездных телеведущих. Популярные телеведущие способны притянуть зрителей к экрану. Привлекательность звезды телеведущих выражается в том, что обычно хороший высокопрофессиональный телеведущий становится конкретным, образным и живым символом его телепрограммы. Как говорят, любишь человека, люби и всё, что с ним связано. У зрителей существует именно такая психология. Телеведущий носит ореол славы и отдаст его той программе, в которой он работает. Таким образом, известный телеведущий поможет популяризировать программу.

     Вышесказанные слова являются только одной частью звездного статуса телеведущего. Его суть состоит еще и в том, что звезда телеведущих не только ведёт программу, но и отвечает за сбор информации, редакцию и даже работает в качестве продюсера. Таким образом, телеведущий станет настоящим ядром одной программы. Такая система звездных телеведущих полностью использована в США. У американских телеведущих есть право принятия решения о программе.  Они оказывают большое влияние на целый процесс производства программы.  

    В последние годы в Китае тоже появилась такая система. Но она пока не полностью распространена в нашей стране.  Права китайских телеведущих сильно ограничены. Хотя некоторые из них участвуют в процессе производства программы, но на самом деле их влияние на процесс производства программы не так уж и велико. Им приходится слушать продюсера, режиссера и директора телеканала. 

     Резюмируя, по сравнению с американскими телеведущими, китайские телеведущие более консервативные и скромные. Это не только отражается в имидже телеведущих двух стран (в стиле и цвете одежды, стиле языка, выражении лица, жестах), но и в стиле ведения программы. 

     Различия заключаются еще и в возрасте телеведущих: китайские телеведущие младше, чем американские телеведущие. Уровень образования телеведущих нашей страны выше, но у американских телеведущих более богатый опыт работы.
Самое большое сходство национальной характеристики ведущих двух стран заключается в духе приверженности к делу и страсти к новостям. Американские телеведущие проходили некоторые периоды замены, каждые поколения имеют свои собственные особенности, но у них одна общая характеристика — высокий уровень энтузиазма к работе и новостям. В отличие от Китая, в США нет пенсионной системы. Телеведущие могут продолжать работать до любого возраста, поэтому был на телевидении США ведущий, возраст которого был 90 лет. Из этого мы можем сделать выводы насколько преданны своему делу американские телеведущие. Преданность американских телеведущих своему делу не может быть проигнорирована. Дэн Разер установил себе правило: если произошло важное событие, независимо от дня или ночи, можно в любое время ему звонить и разбудить - потому что новость является самой первой! И в самом деле его часто будили звонками ночью. В 1961 году, был ураган в Техасе. Услышав новость, Дэн Разер сразу поехал туда. Одиночно стоя на третьем этаже здания метеобюро с микрофоном в руке, он три дня подряд сообщал последние новости об урагане, и даже тогда, когда паводок уже был на втором этаже. Китайские телеведущие не уступают американским телеведущим. Страшное землетрясение в уезде Вэньчуань 12 мая 2008 года, тому подтверждение. 24 часа в сутки телеведущие непрерывно передавали самые последние новости зрителям. Благодаря им, зрители вовремя получали самую свежую и подробную информацию о районе бедствия, что было полезно и необходимо для спасения. Кроме того, Чай Цзин — телеведущий передачи новостей CCTV тоже является типичным примером отличных китайских ведущих. Во время атипичной пневмонии 2003 года, ей было всего 25 лет, пренебрегая опасностью (она была единственной женщиной журналистом), она целую неделю работала в больнице и предлагала обществу дорогие и ценные фотографии и видео. Существуют в Китае и другие превосходные телеведущие, которые передают новости обществу и посвящают всю свою жизнь новостям, это Цуй Юнюань, Бай Яньсон, Шуй Цзюньи и т.п.

    По вопросу о причинах разных особенностей китайских и американских телеведущих, можно сделать следующие выводы:
    Во-первых, история и культура двух стран отличаются. Американцы ценят свободу, равенство, демократию, справедливость и американский авантюризм. Так что они очень отвергают ограничения не только в жизни, но и в работе. Они стремятся к спокойному расслабленному состоянию жизни, и поэтому одеваются неформально, и говорят свободно. У Китая длинная история, конфуцианство долгосрочно управляет и регулирует поведение и мышление китайского народа. Основной ценностью конфуцианства является золотая середина, то есть некий оптимальный выбор между двумя крайностями, стремление к порядку и спокойствию, как говорят китайцы, «никаких правил нет стандартов». Под влиянием конфуцианства, китайцы ведут себя более консервативно по сравнению с американскими. И это неизбежно влияет на китайских телеведущих. Так что во время работы они не показывают свои эмоции и собственное мнение, а просто выполняют задания по потребностям начальника по порядку. Таким образом, разные истории и культуры являются одной из причин разных особенностей телеведущих двух странах.

    Во-вторых, у этих двух стран разные идеологии. «Естественные права», «свобода слова» и другие концепции о ценностях уже долго существуют в знании американского народа, индивидуализм пускает корни в сердце человека. На телевидении в США передают новости очень свободно, в глазах американцев все новости можно передать без исключения. Кроме того, по причине режима многопартийности, американские телевизионные сети находятся под контролем одной определенной партии. В связи с этим, телеведущий в США редко встречается с государственным регулированием и вмешательством в работе, можно независимо судить о правде и кривде по собственным ценностям. Таким образом, они, как правило, не работают по неизменяемой модели и процедуре, их программы часто дают зрителям новое необычное ощущение. Традиционные ценности китайского народа сосредоточиваются на гармонии между человеком и окружающей средой, принцип золотой середины оказывает глубокое влияние на китайское общество. По сравнению с телевизионными программами США, китайские телевизионные программы более склонны к политической, образовательной и руководящей функциям. Существует много ограничений в выборе тем. В результате темы дискуссии обычно связанны со слишком чувствительными политическими и социальными вопросами, для того, чтобы не вызвать антипатию общества.

    В-третьих, разные теории менеджмента телекомпаний. В США высоко развитая рыночная экономика. Большинство СМИ в США является частными предприятиями. Самым важным источником дохода американских телевизионных сетей является реклама. Чтобы достичь коммерческих интересов, телевизионные сети ценят рейтинг программы, и всеми средствами завоевывают долю аудитории. Ведущие ловко изменяют стили программы по склонности зрителей, что отражает прагматический дух американцев. В Китае, как правило, подавляющее большинство телесетей государственные, они ограниченны законом и руководством правительства, так что тема и содержание программы должны в соответствии с правилами и указаниями правительства. Отсюда видно, что китайские телесети представляют собой обслуживающие организации правительства. Под влиянием такой концепции, китайские телеведущие обращают внимание на то, соответствует ли программа закону и правилам правительства.

     Профессия телеведущего в нашей стране еще находится в процессе развития. По результатам анализа особенностей американских и телеведущих нашей страны, была разработана стратегия развития телеведущего в нашей стране в будущем. 

     Хорошие телеведущие должны иметь богатый опыт работы и высокий

профессионализм, отлично управлять сутью новостей, понимать, как редактировать статьи, планировать программу и хорошо владеть языком и уметь фотографировать. Кроме этого, у хороших телеведущих хорошо развиты и творческие способности. В период развития телеведущих нашей страны появилось не мало выдающихся телеведущих, но общий уровень китайских телеведущих пока не высокий. В современное время в Китае появилось такое явление, в некоторых телепрограммах телеведущими становятся звёзды фильмов или певцы. Медиа-компания пытается популяризировать программу с помощью славы этих известных звезд.  Но дело в том, что среди этих людей мало кто знает, как работать телеведущим, поскольку очень мало опыта. Все это приводит к снижению качества программы.

Чтобы повысить уровень телеведущих нашей страны и проявить настоящий звездный статус китайских телеведущих в жизнь, нам необходимо улучшить систему телеведущих из следующих аспектов:

1. Совершенствовать механизмы выбора и подготовки телеведущих 
    Хотя в настоящее время медиа-компания и телестанция различных ступеней уже начали улучшать систему выбора телеведущих, всё же существуют некоторые значительные проблемы, в том числе, внешность и возраст, опыт. По приблизительным данным статистики, средний возраст китайских телеведущих — 38.6 лет, что на 20 лет моложе американских телеведущих
.  

    Несомненно, что внешность телеведущих играет важную роль. Красивая внешность как средство, которое помогает телеведущим привлекать зрителей. Но эффективность красоты мгновенная. Душа и ум телеведущих намного важнее, чем красота. Хорошо узнать о чувстве человечества, уметь глубоко анализировать проблемы, уметь уместно показать чувство юмора, в совершенстве владеть искусством языка, уметь успешно делать рецензию на репортаж и т.д. Вышесказанные способности должны занимать важное место в выборе телеведущих. Телеведущий должен привлекать зрителей своим темпераментом, душой и умом, а не просто своей внешностью.
2. Создать индивидуальный имидж для каждых телеведущих по их отличительным характеристикам
В Китае в течение долгого времени в связи с духовными ценностями коллективизма, в сфере радио-и телевизионных СМИ существует такое явление — дорожить славой коллектива, тем самым недооценивается индивидуальная слава и выгода. Такое явление нашло своё выражение в том, что раньше в Китае нельзя было назвать программу именем телеведущих. Но в последние годы такая ситуация немного изменилась. Чтобы распространять звездный статус телеведущих, телестанции выпустили некоторые программы, названы именем телеведущих. Например, «Шоу Цзиньсин», «Встреча с Лу Юй» и т.д. Хотя эти программы и их телеведущие достигли больших успехов, в целом ещё существуют недостатки наших телепрограмм и телеведущих. Сейчас мы ещё на этапе копирования модели зарубежных известных телеведущих. Это приводит к тому, что у многих телеведущих сходный стиль без своей изюминки. Поэтому чтобы изменить такую ситуацию, не только телесети, но и сами телеведущие должны стараться создать индивидуальный имидж. 
Установить разумный режим конкуренции и награды

    При интенсивной конкуренции между телеканалами, чтобы предотвращать утечку мозгов, многие телестанции провели большие реформы в распределении доходов телеведущих. С 2003 года Центральное телевидение CCTV ввело систему наград. Каждый год CCTV выдвигает 10 выдающихся телеведущих и вручает лауреатам щедрое денежное вознаграждение по рейтингу.  Сумма премии — 10 тысяч - полторы тысячи юаней (равно 80-120 тысяч рублей) за месяц.  Приняв ряд мер, телестанция CCTV увеличивала разрыв между известными телеведущими и не очень известными. Таким путём была мобилизована активность телеведущих. Благодаря этому у некоторых звездных телеведущих в нашей стране высокая зарплата. Например, годовой оклад Вань Хэй (известный телеведущий ток-шоу) — ¥3.3 миллионов (равно 26 миллионов рублей); годовой оклад Хэй Чжоу (тоже известный телеведущий ток-шоу) — ¥ 7.6 миллионов (равно 60 миллионов рублей).
  В самом деле высокая зарплата уже является средством пропаганды  телеведущих. Многие телекомпании путём режима награды и высокой зарплаты вдохновляют телеведущих, чтобы они вложили свою страсть в работу и проявили весь свой талант на экране.  
Усилить уровень пропаганды телеведущих  

   Телеканал должен всеми средствами усилить уровень пропаганды телеведущих, повысить их популярность. Таким образом можно одновременно повысить влияние наших телеведущих на массы. Для пропаганды и распространения телезвезд, медиа-организации могут использовать свои собственные газеты, журналы, телепередачи, интернет и другие ресурсы, чтобы усилить пропаганду телезвезд. Можно также и сотрудничать с другими медиа-организациями, взаимно пропагандировать. Еще лучше соединить филантропическое мероприятие с созданием имиджа телезвезд. Участие телеведущих в общественно полезном деле не только поможет расширить влияние телеведущих, но и посодействует формированию хорошего имиджа соответствующей телекомпании. 

5.Содействовать разнообразию программ, проектировать подходящие программы для телеведущих.

    Вид и форма программы играет важную роль в создании телезвезд. Подходящая программа способствует саморазвитию и улучшению имиджа ведущих. Поэтому важно, создать телепрограммы, стиль которых совпадает со стилем их ведущих. С помощью, подходящей себе программы, телеведущие лучше показывают зрителям свое очарование. Тогда проектировать программы для звездных телеведущих, должно обращать внимание на то, что эти программы должны подчеркивать их индивидуальность и достоинства, избегая их недостатков.
Резюмируя вышесказанное, мы можем создать образ американских телеведущих новостей: один человек в возрасте от 53-х лет, после окончания университета по специальности в сфере гуманитарных и общественных наук, работающий корреспондентом, редактором и продюсером. Примерно через 20 лет после окончания университета, когда у него уже богатый опыт работы в сфере СМИ, он назначается телеведущим новостей. Он оказывает большое влияние на зрителей и на процесс производства телепрограммы. У него есть право определять темы и направления программы.  Он является настоящим лидером своей передачи и маркой всей телевизионной сети.              Обладает необычайной властью, но приятным темпераментом, отличается глубокими комментариями в программе. 
    По сравнению с американскими телеведущими типичный образ китайских телеведущих иной: один человек в возрасте от 43-х лет, после окончания Китайского университета коммуникаций по специальности радио - телеведущего, он становится телеведущим новостей. Его стиль проведения программы сдержанный и серьезный. Из- за того, что телевизионные сети принадлежат государству, ему приходится находиться под контролем и цензурой правительства. Поэтому он представляет собой рупор государства и подчиняется редакции, продюсеру и директору телевизионной сети. Его свобода комментировать в программе ограничена, но его влияние на зрителей увеличивается. Он обладает красивой внешностью и приятным темпераментом. 

Кроме вышесказанных типичных особенностей телеведущих новостей двух стран, следует отметить еще два фактора: во-первых, по сравнению с телеведущими вечерних новостей, стиль телеведущих утренних новостей более живой и легкий. Такая черта особенно очевидна для американских телеведущих. Во-вторых, стиль китайских телеведущих телекомпании Phoenix похож на стиль американских телеведущих, так как телекомпания Phoenix является коммерческой, как и главные телевизионные сети в США, а все остальные телевизионные сети в Китае общенациональные.

По сравнению с особенностями телеведущих новостей, у телеведущих ток-шоу свои индивидуальные характеристики. Сходства особенностей телеведущих ток-шоу двух стран состоят в том, что уровень образования у них не высокий, внешность обыкновенная. Почти все американские телеведущие и не мало китайских телеведущих ток-шоу работали комедийными актерами. У них напыщенное выражение лица и телодвижения. Они играют ключевую роль в программе. Многие американские ток-шоу названы именами телеведущего. В Китае такой феномен тоже существует, хотя пока не так распространен, как в США.

Различия особенностей телеведущих ток-шоу двух стран отражается в следующих аспектах: степень свободы слова, отношение между телеведущими и гостями, отношение между телеведущими и зрителями. Таким образом, китайские телеведущие ток-шоу более консервативные и скромные. 

    Причины разных особенностей китайских и американских телеведущих состоят в истории, культуре, идеологии и разных теориях менеджмента телекомпаний двух стран. Чтобы улучшить уровень телеведущих нашей страны, в Китае необходимо совершенствовать механизмы выбора и подготовки телеведущих; создавать индивидуальный имидж для каждого телеведущего в зависимости от их отличительной характеристики; устанавливать разумный режим конкуренции и награды; усиливать уровень пропаганды телеведущих; содействовать разнообразию программ, создавать подходящие программы для телеведущих.
Заключение

    В США телеведущие впервые появились в развлекательных передачах в 1940-1950 годах. И потом пришел так называемый «период Кронкайта». С тех пор начался в США звездный статус телеведущих. В этом периоде представителями выдающихся телеведущих являются Эдвард Морроу, Уолтер Кронкайт, Чэт Хантли, Дэвид Бринкли и т.д. Пиковый период развития  американских телеведущих — 1970-1990 годы. Именно в этот период была популярна гигантская звездная «тройка» телеведущих: Дэн Разер, Том Брокау и Питер Дженнингс. А сейчас американские телеведущие находятся в периоде  обновления, то есть, происходит смена старого поколения телеведущих новым. В современное время, как и прежде, телекомпании США стремятся получить в свои эфиры «звезд» и используют звездную систему телеведущих. Но фактор «звезды» теперь снижается. Главная особенность телеведущих в США— универсализм, в частности, владение профессиями репортёра, интервьюера и телеведущего. Самое главное требование американской телевизионной сети к телеведущим заключается в их способности повысить рейтинг программы. И еще начальник телекомпании высоко оценивает знание и профессионализм телеведущего. Но в последние годы в телепрограмме в США появляется ложная информация, что приводит к снижению престижа и влияния современных американских телеведущих.
    В Китае начальная форма профессии телеведущего возникла в конце 1950-х годов. А в начале 1980-х годов, по мере распространения в КНР западной теории о СМИ и западных телепередач,  понятие телеведущего было заимствовано. На 1990-е годы приходится период расцвета телеведущих КНР и появиляются некоторые выдающиеся телеведущие. Например, Цуй Юнюань, Бай Яньсон, Шуй Цзюнь и т.д. В конце 1990-х годов в Китае также появилась «звездная система» телеведущих. Телекомпания Phoenix представляет собой первую телекомпанию, которая начала вводить в действие такую систему. Теперь такая система постепенно внедряется в Китае. Теперь в нашей стране подчеркивают плюрализм и разнообразие в сфере телеведущего, современные китайские телеведущие наибольшее внимание обращают на творческую самореализацию. По сравнению с предыдущим временем, теперь,  в общем,  на телевидении холодный, беспристрастный дикторский тон сменился на эмоциональную речь. Кроме того, у современных китайских телеведущих еще появилась другая особенность —коммерциализация. Профессия телеведущего в Китае все еще находится в стадии роста и развития.

 Портрет среднестаистического американского телеведущего выглядит следующим образом: это мужчина в возрасте 40-50 лет, с образованием в сфере гуманитарных и общественных наук, работавший корреспондентом, редактором и продюсером. Примерно через 20 лет после окончания университета, когда у него уже богатый опыт работы в сфере СМИ, он назначается телеведущим. Он оказывает большое влияние на зрителей и на процесс производства телепрограммы. У него есть право определять темы и направления программы. Он является настоящим лидером своей передачи и маркой всей телевизионной сети. Обладает необычайной властью, но приятным темпераментом, отличается глубокими комментариями в программе. 
По сравнению с американскими телеведущими типичный образ китайских телеведущих иной: мужчина в возрасте 30-40 лет, с образованием Китайского университета коммуникаций по специальности радио и телевижение. Его стиль проведения программы сдержанный и серьезный. Из-за того, что телевизионные сети принадлежат государству, ему приходится находиться под контролем и цензурой правительства. Поэтому он представляет собой рупор государства и подчиняется редакции, продюсеру и директору телевизионной сети. Его свобода комментировать в программе ограничена, но его влияние на зрителей увеличивается. Он обладает красивой внешностью и приятным темпераментом. 

Сравнив  программы  новостей США и КНР, мы можем сделать вывод о том, что стиль телеведущих двух стран отчасти похож — серьезный и сдержанный, что выражается не только в одежде, но и в выражении лица. По сравнению с телеведущими вечерних новостей, стиль телеведущих утренних новостей более живой и легкий. Такая черта особенно очевидна для американских телеведущих. Хотя теперь и в КНР в некоторых аналитических программах телеведущие в какой-то степени имеют право выражать свою позицию и давать комментарии. Все-таки свобода слова телеведущих нашей страны сильно ограничена. Но влияние китайских телеведущих новостей непрерывно увеличивается. И в нашей стране степень доверия аудитории к телеведущим новостей очень высокая. 

     Еще следует отметить один фактор: стиль китайских телеведущих телекомпании Phoenix похож на стиль американских телеведущих, так как телекомпания Phoenix является коммерческой, как и главные телевизионные сети в США, а все остальные телевизионные сети в Китае общенациональные.

По сравнению с особенностями телеведущих новостей, у телеведущих ток-шоу свои индивидуальные характеристики. Сходства особенностей телеведущих ток-шоу двух стран состоят в том, что уровень образования у них не высокий, внешность обыкновенная. Почти все американские телеведущие и немало китайских телеведущих ток-шоу работали комедийными актерами. У них напыщенное выражение лица и телодвижения. Они играют ключевую роль в программе. Многие американские ток-шоу названы именами телеведущих. В Китае такой феномен тоже существует, хотя пока не так распространен, как в США.

     Различия особенностей телеведущих ток-шоу двух стран отражается в следующих аспектах: степень свободы слова, отношение между телеведущими и гостями, отношение между телеведущими и зрителями. В Китае в ток-шоу телеведущие меньше используют иронии. И почти не говорят неприличные слова. В интервью с известными людьми, ведущий редко шутит над гостями. Многие ведущие известны теплотой и умной манерой общения, а мало кто известен своим острым языком. Также китайские телеведущие редко затрагивают политические вопросы. А в США, как раз наоборот, американские телеведущие ток-шоу любят обсуждать политику в своих программах. Они часто шутят над политиками и гостями. Немало из них известны своим острым языком. Таким образом, китайские телеведущие ток-шоу более консервативны. 

Самое большое различие телеведущих двух стран — представление различных субъектов. Американские телеведущие обычно обращаются к аудитории от своего имени. Как правило, они характеризуются своими глубокими комментариями. У них свобода слова. Им можно критиковать политику и лидеров своей страны. А китайские телеведущие— представляют государство и коммунистическую партию. Так что наши телеведущие обращают больше внимания на то, как избежать политических ошибок в программе, чем на рейтинг телепрограммы.

    Причины разных особенностей китайских и американских телеведущих состоят в истории, культуре, идеологии и разных теориях менеджмента телекомпаний двух стран. Чтобы улучшить уровень телеведущих КНР, необходимо совершенствовать механизмы выбора и подготовки телеведущих; создавать индивидуальный имидж для каждого телеведущего в зависимости от их отличительной характеристики; устанавливать разумный режим конкуренции и награды; усиливать уровень пропаганды телеведущих; содействовать разнообразию программ, создавать подходящие программы для телеведущих.
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