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Проблема
Современное общество со временем все чаще и чаще задумывается о проблемах экологии, но большинство из нас до сих пор не понимает, что эта проблема касается каждого. Мы видим и читаем в российских и зарубежных СМИ, как представители правительства разных стран пытаются решать глобальные и локальные экологические проблемы. Но лишь в редких случаях мы соотносим последствия экологических катастроф с собой и членами наших семьей, а еще реже принимаем активную позицию в решении этих проблем, например, покупаем экологически чистые стройматериалы, выбираем не пластиковую, а бумажную одноразовую посуду, закрываем кран с водой, когда чистим зубы. Поэтому авторы проекта  формулируют проблему, которую предстоит решить посредством проекта, следующим образом: недостаточное внимание жителей городов к глобальным и локальным экологическим проблемам, неосознание людьми того, что если они не научатся жить, уменьшая свои экологические отпечатки на окружающей среде, все мы вскоре окажемся в большой беде. 
Цель проекта

Привлечь внимание различных целевых аудиторий к проблемам экологии, объяснить, что помощь окружающей среде при соблюдении элементарных бытовых правил может быть необременительной, но существенной. 
Задачи проекта
1. Привлечение внимания общественности к проблемам защиты окружающей среды;
2. Формирование экологической культуры, экомышления как у молодежи, так и у людей среднего возраста;
3. Создание на примере УГТУ модели экологичной деятельности организации с перспективой использования данной модели другими организациями и вузами;
4. Повышение информированности сотрудников и студентов УГТУ, жителей города Ухты о простых способах сохранения окружающей среды;
5. Привлечение университетских и городских ресурсов к решению проблем экологии;
6. Создание активного сообщества сторонников экологичного образа жизни, готовых нести свои идеи в массы.
Целевые аудитории
Главная аудитория: 

1) Студенты, аспиранты, молодые специалисты от 16 до 30 лет. Именно в этом возрасте люди открыты для новых идей и ведут активный образ жизни; 

2) Преподаватели и сотрудники университета, неравнодушные к  проблемам экологии города ;

 3) Корпоративные средства массовой информации – как главные помощники в информировании общественности о создании модели экологичной деятельности УГТУ.   

Вторичная аудитория: 

1) Школьники и абитуриенты; 

2) Администрация города и республиканские власти; 

3) Градообразующие предприятия; 

4) Средства массовой информации города и республики;

5) Администрация университета; 

6) Лидеры общественного мнения (известные лица города и республики); 

7) Родители и друзья студентов и сотрудников университета. 

Способы привлечения целевых аудиторий
	Целевая 
аудитория
	Способ привлечения

	Студенты 
	Саморазвитие и самосовершенствование; удовлетворение коммуникационной потребности; удовлетворение потребности в самореализации; чувство сопричастности к глобальному делу зашиты окружающей среды; позиционирование себя как культурной прослойки современного европейского общества, в котором не принято засорять окружающую среду.

	Аспиранты и молодые специалисты
	Повышение своего авторитета в глазах общественности; саморазвитие и самосовершенствование; чувство сопричастности к глобальному делу зашиты окружающей среды.

	Абитуриенты
	Преимущества практически те же, что и для студентов, но только в ближайшей перспективе; экологическая воспитанность молодежи; 

	Администрация УГТУ
	Увеличение паблицитного капитала УГТУ; позиционирование УГТУ как социально-ответственного предприятия; экономия средств бюджета вуза;

	Университетская общественность
	Возможность приобщиться к деятельности университета; позиционирование вуза как социально-ответственного предприятия и ведение активной работы в сфере экологии положительно отразится на имидже и репутации сотрудников вуза;

	Учебно-практическая телестудия УГТУ
	Взаимовыгодное сотрудничество: мы предоставляем журналистам интересные информационные поводы, они, в свою очередь, освещают нашу деятельность в СМИ; разрабатывают по заказу необходимые видеоролики и помогают в других вопросах дизайна.  

	Печатные и электронные СМИ университета
	Те же плюсы, что и для учебно-практической телестудии УГТУ. А также возможность утилизации ненужных в редакции бумажных материалов.

	Муниципальные и региональные власти
	Содействие в реализации проекта: наш проект в праве рассчитывать на одобрение и поддержку органами местного самоуправления, тем более что в администрации города существует Отдел экологии, который должен заинтересоваться деятельностью УГТУ в сфере экологии.

	Печатные и электронные СМИ
	Бесплатное размещение информации о текущих событиях и грядущих мероприятиях на правах журналистского материала в связи с постоянной проблемой местных обозревателей – нехваткой свежей, актуальной и интересной информации;

	Градообразующие предприятия Ухты и РК
	Помимо финансовой поддержки экологических акций УГТУ предприятия могут выступать в качестве лидера общественного мнения. Их деятельность может расцениваться как благотворительная и социально-ответственная. Всё это не может не повлиять на имидж и репутацию градообразующего предприятия. 

	Родственники волонтеров
	Участие в подобном проекте является предметом гордости за родственника и позволяет ощутить сопричастность к защите окружающей среды в целом.


Концепция

Ухта, город с населением 99 513 человек (по данным на 2013 год), географический центр Республики Коми. Ухта – это родина первой российской нефти. Очевидно, что история ухтинской нефтедобычи насчитывает немало лет, и потому последствия этой деятельности однозначно влияют на экологию города. Как создатели проекта, мы подчеркиваем этот факт и обращаем ваше внимание на возможность решения экологических проблем сначала в рамках одного города с возможностью расширения географии проекта на другие организации и города. Поскольку Ухта также позиционируется как университетский город и ухтинский вуз является крупнейшим в Республике Коми, продвигать идею экологичного использования ресурсов в пределах УГТУ нам представляется целесообразным и эффективным. В университетском комплексе обучается и работает более 20 тысяч человек. Если принимать во внимание родителей студентов и семьи сотрудников, то транслируемая через УГТУ информация потенциально может достичь половины всех жителей города. Также университет является идеальной основой для:

· разработки и реализации воспитательных экологических программ (в вузе имеется кафедра экологии управлением природопользования и промышленной безопасности и охраны окружающей среды); 
· продвижения инноваций в сфере экологии через крупные образовательные мероприятия, университетские СМИ, транслируемые на город; 

· базой для создания экологических волонтерских объединений.  

Но самым важным направлением работы УГТУ в данном контексте является текущая деятельность вуза. Она соответствует принципам экологической политики, социально ответственной организации, которая в полной мере осознает важность своего вклада в решение задач социального развития и экологической безопасности.
Таким образом, авторы проекта предлагают создать на базе УГТУ модель экологичной деятельности организации с целью привлечения внимания общественности и СМИ к проблемам охраны окружающей среды, разработки конкретных мер и мероприятий по решению этих проблем и передачи опыта другим вузам и организациям. В проект будут входить следующие направления работы:

1. Воспитательное – реализация программ экологического воспитания молодежи, привлечение студентов к решению проблем экологии, формирование активной гражданской позиции молодежи.
2. Ресурсосберегающее – обеспечение минимально возможным потреблением энергии, использование альтернативных источников энергии, а также использование вторичных ресурсов, утилизация отходов и т.д.
3. Образовательное – организация проведение республиканских и межрегиональных образовательных мероприятий по формату форумов, конвентов, научных конференций на экологическую тематику с привлечение федеральных экспертов, республиканских СМИ, компаний-партнеров, других вузов, научного сообщества, представителей органов местной и республиканской власти. 
4. Волонтерское – создание экологических волонтерских объединений, нацеленных на решение локальных задач, таких как очистка рек и водоемов в черте города, организация субботников, распространение тематической полиграфии, защита деревьев и посадка новых, сбор денежных средств на благотворительные цели и т.д.
5. Информационное – проведение информационный кампании для привлечения внимания местного населения к проблемам экологии, пропаганды «зеленого» образа жизни, освещения акций и мероприятий, проводимых в рамках проекта. 
SWOT-анализ

	Strengths – свойства предприятия, проекта или коллектива, дающие преимущества перед другими в отрасли.
	Weaknesses – внутренние свойства, ослабляющие проект, предприятие, коллектив и т.д.


	1. Действующий контракт УГТУ с компанией «Гарант» по поводу замены ламп освещения на энергосберегающие. В этом случае университет не тратит средств на их переустановку и одновременно улучшает экологическую ситуацию. 

2. Уникальная для Ухты деятельность, направленная на формирование экологической культуры.

3. Востребованность организации волонтеров-экологов: есть проблема низкой заинтересованности студентов, да и сотрудников университета в рациональном использовании ресурсов и, в целом, в экологичном образе жизни.

4. Широкие и малозатратные возможности для рекламы и продвижения.

5. Финансовые средства на проведение мероприятий выделяются из бюджета университета.
	1. Финансы ограничены.

2. Экологические затраты и ресурсы нередко сложно просчитать.

3. Трудно оценить экологическую эффективность, так как эффект отсрочен во времени.



	Opportunities – внешние вероятные факторы, дающие дополнительные возможности по достижению цели.
	Threats – внешние вероятные факторы, которые могут осложнить достижение цели.

	1. Возможность использовать модель экологичной деятельности организации на примере УГТУ и в других вузах страны.

2. Возможность создать своего рода экологически образованную элиту на базе одного вуза.

3. Постоянный активный и всевозрастающий интерес молодежи к экологии благодаря ярким акциям и мероприятиям.
	1. Трудно искореняемые стереотипы о невозможности улучшения экологической ситуации в стране «малыми средствами».

2. Климатическая ситуация в Республике Коми из числа неблагоприятных – зимние условия практически девять месяцев в году создают у жителей настроение «остаться в стороне» и не принимать участия в экологических мероприятиях.


Мероприятия
1.Воспитательное направление:

 Реализовано:
1. В УГТУ каждый год утверждается Комплексный план воспитательной работы, который включает в себя подраздел «экологическое воспитание» (организация и проведение массовых субботников на территории студенческого городка университета, на территориях, закрепленных за факультетами и институтами, а также участие в городских субботниках, привлечение студентов к субботникам и другим мероприятиям по благоустройству территории студгородка и общежития, проведение семинаров для студентов (первокурсников) по экологическому воспитанию).
2. В вузе разработан и используется в работе Экологический манифест, принятый в 1999 году на межрегиональной конференции «Север и экология – 21 век: экологическо образование и воспитание». Приведен ниже.
3. С 2009 года силами студенческого совета проводится конкурс фотографии «Вспышка». В 2013 году учреждена специальная номинация «Наших рук дело», отражающая реальную ситуацию по загрязнению мусором улиц, парков, рек города Ухты и призванная привлечь внимания общественности к этой проблеме.
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Hawew 3a60Tbl, TPEBOrK, yOex-

AEHHOCTU 1 Haaexabl. Mbl XOTUM

GbiTb yCnbiWaHbl Kaxasim. Ho y
Hac ecTb 0Co6eHHas, 3aBeTHas Lenb — Tpo-
HYTb cepaua Hawux aeTen.

1. Mokonenue XXI Beka, pOAUBLUUCH He-
AABHO, yXe HeceT Ha cebe 6pems npobnem,
HE UM CO3AaHHbIX. OAHAKO MeHblue Bce-
ro Ham xotenock Obl y6eauTs Hawux peten
B TOM, 4TO 3KONOrmM4yeckuin KPU3NUC — 3TO He
VX BUHA. MeHblle BCero Ham XOoTenoch 6Gbl
Hay4ynTb Ux 6paHV|Tb HEOCMOTPUTENLHOCTL
CTapLmnx NoKoneHu. Mol XOpoLwo noHuma-
€M, 4TO NPoKNATMA, Kyaa Bbl OHW HU OTCbI-
Nlannch, 3HAIOT TONbKO OAUH BEKTOP — Gyay-
uiee, OAVH NyTb — C YCT NPOK/IMHAIOWLEr0 Ha
€ro xe ronosy. KTo 6b! HY 6611 BUHOBEH B Ge-
Aax YenoBeyecTBa, U3XvBaTb UX HE Npea-
Kam, a TEeM, KTO XVBET, 1 UX AETAM.

2. XX BeK CTan BeKOM TOPXECTBa YenoBe-
HeCcKoro: aroj leHTpuama. Bonpeku oveBua-
HbIM (oalc'ra 10BEK XuBeT TaK, 6yaTo BCs
6uochepa TCH U CyLIECTBYeT TONbKO
AN NoTpe lgﬂ A OH — ee rocnoavH, 6es-
pasaenbHbIv U Bcemoryu.mw Bce noHuma-
10T, 4TO OTHOLUEHMS MEXAY YeNoBeHeCTBOM
v 6uocdepon He MOryT OCTaBaTLCA KaK ECTb.
W BCe NOHWUMAIOT, HTO HEeNb3s BO3Nararb BCe
Hazex/ibl 0 NEPEMEHax TO/bKO Ha HOBBIE 3KO-
JI0rNHECKM YUCTBIE TEXHONOIMMK. ITO ycnosue

g HeoéXOIIMMOG, HO HeaocTaToyHoe. Mbl He

UMEEeM rnpaea XAaaTb, Koraa nosBATCH HYX-

HbI€ TEXHONOrMW U CAENaloT Hauly 3KONoru-

YEEKYI0 HULLY 6onee NPOCTOPHON, a pecype-

~ HYIO KnaaoByio, Cenyac nonyonycToWeHHYIO,
BOCMOJIHAT C M36bITKOM. VICTOPUSI TEXHONO-
rM4ecKoro 6yma — 9T0 He TONbKO MCTOPUS He-
fI0BEYEcKoN M300peTaTeNbHOCTH, 3TO ellie 1
MCTOPWSI HENOBEYECKOW HeAaanbHOBUAHOCTM
W, HTO ELLE XyXe, UCTOPUA NOCTOSHHON Mne-
PEOLIEHKU NPOrHOCTUHECKUX BO3MOXHOCTEN
HayKv U YesI0BEe4ECcKOro pasyma.

3. Ho Henb3si AoNycTUTb YHbIHUS U 6e3-
pPasnuumus K NombiTKaM BbiNPaBUTL NONOXe-
Hue. Mpy yCNoBUK HeNOBEHecKOro paBHoAY-
LKA M3 BCEX BAPUAHTOB GyayLiero Hanbonee
BEPOSATHBI Xyauie: TexHoN0rmyecknin onTu-
MU3M U 9KONOFUHECKMIA NeCCMMU3M — 3TO
Cuunna u Xapubaa, Mexay KOTopbIMu IEXUT
Y3KUiA NYTb UCTUHHO BKONIOTUYECKOrO yMOHa~
CTPOEHUs. UIMEHHO 3TUM nyTeM Kopabiib He-
NIOBEYECTBA MOXET BOWTU B GyayLIee.

4. Mbl QONKHBI ONPeaenuTLCH B Halwem
OTHOLEHUN K NpupoAe. KTo Mbi? Ee noko-

putenu? Yacte npupogbli? CopaboTHUKU
npYPoAbLI?

5. MyGokue MUPOBO33PEHHECKUE CABWTU
HE AOMKHBI ObiTh CIEACTBUEM CTUXUIHBIX MPO=

LLeCCOB. [OPU30HTHI, ICHO pasnuiuMble Ans*

CEpPBLESHbIX YYEHbIX, AN HDABCTBEHHBIX U pe-
NIUFUO3HbBIX FEHVEB YenoBeYecTea, 6e3ycnos-
HO, AO/KHBI ObITb OTKPLITH! ANS B30POB 60JIb~
LUMHCTBA. OCHOBHbIE U HECOMHEHHbIE NOMO-=
KEHUS SKO/IOrnK, SKONOMMHECKUE HOPMBI X0=
BAMCTBOBAHWS U NPUHLMNBLI AOCTOMHOM XU3HW
JAO/MKHbI CTaTb U3BECTHLI KAX/A0MY U OCMbIC=
JIEHbI KaXabiM. OaHaKO CneayeT NOMHUTE, 4T0

3TOr0 He-
BO3MOX-

HO AobuTbeCs

6e3 cepbes-

HOro, MeToau-

Yecku npoayMaH-

HOro, Hay4Ho 000-
CHOBAHHOro, 3TU4ecku
B3BELIeHHOro 3Konorun-
4YecKoro o6pa3osanus. lpo-

CTPaHCTBO 9KOJIOrMYECcKOro 3Ha-

HUS1 HENB3R pacCMaTpuBaTh Kak OT-
CTOVHWK Wewn, rae MOXHO UCMNoNb30BaTh
WHTenekTyanbHbli nonydabpukar, B Apyrux
chepax Hayku HenpurogHbli, lMonynspusa-
uvsi 9KOMIONMHECKOro 3HaHWs — Heobxoauma,
AUNETAaHTU3M — HEAOoMYyCTUM. CnULLKOM Bbl-
COKa LieHa BOSMOXHbIX OLUMOOK.

6. OcoOEHHO OTBETCTBEHHbLIM, BbiBEPEH-
HbIM W Jaxe GnaroroBeiHbIM AONXEH ObiTh
Moaxoa K AOLIKONBHOMY W LUKONbHOMY: 3KO-
noruyeckoMmy obpasosaHuio. [lleaaroruye-
CKUe noaxoAabl, METOAUKA U MPUEeMbl A0NX-
Hbl OLIEHUBATLCH HE TOALKO C NO3WUUK 6n-
Xanwen apPekTUBHOCTHU, HO VU B npenenb-
HOM XW3HEHHOM KOHTEKCTe. B paHHeM peT-
CKOM BO3pacTe $hopMUPYIOTCH Takue ycTa-
HOBKY CO3HaHWA U NOBEAEHWS, KOTORLIE BMO-
CNeacTeun yxe ¢ 60bWIUM TPYAOM NOARA-
loTca pednekcun U ucnpagneHuvio. Haemas
MHOrMMI1 9KONOrnaauvs cCosHaHua Yenosexka
JI0/kKHa OCYLLECTBAATLCA TONBKO NPU YC/0-
BUW NpU3HaHWA ero 8oy — CBO6OAHON, ymMa
—[I0NHOLIEHHBIM, COBECTH — BMEHAeMOoW. He-
ABNYCTUMBI METOAbI BHYLLEHWS SKONOruye-

WMneonoreM B 06X0f NMYHOW COBECTH,
m( W BOJIN HENOBEKa.

7. Pocens Morna Gbl BO3MABUTL MEXAY-
HapoaHOe 3KONOru4YecKoe ABVXeHWe: Kypc
NPOMBILLNEHHOW AESATENLHOCTU YeroBeye-
CTBa NIeXwT Ha cesep. Cesep — 870 ABE TPETU

Py 5
®ora A%wu Coxoriomoli

poccuin=
CKOW TEppUTO-
puyu. Bonee nonoBUHEIMU-

POoBbIX TEppUTOpPUN KpaiHero Ceeepa npu-
Haanexur Poccuu. Y Hac coxpaHuauch eLle
QTaNOHHbLIE TYHAPbI, 3TAN0HHas Taura. Tpa-
AULIUA POCCUICKOW AYXOBHOCTH AAIOT OCHO-
BaHWA nNonararb, 4TO HapoAb! HALIER CTpaHb!
Hay4aTCs OTHOCUTLCS K NPUPOAE KaK K AapY;
KOTOPLIN AaH He TONbKO Ha notpebnaeHve
flaxe He TONbKO Kak MPOCTPaHCTBO ObuTa-
HUSA, HO U ANA NI0GOBaHWA, NOBOBHOFO BOC-
XWLLEHNA U panocTy. He noTpe6naTs COBCEM
Mbl HE MOXEM, HO YpesMepHoe, aniHoe no-
Tpe6neHue He TONLKO rPo3uT MOJHBIM Paso-
penkem semne, YHUHTOXEHNEM NPUPOABI, HO.
W YHWXAET AOCTOUHCTBO YenoseKa.

Mb! Hafieemcs, 410 MCXOA ABaALATOrO!
CTaHEeT Ha4yanom vcxopa w3 0bnact SKR0No-
ryHeckux karactpod. Hawu pasmbilineHus,
Hall pelleHys, Halin [AeNncTaus ~ BOT apry-

>

MEHTBI Hapexab!. Ho nyMLuee ans Hee ocHosa- -

HUe = Haluv AeTu. MyCTh HeMaNBiv, TPYAHBIA
OribIT POAUTENIE OCTAHETCA C ASTBMMU Kak My-

ApbiMicobeceanHVK B ABAALIATE MEPBOM BEKE.
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Предлагаем для реализации:
1. Воспитательно-экологический эксперимент « Мусор не пройдет»

Мы предлагаем устроить на базе УГТУ экологический эксперимент. Идеей эксперимента «Мусор не пройдет» станет исследование и, возможно, адаптации такого стиля жизни, при котором обычный студент, живущий в Ухте, свел бы к минимуму вредное воздействие на окружающую среду. Спасение природы, прежде всего, должно начинаться с изменения в сознании людей. Мы понимаем, что изменить менталитет и обыденное поведение, которое складывается поколениями – непросто. Но начинать всё равно надо и как можно скорее. Поэтому мы предлагаем начать вести борьбу за улучшение состояния экологии Ухты с самых активных её жителей – студентов. Снижая собственное потребления и количество выбрасываемого мусора, мы можем существенно улучшить экологическую ситуацию в нашем городе.  

Участники эксперимента: группа студентов в количестве 20 человек – известные в вузе активисты, спортсмены, творческие и общественные деятели. Ребята должны будут на протяжении 1 месяца всеми возможными способами снизить выработку мусора и потребление энергоресурсов. 

Студентам будут предложены на выбор следующие пути решения поставленных задачи. 

А) Выработка мусора. Отказаться от подписки на рекламу и любые бумажные издания. Все найденные дома и в почтовом ящике рекламные буклеты и газеты – нужно будет отправить на переработку. Чтобы новые рассылки не заполняли почту – нужно будет обзвонить крупные компании и редакции города с просьбой не присылать бумажные материалы. Бумажные книги студентам было предложено отсканировать или скачать в электронном варианте. Таким образом, мы постараемся избавиться от эффекта накопления макулатуры. Любые походы в магазины должны осуществляться со своими собственными сумками – бумажными или тряпичными, никаких пластиковых пакетов! Студенты должны будут вести подсчеты литража выбрасываемого мусора. 

Б)  Выбросы углекислых газов, связанные с использованием средств передвижения на топливе.

Мы предложим участникам эксперимента полностью отказаться от использования такси, автобусов и даже лифтов. Несмотря на некоторую непривычность, это не только сократит расходы на транспорт, но и станет полезным в плане физических  нагрузок.  

В)  Использование энергоресурсов

Студентам будет предложено отключить такие технические устройства как кондиционер, стиральная машина, телевизор. Другие девайсы предлагается использовать по минимуму. Необходимо свести к минимуму количество используемой воды – выключать воду, когда чистишь зубы; отказаться от приема ванны, заменив её принятием душа.

Также участники отправятся на посадку деревьев, будут выступать как лидеры общественного мнения и призывать других сдавать средства на благотворительные цели.

Участникам будет предложено вести колнку в корпоративном СМИ и блог в социальной сети, где рассказывать об успехах и неудачах эксперимента. Эффективность эксперимента можно будет просчитать количественно и качественно. Количественно: участники будут вести учет поставляемого мусора, затем эти данные сравнятся с цифрами среднестатистического студента; количество подписавшихся на паблики и блоги участников эксперимента. Качественно: отзывы и комментарии в социальных сетях и повседневной жизни касательно эксперимента; характер этих высказываний, желание других студентов приобщиться к подобному эксперименту. 

2. Организация на базе «Созвездия умных клубов УГТУ» кружка по интересам – «Экоклуба». Регулярно собираясь по вечерам, студенты будут решать кейсы с реальными экологическими проблемами; ребята будут обсуждать глобальные и локальные экологические катаклизмы; возможно приглашение на такие дискуссионные клубы ведущих экологов города, республики и страны. Формирование на основе активистов «Экоклуба» волонтерской организации, помогающей в реализации экологической стратегии вуза.

3. Управлению по воспитательной работе УГТУ заняться написанием программы по расширению экологического кругозора студентов и абитуриентов: периодически вывозить студентов в музеи города, в летнее время проводить занятия в парковой зоне; посещать крупные предприятия города, где им будут рассказывать о защите экологии Ухты и показывать соответствующие механизмы и аппаратуру.  Примерами таких предприятий могут стать «Газпром Трансгаз Ухта», «Ухтинский НПЗ», «Лукойл» и др.

4. Показ мод «Eco Fashion».  Студентам (а скорее студенткам) УГТУ предложить почувствовать себя в роли модельеров. За определенный период времени им нужно будет создать для моделей наряды из подручных предметов. Это могут быть пакеты для мусора, пластиковые стаканчики, пробки от бутылок и т.д. Цель акции – показать возможность вторичного использования подручных материалов.

5. По типу предыдущей акции устроить выставку «Plastic Art». Из подручных материалов студенты и преподаватели должны будут создать поделки для выставки. 

6. В УГТУ часто проводятся конференции и форумы. На такие мероприятия в типографии всегда печатаются раздаточные материалы – буклеты, листовки. В целях экономии бумаги и продвижения идеи экологичности на обратной стороне буклетов мы предлагаем напечатать ЭКО-календарь на год, с отмеченными  датами из истории экологии и цитатами великих людей об экологии. 

2.Ресурсосберегающее направление:

 Реализовано:

28 февраля 2​013 г. в УГТУ состоялось торжественное подписание крупнейшего в Республике Коми энергосервисного контракта на поставку и установку современного энергоэффективного оборудования между университетом  и компанией ООО «ЕЭС. Гарант». В рамках договора в УГТУ будет произведена замена устаревших светильников на современные, оснащенные датчиками освещенности и движения; автоматизированные тепловые пункты. Внедрение высокотехнологичных решений в области энергосбережения позволит вузу в течение пяти лет сэкономить не менее 40,5 миллионов рублей. УГТУ в этом отношении является пионером: заключение подобного договора с высшим учебным заведением при финансировании из бюджетных средств — первое не только в Республике Коми, но и во всей России.

Подготовительная работа, предшествовавшая заключению контракта, велась в вузе около года. К проблеме энергосбережения в УГТУ относятся со всей серьезностью. Здесь создан совет по энергоэффективности, это направление отражено в деятельности ряда научно-инновационных центров и научно-педагогических школ УГТУ. 

Комментарий ректора УГТУ Н. Д. Цхадая:

«Быть пионерами в большом деле само по себе ценно, но этот проект, безусловно, имеет более содержательные достоинства — и для университета, и, надеюсь, для компании. В современном мире, в котором конкуренция между организациями, предприятиями, государствами имеет очень острый характер, вопрос энергоэффективности — один из самых важных. Учтем, кстати, что Россия вошла в ВТО, и все мы обязаны думать об эффективности наших организаций. А в контексте Года охраны окружающей среды проект приобретает особое символическое звучание. Он не будет ограничиваться только производственно-технологическими изменениями. Мы уже планируем подключить к его реализации наши строительные отряды. А самое главное, как пример он войдет в особые модули дисциплин, направленных на экологическое образование и воспитание наших студентов».
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Ректор УГТУ, профессор Н. Д. Цхадая и генеральный директор ЗАО «КЭС-Энергосбыт» С. Е. Емельченков
Предлагаем для реализации (внедрить данные принципы как элемент корпоративной культуры):
1) По возможности выключать свет в помещениях.

2) Оборудовать светильники на лестничных пролетах сенсорами движения – это позволит использовать их лишь по назначению.

3) Не оставлять электрические устройства на зарядке больше, чем необходимо для полной зарядки аккумулятора. Не нужно оставлять зарядное устройство в розетке, когда ничего не заряжается. Многие не знают, что недостаточно просто отключить само устройство (телефон, ноутбук и т.д.), нужно обязательно выдернуть его из розетки, т.к. электричество при этом все равно расходуется.

4) Сушить руки с помощью теплого воздуха, а не вытирать салфетками – использование теплого воздуха для сушки рук позволит сохранить 3,5 кг бумаги в час.

5) Снижение заданной термостатом температуры всего на 1°С зимой и повышение ее на один градус летом позволит сэкономить до 10% энергии и до 10% на счетах за тепло. 

6) Использование энергосберегающих чайников для кипячения воды, а также регулярная очистка чайника от накипи – она не только вредна, но и заставляет прикладывать больше тепла для кипячения того же объема воды.

7) Выключение оргтехники и электрических приборов на ночь – это поможет сэкономить до 40 киловатт электроэнергии в сутки. Или же можно поставить тот же компьютер на автоматическое включение за пару минут до того времени, когда его необходимо включить.

8) Использование ламп флуоресцентного освещения – они эксплуатируются дольше.
9) Разделение мусора – установить три разных урны со следующей маркировкой: «Для пластика» (пластиковые упаковки, консервные банки), «Для биомусора» (остатки еды), «Для бумаги». По меньшей мере, на первое время достаточно установить подобные урны в местах наибольшего скопления студентов и сотрудников. 
10) Использование обеих сторон бумажного листа – в большинстве случаев не будет проблемой, если печать будет не только на лицевой, но и на обратной стороне листа. Для того чтобы быстро и просто сократить количество используемой бумаги вдвое, можно настроить принтер на печать с обеих сторон по умолчанию.

11) Переработка печатной продукции. Особенно это касается пресс-центра и корпоративных печатных изданий УГТУ. Пресс-центр ежедневно отправляет и принимает огромное количество поздравительных адресов (открыток), а также получает корреспонденцию со всех уголков России. Если же отправить на переработку всего одну газету в неделю, это уже поможет сэкономить множество деревьев.

12) Использование собственной металлической кружки вместо пластиковой посуды.
13) Приобретение университетом для образовательного процесса электронных книг как постепенного отказа от использования печатных изданий. Затраты быстро окупятся, а экономия бумаги – бесценна. 

14) Переработка старой оргтехники. В университете активно используются технические средства, которые часто приходят в негодное состояние. Таким образом, их составные части будут испускать токсичные элементы в окружающую среду. Поэтому важно отдавать отслужившую срок оргтехнику для последующей экологичной переработки. 

15) Использование аккумуляторных батарей. Десятки миллиардов батарей производятся и продаются каждый год и множество из них – одноразовые щелочные. При этом перерабатывается совсем небольшая часть из них. Можно закупить устройство и пару аккумуляторных батарей. Они дороже, но окупят себя через несколько месяцев использования.

16) Распространение комнатных растений, которые способствуют очистке воздуха и большему количеству кислорода в помещении.

17) Использование на университетских мероприятиях электронных билетов. Цена создания одного бумажного билета приблизительно 300 рублей, а в случае с электронным билетом тратится всего 30. У университета есть возможность заменить бумажные билеты на аналогичные им электронные.
3.Образовательное направление:

 Реализовано:

1.В УГТУ ежегодно проводится более сотни крупных мероприятий. Приурочены к Году охраны окружающей среды в России и имели специальную секцию, посвящённую проблемам экологии:
· XIII Межрегиональная гуманитарная молодежная научная конференция «КОММУНИКАЦИИ. ОБЩЕСТВО. ДУХОВНОСТЬ – 2013»
· Межрегиональная научно-практическая конференция «Роль университетов в реализации Арктической стратегии России: экологические, технологические, социокультурные аспекты»
· Республиканский молодежный конвент «Молодежь – будущему Республики Коми».

2.Одним из самых крупных мероприятий, проводимых в Республике Коми, является Республиканский молодежный образовательный форум «Инноватика: Крохаль 2013». В этом году одной из тематических секция стала площадка «ЭКОstyle», посвященная экологическим проблемам Республики Коми и разработке их путей решения. Ее цель - поиск и поддержка молодых активистов экологических общественных проектов, участников инициативных групп, реализующих на территории своего учебного заведения или района экологические события, организаторов проектов в области защиты окружающей среды. Так как работа площадки оказалась эффективной, организаторы форума решили сделать секцию постоянной.
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Предлагаем для реализации:
1. В качестве главного образовательного мероприятия предлагаем провести на базе УГТУ съезд экологических активистов, для которых будет работать несколько площадок: медиа, government relation, фандрайзинг и т.д. К в данном съезде будет участвовать заинтересованная молодежь нашего региона и соседних. 
2. Ввести спецкурсом или факультативом для студентов специальностей СО и РиСО тему «PR в сфере экологии», так как наших студентов готовят для компаний топливно-энергетического комплекса, а данная тема важна для подобных организаций.
4. Волонтерское направление:

Реализовано: 

1. Ежегодно волонтеры УГТУ принимают участие в массовой акции «Речная лента», инициатором проведения которой выступает Министерство природных ресурсов и охраны окружающей среды РК совместно с органами местного самоуправления. Поддержку проекту оказывают коммунальные и жилищные компании, государственные и муниципальные учреждения, а также общественные организации. Загрязнение водоемов является серьезной экологической проблемой. В рамках проводимой по всей республике акции «Речная лента» волонтеры УГТУ ежегодно занимаются очисткой ухтинских водоемов от несанкционированных свалок мусора и промышленных отходов. Всего за недельный период участия в акции студенты собирают более 100 мешков мусора.
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2. 2 раза в год волонтеры УГТУ помогаю высаживать деревья на территории города, ухаживают за саженцами.
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Предлагаем для реализации:
Первым и основным пунктом в рамках реализации волонтерской экодеятельности станет создание университетского объединения, организованного по принципу добровольности. И именно это сообщество будет призвано привлекать и вовлекать целевые аудитории к участию в мероприятиях, посвященных экологичному образу жизни. 

1) «Шишкомания». 

Идея мероприятия: участие студенческого сообщества в сборе шишек. Можно провести мероприятие как в формате добровольной акции, так и в формате конкурса, где ребята будут состязаться в том, кто больше соберет шишек. Собранные шишки – будущие деревья – можно отправить в лесничество. В качестве участников возможно привлечь воспитанников подшефного университету интерната. Победителям – путевка в студенческий санаторий-профилакторий «Крохаль», расположенный в лесной зоне.
2) «BaTTery BaTTle». 

Идея мероприятия: участие студентов в сборе «батареек-убийц». Общеизвестно, что использованная батарейка выделяет в окружающую среду продукты распада – свинец, кадмий, марганец, цинк, ртуть и другие, химически вредные вещества. Во всем цивилизованном мире отработанные батарейки собирают и утилизируют отдельно от бытового мусора. На западе созданы целые заводы по переработке «мертвых» батареек. У нас, к сожалению, этого пока нет. На сайте университета необходимо выставить баннер и по учебным корпусом развесить плакат: «Врага надо знать в лицо!», где будет изображена батарейка «с лицом», а рядом будет написан факт: «1 пальчиковая батарейка загрязняет тяжелыми металлами около 20 квадратных метров земли. В лесной зоне это территория обитания двух деревьев, двух кротов, одного ежика и нескольких тысяч дождевых червей!» И дальше будут опубликованы условия конкурса по сбору батареек. Пункт сбора в университете будет в форме батарейки, что привлечет дополнительное внимание. Все использованные элементы питания ребята соберут, а после отвезут в специальный пункт сбора батареек, где их утилизируют на полигоне.
3) Посадка именных деревьев – при зачислении в университет каждая студенческая группа на специально выделенной территории будет сажать дерево своей группы. В течении 5 лет обчения студенты могут отследить рост «своего дерева». Символическая посадка деревьев должна стать традицией УГТУ и улучшить экологию города в целом.
5.Информационное направление:

Реализовано: 

1.В процессе своей текущей деятельности Центр СМИ и отдел стратегических коммуникаций УГТУ (пресс-центр) транслируют информацию во внешнюю среду. Газета «Alma-mater» и телевизионная информационная передача «Планета Новостей» выходят на город. А отдел стратегических коммуникаций занимается рассылкой пресс-релизов, публикацией статей, проводит презентации и пресс-конференции, ведет работу с республиканскими и федеральными СМИ. Тем не менее освещение экологических проблем и мероприятий не достаточно широко и систематизировано.
Предлагаем для реализации:
1. Информационное – проведение информационный кампании для привлечения внимания местного населения к проблемам экологии, пропаганды «зеленого» образа жизни, освещения акций и мероприятий, проводимых в рамках проекта.
Корпоративное телевидение и печатные СМИ: В ведении УГТУ имеются учебно-практическая телестудия и 5 корпоративных изданий (см. Медиа-карту). Организовать на телевидении и в газетах серию публикаций и видео-роликов на тему экологических проблем города и республики. Приглашать в студию знаменитых людей Ухты и экспертов, обсуждать проблемы экологии, социальную ответственность предприятий, в том числе и УГТУ, узнавать новые тенденции из мира экологии. 
Городские СМИ: газеты и телестудии Ухты приглашаются на все пресс-конференции, проводимые в вузе, им отсылаются пресс-релизы и пост-релизы. Также эти СМИ никогда не проходят мимо сгенерированных информационных поводов и всегда готовы написать об интересной и массовой акции.
2. Социальные сети: самые популярные среди студентов социальные сети это «Вконтакте», «Facebook», «Twitter», «Instagram». Создать в этих социальных сетях сообщества, в которых выкладывать свежие новости, интересные факты об экологии, здесь же рассказывать о проводимых акциях и о проекте «Мусор не пройдет». Для этого проекта создать отдельный паблик, в котором будут отписываться участники. Таким образом мы сможем отследить – популярен ли наш проект. Необходимо наполнять наши сообщества яркими фотографиями, кричащими анонсами. Проводить конкурсы и разыгрывать призы также можно в режиме он-лайн. Необходим хештег для всех соцсетей – короткий и четкий, выражающий основную идею проводимых в УГТУ экологических мероприятий. От ведения блогов и форумов мы решили отказаться в виду их небольшой популярности среди студентов. Заниматься ведением групп будут активисты из числа волонтеров. Информацию из сообществ будем дублировать в дружественные сообщества Ухтинского университета. 
3. Сайт УГТУ мы предлагаем использовать как площадку для информирования населения о проекте. На сайте создать баннер, посадочная страница которого приведет в социальные сети. 

4.Сарафанное радио – важнейший канал коммуникации в существующих реалиях. Так как население Ухты почти 100 тысяч человек, жители города в большинстве своем знакомы друг с другом. Об интересные и ярких мероприятиях они будут с удовольствием рассказывать друг другу. А если еще подключить к проекту ЛОМов из числа известных и медийных лиц Ухты – широкая огласка экологическим акциям УГТУ обеспечена.

5.Листовки и афиши проводимых мероприятий печатаем в типографии УГТУ и развешиваем в корпусах вуза. Печать – исключительно на оборотной стороне использованной для печати бумаги.
Выбор данных печатных и электронных СМИ обусловлен востребованностью именно этих средств массовой информации у представителей наших целевых аудиторий. 
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	Газета 

"Альма матер"
	информационная
	Ухта
	1 раз в месяц
	3000

экз.
	студенты и преподаватели УГТУ
	Университетская газета, о его жизни, событиях, преподавателях, студентах и т.д.(цветная)

	Журнал

"Концепт"
	информационно-аналитическая
	УГТУ
	нет четкой даты
	500 экз.
	сотрудники, студенты УГТУ, способные работать с серьезным материалом
	Содержит научные труды сотрудников университета, аспирантов, студентов; известна серьезным подходом к выпуску материалов; цветная обложка

	Газета

"Политехник"
	информационная
	УГТУ
	
	3500 экз.
	Студенты и преподаватели УГТУ
	Университетская газета, о его жизни, событиях, преподавателях, студентах и т.д.

	Газета

"PRофком"
	информационная
	УГТУ
	
	1500 экз.
	Студенты УГТУ
	Газета первичной профсоюзной организации студентов УГТУ

	Газета

"СЕВЕРГАЗПРОМ"
	информационная
	Отделы и ЛПУ ООО "ГТУ"
	раз в месяц
	1100 экз.
	Внутренняя общественность
	Газета трудового коллектива ООО "Газпром трансгаз Ухта"

	Газета

"Вести Газпромтранса"
	информационная
	Коллектив ООО "Газпромтранс"
	раз в месяц
	999 экз.
	Внутренняя общественность
	Газета трудового коллектива ООО "Газпром трансгаз Ухта"


	"НЭП+С"
	общественно-информационная
	Ухта
	1 раз в неделю (пятница)
	4300 экз.
	Городское население от 14 и выше
	Публикует актуальные городские новости; широко налажена обратная связь с аудиторией




	Газета

"Палитра города"
	общественно-политическая и рекламная
	Ухта
	1 раз в неделю (четверг)
	15000 экз.
	Расширенная
	Информационная газета, есть платные объявления, нет программы, газета нейтральная

	Газета

"Ухта"
	общественно-политическая
	Ухта и 

Ухтинский 

район
	вт., ср.,  пт.,  сб.
	3500 экз.
	Пенсионеры, органы муниципальной власти, работники государственных учреждений
	СМИ, учрежденное администрацией. Информационная газета, пишут об администрации города, освещают городские события. Есть приложение "Город": печатают официальные документы администрации


	Информационное агентство
	Адрес
	Сайт агентства

и его e-mail
	Контактное лицо
	Контактный 

телефон

	"Комионлайн"
	167000 Сыктывкар, Интернациональная, 78
	www.komionline.ruinfo@komionline.ru

	Романова Полина
	(88212) 448484

	"Комиинформ"
	167982 Сыктывкар,  Интернациональная, 108 а 
	www.komiinform.ru
boss@komiinform.ru 
	Медведева Татьяна
	(88212) 215978 

	"БН-Коми"
	167000 Сыктывкар,  Бабушкина,  22, каб. 602 
	bnkomi@mail.ru
	Панова Анна Васильевна
	89129653420
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	Программа «День»
	общественно - политическая
	Ухта и 

Ухтинский

район
	ежедневно
	Пенсионеры, работающее население, молодежь 
	Программа городских  новостей за день: освещают политические, культурные и др. мероприятия, а также жизнь горожан

	«Ухтинское телевидение»
	общественно-политическая
	Ухта и 

Ухтинский 

район
	раз в неделю
	Пенсионеры, работающее население
	Еженедельный обзор событий за неделю и освещение самых значимых событий города

	Кабельное телевидение ГСП
	общественно-политическая
	Ухта
	пн., ср., пт.
	Работающее

население
	Уклон на криминальные и узконаправленные события, а также на освещение значимых мероприятий города.

	Телестудия Ухтинского государственного технического университета
	общественная
	Ухта и 

Ухтинский 

район
	пн., ср., пт., сб.
	Рабочее население,  студенты УГТУ и их семьи
	Новости из жизни студентов и деятельности УГТУ, а также предприятий – стратегических партнеров университета. Освещение самых значимых общегородских мероприятий.


Календарный план (предлагаемых к реализации мероприятий)
(календарный план составлен на период 1 января по 31 декабря 2014 года, но проект относится к долгосрочным и данным этапом не ограничивается
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	01.14
	02.14
	03.14
	04.14
	05.14
	06.14
	07.14
	08.14
	09.14
	10.14
	11.14
	12.14


1. Воспитательно-экологический эксперимент « Мусор не пройдет»

2. Организация на базе «Созвездия умных клубов УГТУ» кружка по интересам – «Экоклуба». 
3. Написание программы по расширению экологического кругозора студентов и абитуриентов 
4. Показ мод «Eco Fashion».  
5. Выставка «Plastic Art». 
6. ЭКО-календарь 
7. Съезд экологических активистов

8. Спецкурс или факультатив для студентов специальностей СО и РиСО тему «PR в сфере экологии»
9. Внедрение принципов ресурсосберегающей деятельности 
10. «Шишкомания». 

11. «BaTTery BaTTle».
12. Посадка именных деревьев

13. Информационная работа
Финансирование проекта
Так базой для реализации проекта является УГТУ, в работе будут задействованы человеческие (активисты, сотрудники, руководители ключевых подразделений), административные (аудитории, типография, транспорт, инвентарь), финансовые (средства на закупку саженцев, мешки для мусора, призы для победителей конкурсов) ресурсы. Кроме того, предполагается использование фандрайзинга для финансирования отдельных мероприятий. Этот процесс будет значительно облегчен, так как УГТУ имеет круг стратегических партнеров, в число которых входят такие социально ответственные компании как ОАО «Газпром», ООО «РН — Северная нефть», ООО «ЛУКОЙЛ-Коми». Эти партнеры охотно спонсируют различные мероприятия УГТУ, а тематика экологии только увеличит их интерес.
Оценка эффективности

В оценке эффективности нашего проекта мы будем руководствоваться таким феноменом, как «отложенность эффекта», имея в виду, что реализация проекта отложена во времени: всех результатов, общего эффекта кампания сразу дать не может, их следует ожидать в перспективе. Поскольку запуск проекта планируется только к началу 2014 года, то мы не сможем предоставить на текущий момент отчет об эффективности кампании по реализации и продвижению проекта. 
Показатели:
1) количество подготовленных информационных материалов как университетскими СМИ, так и городскими, и республиканскими;
2) количество лиц/организаций/СМИ, принявших участие в меропритиях проекта;
3) количество или процент людей, отреагировавших на полученную информацию, лиц, посетивших специальные мероприятия, и, в конце концов, записавшихся в волонтерскую организацию;

4) пресс-клиппинг и анализ публикаций в СМИ: количество СМИ, разместивших информацию о специальных мероприятиях, акциях, конкурсах, характер и количество публикаций;

5) оценка степени интереса к проекту, оценка обратной связи (использование методов опроса; получение информации об увеличившихся запросах узнать информацию проблемах экологии или же вступить в ряды волонтеров);

6) количество подписчиков, откликов и комментариев на публичных страницах в социальных сетях и в блогах; количество репостов сообщений в социальных сетях;
7) оценка экспертами экологической ситуации в городе Ухта по истечению 1 года, 2 лет, 3 лет реализации проекта.

Бюджет проекта

Бюджет: 
1. Воспитательно-экологический эксперимент « Мусор не пройдет» - (организация видео съемки – за счет телестудии УГТУ, обеспечение необходимыми средствами участников акции, привлечение участников акции – 20000р.)
2. Организация на базе «Созвездия умных клубов УГТУ» кружка по интересам – «Экоклуба» - за счет УГТУ 
3. Написание программы по расширению экологического кругозора студентов и абитуриентов – за счет УГТУ
4. Показ мод «Eco Fashion» - (аренда зала - за счет УГТУ; покупка необходимых материалов – за счет студентов, аренда звуковой аппаратуры и привлечение сторонних «звезд» ухтинской эстрады – 20000р. 
5. Выставка «Plastic Art» - за счет УГТУ
6. ЭКО-календарь – типография УГТУ за счет вуза. 
7. Съезд экологических активистов – 150 000 р. 
8. Спецкурс или факультатив для студентов специальностей СО и РиСО тему «PR в сфере экологии» - за счет УГТУ
9. Внедрение принципов ресурсосберегающей деятельности – за счет УГТУ
10. Акция «Шишкомания» - (покупка перчаток, пакетов – 7 000р. )
11. «BaTTery BaTTle» - создание урн в виде батареек – 20000р.
12. Посадка именных деревьев – закупка саженцев:1 шт – 150р. Ежегодно – в УГТУ поступает 40 групп. Итого: 6000 р.. покупка перчаток и пакетов – 7000р. Итого: 13000р.
13. Информационная работа (доплата дизайнеру страниц в соцсетях – 5000р.)
14. Печать афиш и листовок – за счет УГТУ
Итого: 235 тысяч на год.
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