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Введение
Характеристика базисного субъекта:

Всероссийская уборка 15 сентября  «Сделаем!» часть Всемирной кампании «Let’s Do It! World Сleanup 2012». Эта кампания объединяет тысячи гражданских активистов и инициативных граждан из разных стран мира с общей целью наведения чистоты в своих государствах, заботы о природе и устойчивом развитии планеты в целом.

Добровольческое движение «Сделаем!» объединило гражданских лидеров в 94 странах для организации Всемирной уборки, состоящей из однодневных акций по уборке мусора, которые прошли и проходят в странах-участницах акции, начиная с 2012 года. 

Заказчиком проекта является Челябинское отделение данного движения, которое не только реализует единичные акции, но и стремится сформировать у жителей Челябинской области экологичное поведение.  (укажите перспективы проекта, масштабность деятельности организации). 
Проблема: Недостаточное количество добровольцев для участия в уборке 15 сентября в городе Челябинске.
Цель: привлечь волонтеров для участия в уборке, которая состоится 15 сентября на территории города Челябинска,  и донести до них идею об экологичном образе жизни.
Задачи:

1) проанализировать охарактеризовать внешние и внутренние факторы, влияющие на деятельность движения «Сделаем!»;

2) разработать стратегию информационной активности организации за период август – сентябрь 2013 года;

3) провести мероприятия, способствующие привлечению волонтеров для проведения уборки 15 сентября в городе Челябинске;
4) оценить эффективность проведенных мероприятий.

Целевая аудитория:
1)
потенциальные волонтеры;
2)
партнеры и потенциальные спонсоры;

География проекта: город Челябинск.

Сроки реализации: август – сентябрь 2013 г.

Этапы: аналитический, этап планирования, реализация и оценка эффективности.

Аналитический этап
Ситуационный анализ

Внутренние факторы
«Сделаем!» – экологическое гражданское движение, направленное на заботу о природе и поддержание ее в чистоте. Часть Всемирной кампании «Let’s Do It! World Сleanup 2012». Эта кампания объединяет тысячи гражданских активистов и инициативных граждан из разных стран мира с общей целью наведения чистоты в своих государствах. Руководителем проекта в Челябинской области является Дмитрий Закарлюкин. 

Фирменный стиль.
У организации существует фирменный стиль: логотип, цветовые схемы, слоган. 

Фирменными цветами являются зеленый и белый. Слоган: «Очистим мир вместе!»

Внешние факторы
Конкуренты:

Проанализировав информацию, касающуюся экологических организаций и движений Челябинска и Челябинской области, нами было обнаружено, что прямых конкурентов у «Сделаем!» нет, так как некоммерческих организаций и движений, занимающихся масштабными уборками, практических нет в Челябинске.
Взаимодействие с партнерами

1) Радиостанция «Серебряный дождь».
Серебряный Дождь вещает на волне 106.3 FM. 

Радиостанция «Серебряный Дождь» является информационный партнером  «Сделаем!»  и помогает привлечь внимание к мероприятиям движения с помощью рекламы.

2) Компания «Ниагара»

Обеспечивает движение водой во время уборок и различных мероприятий
3) «Мегафон»

Предоставляет свои услуги связи и мобильного интернета для участников движения во время проведения мероприятий.

Стереотипы и негативные установки:

1)
люди считают, что от них ничего не зависит и они не могут изменить экологическую ситуацию;

2)
люди не хотят тратить свое время на уборку, поскольку ничего за это не получат.

Положительное мнение о движении «Сделаем»:
1)
доброжелательное отношение к волонтерам со стороны организаторов;

2)
высокий уровень ответственности;

3)
понимание, что движение нужное и актуальное;
4)
возможность приобретения новых знакомств, объединения людей одной целью.
SWOT-анализ

	Сильные стороны:

1) актуальность проблемы и возможность ее решения; 

2) активная позиция со стороны участников движения.

3) наличие фирменного стиля 
	Слабые стороны:

1) отсутствие финансовых средств для вложения в развитие движения.

2) отсутствие помещения

3) отсутствие  юридического статуса.

	Возможности:

1) наличие постоянных спонсоров;

2) отсутствие аналогичных объединений в Челябинске и Челябинской области.

	Угрозы:

1) низкая осведомленность людей о деятельности движения;

2) незаинтересованность аудитории в решении проблем экологии.


Проведенный SWOT  анализ показал, что движение «Сделаем» имеет как сильные, так и слабые стороны.  К слабым сторонам относятся недостаточное взаимодействие с аудиторией для увеличения потока добровольцев для уборки,  незаинтересованность горожан в решении проблем экологии и отсутствие финансовых средств для развития движения.

Этап планирования

Разработка креативной идеи PR-кампании.

В современном мире проблема экологии является одной из самых важных и актуальных. С каждым годом экология ухудшается, но при этом активное участие  в ее улучшении принимают не многие. Что может помочь сделать мир чище? Безусловно, субботники и мероприятия по очищению территорий являются значимыми. Но для того чтобы в полной мере заботиться об экологии и сохранить ее для будущих поколений необходимо формировать у людей экологичный образ мыслей. На состояние окружающей среды влияют не только заводы и фабрики, но и наши ежедневные действия.  Эти  самые действия - не тяжкий труд и самоограничения, а полезные бытовые привычки и экологическая сознательность. Уборка не ради уборки, а начало поддержания устойчивой чистоты. Поэтому идея нашего проекта: «Жить не только для себя». Чтобы сберечь экологию для будущих поколений, нужно каждому думать об окружающей среде и следовать несложным правилам по ее сохранению. 
Разработка стратегии PR-кампании

Стратегия заключается в следующем: PR-кампания условно будет разделена на 4 направления: 
1) взаимодействие с аудиториями посредством интернет-технологий; 

2) взаимодействие с потенциальными волонтерами;

3) взаимодействие со СМИ

4) работа по поиску спонсоров и партнеров.

Целевыми группами общественности движения «Сделаем» являются:

1) волонтеры и потенциальные волонтеры;
2) средства массовой информации;
3) партнеры и потенциальные спонсоры.
Срок общей последовательности действий, направленный на реализацию PR-проекта составляет с 1 августа до 25 сентября 2013 года.  

Ограничения: финансовые, человеческие.

Основные риски и угрозы:

1) отсутствие спонсоров на мероприятия;

2) отсутствие поддержки государственных органов;

3) недостаточная осведомленность общественности о проводимых движением мероприятиях.

Критерии достижения цели:

1) увеличение количества волонтеров;

2) увеличение количества постоянных спонсоров;
3) увеличение публикаций в СМИ о движении и проблемах экологии.
Ключевые мероприятия:
1) Работа с сайтом и группой в социальной сети «Вконтакте»
2) проведение мероприятий с участием потенциальных волонтеров;

3) поиск спонсоров и партнеров. 

Описание технологий и PR-операций

1) Взаимодействие с аудиториями посредством интернет-технологий

1.1. Наполнение контентом официального сайта движения «Сделаем!» 

www.sdelaem74.ru и группы в социальных сетях.
Форма: интернет-технологии.
Ключевая идея: на сайте и в группе каждая из потенциальных аудиторий сможет найти информацию о деятельности общественного движения «Сделаем!», получить ответы на вопросы, касающиеся проблем экологии и уборок, посмотреть материалы о мероприятиях и акциях движения, новости и фотоматериалы. (Приложение № ) 

Ресурсы: человеческие ресурсы – администратор.
Сроки проведения:  1 - 25 сентября 2013 года.
Критерии оценки эффективности: 

ожидаемое количество посетителей сайта «Сделаем!» - 30 человек в день; количество активных и новых пользователей в группе.
1.2 «Организуй свою уборку»

Форма: акция

Ключевая идея: на сайте sdelaem74.ru будет создан онлайн-сервис «Экофронт», где люди, которые не равнодушны к проблемам экологии смогут сами организовать уборку и любой желающий сможет к ним присоединиться. Необходимо на электронной карте отметить точное местоположение мусора, его количество и тип. Организаторы движения «Сделаем»  помогут организовать уборку отмеченной территории, и отслеживать ситуацию в очищенных местах в дальнейшем. Также любой гражданин на данном онлайн-сервисе сможет составить запрос и отправить его в госучреждение, отвечающее за уборку мусора, для решения проблемы будет осуществлено на системном уровне.
Ресурсы: человеческие – люди, готовые принять участие в уборке, организаторы, финансовые – необходимый инвентарь для уборки.

Сроки: 1 - 10 сентября 2013 года.
Критерии оценки эффективности: количество заявок на сбор мусора.
2) Взаимодействие с потенциальными волонтерами

2.1 «Сделаем! Рекорд»

Форма: велопробег.
Ключевая идея: грандиозный велопробег по Челябинской области - маршрут проложен в виде слова "Сделаем!", который будет зафиксирован с помощью GPS-трекера. А также заявка на номинацию в книгу рекордов России.

Цели:

- объединение жителей Челябинской области вокруг идей экологической сознательности;
- привлечение внимания волонтеров и СМИ к субботнику 15 сентября;

- распространение идеи экологичного транспорта: велосипеда.
Этапы реализации:
1) Разработка маршрута и выбор сроков проведения

2) Подготовка необходимого инвентаря

3) поиск спонсоров (рассылка спонсорского пакета потенциальным спонсорам и заключение договора о сотрудничестве);

4) проведение мероприятия;

5) рассылка пресс-релиза в СМИ и размещение новости на сайте;

6) оценка эффективности.

Ресурсы: человеческие – команда велосипедистов ,  финансовые –спонсорские средства.

Сроки: 5 - 30 августа 2013 года.

Критерии оценки эффективности: количество публикаций в СМИ, количество желающих участвовать в велопробеге.
2.2 Оформление эко-сумок.

Форма: мастер-класс

Ключевая идея: эко-сумки являются альтернативой пакетам. А как известно, пакеты разлагаются несколько сотен лет. Данный мастер-класс направлен на информирование людей об этой экологической проблеме и способе ее решения – эко-сумки. Участникам будет предоставлена возможность украсить свою эко-сумку, сделать ее эксклюзивной.

Этапы реализации:

1) подготовка помещения для проведения мастер-класса

2) закупка необходимых материалов

3) информирование о мероприятии на сайте, в группе и с помощью личных контактов

4) проведение мастер-класса

5) оценка эффективности мероприятия

Ресурсы: человеческие – организатор, ведущий. Финансовые – эко-сумки и необходимые материалы для их украшения.

Сроки: 21 августа 2013 г.

Критерии оценки эффективности: количество участников мастер-класса, количество оформленных эко-сумок, отзывы участников.

 2.3 «Экологичный образ жизни» 

Форма: семинар.
Ключевая идея: проведение семинара среди студентов Южно-Уральского государственного университета, информирование и привлечение их на субботник, который состоится 15 сентября.

Этапы реализации:

1) подготовка содержательной части семинара

2) размещение информации о мероприятии в вузе и на сайте

3) проведение семинара

4) оценка эффективности

Ресурсы: человеческие – спикер, организатор, финансовые – бесплатно.
Сроки: 10 сентября 2013 года.
Критерии оценки эффективности: количество участников семинара, количество вопросов заданных студентами по теме.
2.4.  Раздельный сбор мусора 

Форма: акция

Ключевая идея: Совместно с Челябинским отделением проекта «Собиратор», движение будет распространять информацию о важности раздельного сбора мусора и о том, что это довольно легко делать у себя дома или на работе. Все желающие могут зарегистрироваться на сайте www.sobirator.org

Если нет возможности самостоятельно доставить собранные отходы до ближайшего пункта приема, то нужно будет связаться с организаторами проекта «Собиратор» или «Сделаем!», чтобы решить вопрос о доставке. Информацию о том, как разделять отходы можно будет найти в инструкции на сайте.
Этапы реализации:

1) Договор о сотрудничестве с Челябинским отделением проекта «Собиратор»;
2)  Размещение информации об акции на сайте, в группах в социальной сети
3) Помощь участникам в предоставлении информации и вывозе мусора.

Ресурсы: человеческие – координатор акции, финансовые – бесплатно.

Сроки проведения: с 1 августа 2013 года.

Критерии оценки эффективности: количество зарегистрировавшихся, количество участников акции.
3. Взаимодействие со средствами массовой информации
3.1 Интервью с руководителем движения «Сделаем!» в Челябинске – Дмитрием Закарлюкиным на радиостанции «Серебряный дождь»
Форма: интервью.
Ключевая идея: беседа журналиста с Дмитрием Закарлюкиным – руководителем движения о предстоящем субботнике и экологичной ответственности.
Этапы реализации:

1) Взаимодействие с радиостанцией и договоренность об интервью;

2) Выбор даты проведения;

3) Проведение интервью;

4) Оценка эффективности.

Ресурсы: человеческие – журналист, спикер. Финансовые – бесплатно.

Сроки проведения: 2 сентября 2013 года.

Критерии оценки эффективности: количество слушателей радиостанции, тон публикации.
4. Фандрайзинг

Название: «Поиск спонсоров организации»

Форма – фандрайзинг

Ключевая идея – поиск спонсоров для проведения мероприятий организации.
Этапы реализации:

1) поиск потенциальных спонсоров на мероприятие.

2) составление и рассылка спонсорского пакета;

3) заключение договора о спонсорской помощи. 

Ресурсы: человеческие – сотрудник, ответственный за работу со спонсорами.

Сроки: июль  – сентябрь 2013 года.

Критерии оценки эффективности: количество спонсоров, откликнувшихся на предложение.
Календарное планирование

	Сроки
	Этапы
	Форма отчетности
	Ответственное лицо

	20 июня –28 июня 
	Взаимодействие с заказчиком
	Подписанный договор и бриф
	Петрова Л.А.

	
	Аналитический этап
	Аналитический отчет
	Парфенова Е.В.

	29 июня –1 июля
	Проведение ситуационного анализа
	Ситуационный анализ
	Парфенова Е.В.

	30 июня –3 июля 
	Составление SWOT-анализа
	SWOT-анализ в письменной форме
	Парфенова Е.В.

	
	Этап планирования
	
	

	5 июля
	Окончательная постановка целей и задач
	Утвержденные цели и задачи
	Петрова Л.А.

	5 – 17 июля
	Разработка креативной идеи
	Разработанная концепция PR-кампании
	Петрова Л.А.

	15 – 20 июля
	Разработка стратегии PR-кампании
	Разработанная стратегия PR-кампании
	Парфенова Е.В.

	20 – 22 июля
	Тактическое планирование
	Создание календарного плана, описание  мероприятий
	. Парфенова Е.В.

	22 - 25 июля
	Бюджетное планирование
	Расписанный бюджет PR-кампании
	Петрова Л.А.

	
	Этап реализации
	
	

	20 июля – 25 сентября
	Наполнение контентом сайта и группы в социальной сети «Вконтакте»
	Функционирующий сайт sdelaem74.ru и группа «Сделаем! Челябинская область»
	Парфенова Е.В.

	1-20 июля 
	Фандрайзинг «Поиск спонсоров организации»
	Спонсорский пакет, договоры со спонсорами
	Петрова Л.А.

	С 1 августа
	Создание онлайн-сервиса «Экофронт»
	Функционирующий онлайн-сервис
	Петрова Л.А.

	5-30 августа
	Мероприятие «Велопробег»
	Фотоотчет 
	Парфенова Е.В.

	21 августа
	Мастер-класс по оформлению эко-сумок
	Отчет о проведении
	Петрова Л.А.

	2 сентября
	Интервью с Дмитрием Закарлюкиным
	Материал в СМИ
	Петрова Л.А.

	15 сентября
	Проведение субботника
	Отчет о проведении
	Парфенова Е.В.

	20 – 30 сентября
	Этап оценки эффективности
	Анализ проведенных мероприятий
	Петрова Л. А.

	1 октября 
	Оценка заказчика
	Отчет о проекте
	Парфенова Е.В.


Бюджетное планирование

	№
	Статьи затрат
	Стоимость за ед/руб
	Количество
	Сумма

	1
	Расходы на питание для волонтеров во время мероприятий

Пирожки

Кексы

Бутилированная вода

Одноразовая посуда
	18

20

23

25


	450

450

450

30
	8100

9000

10350

750



	2
	Расходы на изготовление эко-сумок

Сумки
Акриловые краски для ткани

Кисти

Фурнитура
	120

180

48


	25

10

20
	3000

1800

960

1200

	3
	Расходы на инвентарь для уборки

Мусорные пакеты

- 60л

-120л

Резиновые перчатки


	47

73

67
	10

20

50
	470

   1460

3350

	4
	Почтово-телефонные расходы:

Оплата телефонных переговоров и мобильного интернета участников велопробега 
	1000
	4
	4000

	5
	Транспортные услуги 
Вывоз мусора
	
	
	1500

	6
	Непредвиденные расходы 
	
	
	5000


Итого: 50940
Этап реализации

1) Наполнение контентом сайта «Сделаем» и группы в социальной сети «Вконтакте» (приложение №2).

На протяжении реализации проекта мы наполняли сайт информацией о предстоящих и уже проведенных мероприятиях, выкладывали фото и видеоотчеты. Также на сайте были созданы интерактивные разделы, такие как: сообщи, где мусор; организуй уборку; поделись ресурсами; устрой мероприятие и др. В группе в социальной сети мы также выкладывали информацию не только по мероприятиям, но и по экологичному образу жизни в целом, проводили опросы и пр.  Работу с группой в социальной сети можно оценить как эффективное мероприятие, так как на сегодняшний момент в группе проходят активные обсуждения, количество пользователей достаточно большое, через группу многие пользователи узнали о проводимых мероприятиях. Мы выбрали данную социальную сеть, потому что на сегодняшний день, она является одной из самых популярных социальных сетей в России. Она дает возможность, помимо общения, получить нужную информацию об экологических проблемах и их решении и о мероприятиях, проводимых движением.
2) На официальном сайте sdelaem74.ru был создан онлайн-сервис «Экофронт». Он представляет собой электронную карту, где можно отметить точное местоположение мусора, его количество и тип. «Экофронт» помогает организовать уборки и отслеживать ситуацию в очищенных местах в дальнейшем. Важная особенность «Экофронта» - в нем можно оформить подробный «паспорт свалки», который легко превращается в грамотно составленный запрос на ее ликвидацию. Любой гражданин может распечатать такой юридический документ и отправить его в госучреждение, отвечающее за уборку мусора в этом районе. Данный онлайн-сервис стал доступным с августа 2013 года и будет продолжать функционировать наряду с работой официального сайта.
3) Велопробег.

Данное мероприятие было организованно для привлечения внимания к субботнику, который состоялся 15 сентября 2013 года. Велопробег длился с 5 по 30 августа. Участники проделали путь длинной 2140 км, объехав более 40 населенных пунктов Челябинской области. Постоянных участников было 4 человека, но время от времени присоединялись и другие велосипедисты. Маршрут был проложен в виде слова "Сделаем!", который был зафиксирован с помощью GPS-трекера. Была подтверждена заявка в Книгу Рекордов России. На протяжении всего велопробега в  таких СМИ, как «31 канал», «ОТВ», информационный портал «Молодость» (какие еще) выходили мате
риалы о мероприятии, что позволило участникам узнать и присоединиться к команде.
4) Мастер-класс по оформлению эко-сумок.
Мастер-класс проходил в помещении коворкинга, который бесплатно предоставил помещение. Участники прослушали мини-лекцию о том, насколько важно использовать эко-сумки вместо пакетов, которые наносят вред экологии. Эко-сумки и необходимые материалы для их украшения предоставил спонсор  - швейный магазин «Иголочка». 

5) «Раздельный сбор мусора»

На сайте и в группе в социальной сети «Вконтакте» происходило информирование о совместной акции с Челябинским отделением проекта «Собиратор» и о важности раздельного сбора мусора. Все желающие регистрировались на сайте www.sobirator.org. Выполняли инструкции по разделению мусора и связывались с организаторами по вопросу доставки. 
6) Семинар

10 сентября в стенах главного корпуса Южно-Уральского Государственного Университета был проведен семинар «Экологичный образ жизни» для студентов, приуроченный к всероссийской  уборке, 15 сентября.  Спикером выступила одна из организаторов экологического движения «Сделаем!», Вероника Лесная. На семинаре были рассмотрены актуальные темы по раздельной переработке мусора, формированию экологичного сознания у людей и о том, как помочь сделать город чище. А также Вероника ответила на вопросы, касающиеся уборки 15 сентября и дала координаты движения «Сделаем!». На мероприятии присутствовало около 50 студентов. Они активно включились в обсуждение и заинтересовались субботником.
7) Интервью с Дмитрием Закарлюкиным на радиостанции «Серебряный дождь». Дмитрий рассказал о движении «Сделаем», о сфере его деятельности, о проведенных мероприятиях. Также Дмитрий поделился знаниями о экологичном образе жизни, затронул актуальные темы проблем экологии, дал советы для улучшения ситуации. Акцент был сделан на информации, касающийся предстоящего субботника 15 сентября.

8) Нами были подготовлены и разосланы спонсорские пакеты, что позволило привлечь к сотрудничеству следующих спонсоров: ТРК «Фокус», торговая сеть «Молния», столовая «Патриот», кондитерская «Высший вкус», «Автомиг». Данные компании снабжали мероприятия всем необходимым. 

Этап оценки эффективности PR-кампании

Количественные методы оценки эффективности PR-кампании
Оценка эффективности мероприятия «Велопробег»

	№
	Критерий оценки эффективности
	Метод оценки
	Результат

	1
	Количество участников мероприятия
	Подсчет человек
	25 человек 

	2
	Количество спонсоров
	Подсчет спонсоров
	4 компании

	3
	Количество информационных спонсоров
	Подсчет спонсоров
	 8 компаний 

	4
	Количество опубликованных материалов о мероприятии
	Подсчет материалов
	6 материалов

	
	Количество населенных пунктов, в которых проходило информирование
	Подсчет населенных пунктов
	43 населенных пункта


Оценка эффективности работы с наполнением контента сайта и группы «Вконтакте»

	№
	Критерий оценки эффективности
	Метод оценки
	Результат

	1
	Количество новых участников группы
	Подсчет человек
	240 человек

	2
	Количество новых материалов на сайте
	Подсчет материалов
	26 материалов

	3
	Количество активных участников опросов
	Подсчет человек
	 387 человек

	4
	Количество репостов
	Подсчет материалов
	123 репоста


Оценка эффективности семинара «Экологичный образ жизни»

	№
	Критерий оценки эффективности
	Метод оценки
	Результат

	1
	Количество участников мероприятия
	Подсчет человек
	43 человек

	2
	Количество студентов, пришедших после семинара на субботник
	Подсчет человек
	8 человек

	3
	Количество опубликованных материалов о мероприятии
	Подсчет материалов
	4 материала


 Оценка эффективности мероприятия по оформлению эко-сумок 

	№
	Критерий оценки эффективности
	Метод оценки
	Результат

	1
	Количество пришедших на мероприятие
	Подсчет человек
	17 человек

	2
	Количество оформленных эко-сумок
	Подсчет сумок
	17 сумок


Оценка эффективности субботника

	№
	Критерий оценки эффективности
	Метод оценки
	Результат

	1
	Количество участников мероприятия
	Подсчет человек
	500 человек

	2
	Количество привлеченных спонсоров
	Подсчет компаний
	8 спонсоров

	3
	Количество опубликованных материалов о мероприятии
	Подсчет материалов
	17 материалов

	4
	Количество убранных объектов
	Подсчет объектов
	3 объекта


Качественные методы оценки эффективности PR-кампании

	№
	Критерии оценки эффективности
	Методы оценки

	1
	Тон публикаций в СМИ (позитивная/нейтральная/негативная)
	Контент-анализ

	2
	Изменение отношения людей к проблемам экологии г.Челябинска
	Анкетирование

	3
	Эффективность мероприятий по привлечению волонтеров
	Опрос 

	4
	Качество  контента сайта
	Опрос

	5
	Эффективности использования социальной сети для информирования аудитории
	Опрос

	6
	Характер взаимоотношения со спонсорами и партнерами
	Анализ


Приложение № 1 Бриф на разработку проекта

	Информация о базисном субъекте

	Название организации
	Общественная гражданская инициатива «Сделаем»

	Краткая история
	В Челябинске проект «Сделаем» существует с сентября 2012 г.

	Описание основных услуг
	Пропаганда экологичного образа жизни, забота об окружающей среде.

	Ключевые менеджеры организации
	Дмитрий Закарлюкин, Ярослав Магазов

	Сильные стороны организации
	Отсутствие конкурентов на рынке Челябинска

	Слабые стороны организации
	Специфика деятельности движения

	Предыдущая PR –деятельность

	Информационный PR 
	Размещение информации в СМИ о проведенных мероприятиях

	Событийный PR 
	Организация пресс-конференции перед субботником 2012 года, информирование о субботнике при помощи печатных материалов (плакатов)

	Другие виды маркетинговых коммуникаций
	

	Основные требования к PR-проекту

	Проблема, на решение которой направлен проект
	Недостаточное количество добровольцев для участия в уборке 15 сентября в городе Челябинске

	Цель (цели) проекта
	привлечь волонтеров для участия в уборке, которая состоится 15 сентября на территории города Челябинска и сформировать идею экологичного образа жизни

	Целевая аудитория 
	Потенциальные волонтеры и спонсоры

	География проекта
	Челябинск

	Сроки проекта
	Июнь – сентябрь 2013 г

	Бюджет
	Минимальная затрата средств

	Ожидаемый результат
	Увеличение количества волонтеров и людей с экологичным поведением

	Дата заполнения документа
	28 июня 2013 года


Подпись заказчика                               Подпись исполнителя

Приложение №2 Контент в группе в социальной сети «ВКонтакте»
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Приложение №3 Сайт www.sdelaem74.ru
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Приложение №4 Велопробег
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Приложение №5 Семинар «Экологичный образ жизни»
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Приложение №6 Акция «Раздельный сбор мусора»
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nepepaGaTbisalLe 3280ab!

Ho €CTo Ml0AW, KOTOPbIE OCOIHAIOT BKHOCTE PASAENEHOTO CGOPa, KOTOPSIE FOTOBb MIMEHNTS CBOW
6bTOBSIE NPHBBIYKI

Kak paGotaet sToT npoekr?

Mol pAcTpoCTpaHseM MH(DOPMALIMKO 0 BAXHOCTH DAIEN5HOM COODA M O TOM. UTO 3T0 JI0BOMIbHO
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Приложение №7 Мастер-класс по оформлению эко-сумок
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Приложение №8  Макет спонсорского пакета для информационного спонсора на мероприятие
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Информационное письмо к спонсорам

мероприятия «________________________________________».

Официальное приглашение к сотрудничеству

Приглашаем стать информационным спонсором мероприятия, проводимым общественной гражданской инициативой «Сделаем!» «_________________________________________»

Статус мероприятия – ______________________.

Цели и задачи: 

· ___________________________________________________________.

· ___________________________________________________________. 

· ___________________________________________________________.

· Реклама Партнеров мероприятия. 

· Освещение деятельности «Сделаем!», с целью помощи в защите экологии города Челябинска.

Дата проведения – «__» __________ 201_ года

Место проведения – ______________________________________________. 

Организаторы

· Челябинское отделение общественного гражданского движения «Сделаем!»

Предполагаемая аудитория –  _________________________________________________________________

Формат спонсорских взаимоотношений. Спонсорские пакеты.

Информационный спонсор.

· Присвоение статуса «Информационный спонсор мероприятия «___________________»».

· Размещение логотипа Информационного спонсора в материалах о мероприятии рядом с логотипами организаторов  и спонсоров мероприятия. 

· Размещение логотипа Информационного спонсора на пригласительных билетах на мероприятие.

· Размещение логотипа Информационного спонсора на информационных материалах мероприятия.

· Размещение логотипа спонсора на сайте www.sdelaem74.ru, в разделе «Информационный партнер».

· Предоставление пригласительных билетов на мероприятие (количество оговаривается дополнительно).

· Информационному спонсору вручается Благодарственное письмо

Для всех партнеров мы гарантируем предоставление текстового и фото отчета.

Если Вы решили стать спонсором мероприятия, просьба обращаться: 
Дмитрий Закарлюкин 

+79227426572
e-mail: sdelaem74@gmail.com
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