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ЦЕННОСТНО-СМЫСЛОВЫЕ ОСНОВАНИЯ ЖУРНАЛИСТСКОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ КАК ЕЕ ГЛАВНЫЕ ХАРАКТЕРИСТИКИ В УСЛОВИЯХ РАЗВИТИЯ МЕДИРЫНКА 
Основная теоретическая проблема в условиях медиарынка такова: какой же журналистский текст наиболее эффективно взаимодействует с институтами общества в закономерных условиях образования и развития медиарынка как в нашей стране, так и в мире? Задача профессиональной журналистской деятельности в новых условиях заключается в ориентированности на будущее. Если раньше определяющим критерием было выделение проблемы, то сейчас текст определяется тем, каков его потенциал, ответ на проблему, какова его внутренняя ценность. В зависимости от этой внутренней ценности и складывается аудитория, укрепляется и расширяется медиарынок.   Оконченный текст, наряду с любым произведением искусства, любым продуктом человеческой деятельности можно определить двумя главными параметрами: коммуникативной способностью, субъектностью. Коммуникационные способности текста зависят, в первую очередь, от его аксиологических составляющих. В газете / журнале (т. е. в т. н. «закрытом тексте») создается целостное, гармоничное и потому насыщяемое понятийное пространство, в виду законченности и наличия пространственно-временных границ печатной продукции. Интернет, как известно во времени не ограничен, а в пространственном отношении охватывает мир. Помочь человеку сориентироваться в таких условиях может только его собственное сознание. Таким образом, коммуникация здесь происходит хаотично, в отличие от газетно-журнальных форм журналистики. Итак, связь служит лишь средством, обладает в отличие от насыщенных ценностно-смысловых оснований продуктов журналистской деятельности. Поэтому вести подготовку журналистских кадров эффективнее в настоящее время путем определения потенциала текста в условиях стремления людей к целостному осмысливанию событий, происходящих в современном мире, осознавая свою позицию в процессе коммуникации.
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