Я. Е. Вайшля, Санкт-Петербургский государственный университет, аспирант
СОВРЕМЕННЫЕ ТЕНДЕНЦИИ ГАЗЕТНОГО БИЗНЕСА В ГЕРМАНИИ
Особенность современной газетной индустрии заключается в том, что сокращение читательского интереса не привело к экономическому кризису в индустрии. Газетный бизнес остается одним из наиболее стабильных и прибыльных секторов в медиасистемах информационно богатых стран. Германия – страна, где Иоганом Гутенбергом в XV в. было изобретено книгопечатание. Это дало толчок дальнейшему становлению и развитию журналистики в Европе. С момента первого печатного издания прошло более 500 лет, и сегодня в современной Германии, согласно статистическим данным, продается около 20 млн. экз. ежедневных газет. Германия занимает четвертое место в мире по числу газет на тысячу жителей. Согласно данным, в пятерку крупнейших газетных рынков мира входят Китай (107 млн. экз. в день), Индия (99 млн.), Япония (68 млн.), США (51 млн.) и Германия (20,6 млн.) (http://www.gipp.ru/viewer.php?id=23016). На германском рынке ежедневных газет по традиции преобладают региональные и местные подписные газеты, издаваемые частными издательствами. Наряду с подписными газетами, тираж которых составляет 74% совокупного тиража германской ежедневной прессы, в стране существует рынок розничных газет, на долю которых приходится 26% совокупного тиража. Лидером является газета «Бильд». Озабоченность редакций газет вызывает уменьшение числа молодых читателей в возрасте от 14 до 19 лет. Редакции и издательства активно пытаются вновь увеличить круг молодых читателей или, по меньшей мере, сохранить его на нынешнем уровне. Наряду с рынком ежедневных газет с их универсальным набором информации сформировался и почти необозримый рынок местных еженедельных, альтернативных, информационно-рекламных газет. Эти периодические издания частично восполняют пробелы, возникшие в германской ежедневной прессы в результате процесса концентрации. Объем газетного рынка, несмотря на постоянную тенденцию к концентрации, оказывает существенное воздействие на национальные особенности его проявления. В Германии на долю самого крупного концерна Axel Springer Verlag приходится приблизительно 23% общенационального тиража. Тенденции, определяющие развитие газетного бизнеса, подтверждают, что сегодня этот сектор медиаэкономики представляет собой особый вид предпринимательской деятельности, требующий понимания его специфических особенностей. Перспективные исследования позволят нам выяснить, какой свободой пользуются СМИ в Германии, каковы их финансовая и правовая базы, с какими проблемами им приходится сталкиваться.
