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МЕДИАТЕКСТ: КОНСТРУКТИВНЫЕ И ТИПОЛОГИЧЕСКИЕ СВОЙСТВА

В статье медиатекст рассматривается как сложный многоуровневый знак, который интегрирует в единое коммуникативное целое разные семиотические коды (вербальные, невербальные, медийные) и демонстрирует принципиальную открытость текста на содержательно-смысловом, композиционно-структурном и знаковом уровнях. 
Следуя моделям коммуникации, в основу выделения текстотипов можно заложить следующие категории: 

· адресант (автор, производитель текста) –  внетекстовый / внутритекстовый, социальный/частный;

· адресат (аудитория) – внетекстовый/внутритекстовый, массовый / специализированный, целевая аудитория;

· канал распространения – печать, радио, телевидение, Интернет;

· институциональный тип текста – журналистский, рекламный, PR-текст;

· типологические характеристики печатных и электронных СМИ; 

· сообщение (текст) – функционально-жанровая классификация текстов;

· код (язык) – вербальные, невербальные, вербально-невербальные типы текстов.

Перечень категорий не является конечным, он может быть расширен за счет других коммуникативно-прагматических признаков: обратная связь, учитывающая эффективность коммуникации (коммуникативно успешные / неуспешные тексты), контакт (дистантная / интерактивная коммуникация), формы создания и распространения информации (устные / письменные тексты и их варианты), официальность / неофициальность общения и др. 
