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РЕФОРМИРОВАНИЕ ГОСУДАРСТВЕННЫХ ГАЗЕТ УКРАИНЫ: ЭКОНОМИЧЕСКИЙ ПОДХОД

Экономический подход к СМИ заключается в изучении их совокупности как системы медиапредприятий, а не медиасистемы как социального института. В научной литературе недостаточно внимания уделено анализу трансформации СМИ, особенностям и эффективности их функционирования. Традиционно теория журналистики выделяет в системе СМИ общественные и коммерческие, утверждая, что задачей первых есть выполнение социальных функций, в то время как коммерческие ориентируются на получение максимальной прибыли. В экономической системе массмедиа функционируют как медиапредприятия, хотя ни в юридической, ни в экономической практике нет понятия «общественного предприятия», – утверждает экономист И. М. Демина. Экономисты, изучающие предприятия с точки зрения их собственности, считают, что исходя из этого  медиапредприятия могут быть только государственными или коммерческими. Хотя и экономисты соглашаются, что по функциям, целям деятельности СМИ могут быть общественными или коммерческими. Целью государственных СМИ может быть реализация общественных неэкономических, социальных функций, так и экономических, получение и максимальной прибыли. 
В Украине сегодня сформировалось много редакций, в которых общественные функции и их актуализация доминируют над функциями исключительно субъекта рыночных отношений. Учитывая эти обстоятельства, актуальным остается вопрос перехода на коммерческую основу государственных печатных СМИ. Однако история реформирования государственных СМИ богата  проектами и даже исследованиями, но до сих пор все остается по-прежнему. Как  сегодня выглядит рынок печатных изданий в Украине? К 2011 г. в Украине зарегистрировано более тридцати тысяч печатных изданий, из которых выходит только – 2885. Из них государственными являются только районные и коммунальные СМИ. Это 8% из всеобщего массива зарегистрированных изданий. Ныне тезис В. А. Ющенко «информационное поле, которое принадлежит государству, следует сделать общественным» – активно внедряет в жизнь правительство Н. Я. Азарова. Предполагается, что последний бастион государственных СМИ будет ликвидирован в 2012 г. В сложившихся условиях стоит вопрос о том, чтобы процесс реформирования печатных СМИ был абсолютно честным. 

