СПЕЦСЕМИНАРЫ
2011-2012 учебный год
3 курс, очная форма

Журналистика, СО, реклама

Балахонская Л. В. Копирайтинг в рекламе и PR
Бережная М. А. Телевидение: практика реальной помощи 

Бертельс В. Д. Внешний облик издания – основы  графического  дизайна
Бойкова Н. Г. Техника речи и мастерство ведущего
Быков И. А. Основы PR-технологий в политике
Васильева Т. В. Новостное вещание: формы и методы
Волковский Н. Л. Журналистика «горячих точек»
Гришанина А. Н. Психология massmedia: приемы манипулирования 

Литвиненко А. А. Международные стандарты репортажа 

Марьина Л. П. Культурная жизнь  мегаполиса и ее отражение в СМИ
Матвеев Ю. М. Современная фотография: особенности языка и стиля

Новокшонов Д. Е. Функционирование заимствований в медиатекстах 

Перхин В. В. Русские журналисты-репатрианты 1920-1950-х годов
Петров Г. Н. Образы, мотивы, идеология героя современного телерадиоэфира
Скрипюк И. И. Технологии и методики решения творческих задач
Слуцкий П. А. Бизнес-этикет в современной PR-практике 

Сляднева О. В. З00 лет российской рекламы
Ущиповский С. Н. Историческая журналистика в России: прошлое и современность

Черкашина С. А. PR-деятельность в туризме, спорте и шоу-бизнесе 

Чечулин А. В. Маркетинг территорий 

Шмелева Е. В. Аналитические методы работы в журналистике: принципы анализа социально-экономических и политических процессов современного общества

4 курс, очная форма
Журналистика, СО, реклама

Алексеев К. А. Спортивная журналистика: история и современность 

Бекуров Р. В. Журналистика субкультур 

Блохин И. Н. Исследование рынка массовой информации
Большаков С. Н. GR: связи с органами государственной власти 

Васильева В. В. Жанровые стили информационного ТВ
Гавра Д. П. Политические коммуникации и политический PR 

Домнин В. Н. Выражение идентичности бренда в рекламе 

Ковтун В. Г. Аналитические программы телевидения и радиовещания: история, опыт, проблемы 

Мельник Г. С. Профессиональное общение в журналистике 

Никитин В. А. Изобразительные формы на  газетной (журнальной) полосе как разновидность журналистского текста
Осинский В. Г. Эволюция и трансформация героя современного телерадиоэфира
Панкова Г. К. Благотворительность в системе PR
Привалова О. Ю. Типографика. Шрифт как основа графической композиции в разных видах массовой коммуникации: СМИ и рекламе
Пую А. С., Бодрунова С. С., Литвиненко А. А. Медиакратия: журналистика и политика
Ульяновский А. В. Современные рекламные технологии
Сидоров В. А. Политический анализ в журналистике 

Филатова О. Г. Репутационный консалтинг в деятельности коммерческого предприятия
Цветова Н. С. Воздействующие возможности медиатекста: речевой аспект
3 курс, очно-заочная форма

Журналистика

Антипин Л. А. Современная электронная пресса и основы ВЭБ-дизайна

Дмитриева С. Г. Социальная проблематика в СМИ 

Неупокоева О. В. Оппозиционность в речевой практике СМИ 

Пронин А. А. Сценарное мастерство на телевидении 

Тимченко И. С. Творческая лаборатория корреспондента отдела новостей
4 курс, очно-заочная форма
Журналистика

Давыдова А. В. Экологическая журналистика: российский и зарубежный опыт 

Дускаева Л. Р. Журналистский дискурс сферы досуга: жанрово-стилистические особенности 

Макаренко М. В. Мастерство фотожурналиста
Мартиров В. Б. Дизайн печатной продукции – от замысла к воплощению

Познин В. Ф. Изобразительное решение аудиовизуального произведения 

Почкай Е. П. Ведущий на радио и телевидении: проблемы мастерства
Сонина Е. С. Газета и аудитория: методы привлечения читателей в русской дореволюционной газете
4 курс, заочная форма

Журналистика, СО

Глазкова С. А.  Имиджмейкинг в бизнес-PR
Дробышева М. Н. Театральная рецензия в современной периодической печати
Кипреева Н. С. Фотопублицистика и действительность: новое мышление, новое видение
Клюев Ю. В. Современное отечественное радиовещание: виды, формы, жанры 

Комболин Ю. И. Информационные жанры в арсенале репортёра 

Лабуш Н. С. Проблемы международной безопасности в контексте практики международных СМИ

Потолокова М. О. Интегрированные коммуникации в бизнесе 

Прохорова К. В. Газетный заголовок: возможности и проблемы 

Тульсанова О. Л. Репутационный менеджмент в системе коммерческого PR
Спецсеминары, 5 курс, заочная форма
Журналистика, СО

Ильченко С. Н. Новые формы и жанры современного ТВ 

Ким М. Н. Политический портрет в публицистике
Корконосенко С. Г. Политическая журналистика: действующие лица 

Летуновский В. П. Специфика деятельности пресс-службы коммерческой компании 
Тепляшина А. Н. Жанры как факторы психосемантического воздействия на аудиторию СМИ

Фещенко Л. Г. Теория и практика рекламного текста 

Шишкин Д. П. Отношения с внутренней общественностью
Шумилов Ф. А. Инфографика как оптимальный способ подачи актуальной информации

