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А. С. Бескровная 

Санкт-Петербургский государственный университет 

Научный руководитель: к. полит. н., доц. З. Ф. Хубецова 

Коммуникативная деятельность еврейской диаспоры Санкт-Петербурга 

в условиях цифровизации общества 

 

Еврейская община появилась в Санкт-Петербурге еще в конце XVIII в. Сегодня 

она является одной из старейших и активнейших диаспор города. Об этом 

можно судить по интенсивности освоения ею сетевой среды. Так, 

своеобразным центром интернет-активности еврейской общины можно 

считать сайт «Еврейский Петербург», учрежденный Местной религиозной 

организацией ортодоксального иудаизма «Еврейская община Большой 

Хоральной синагоги Санкт-Петербурга». Сайт объединяет несколько сетевых 

проектов. Во-первых, это новостной раздел, состоящий их трех рубрик: 

собственно новости (Петербурга, России, мира), «Мнение» и «Личная 

история». Во-вторых, актуальная афиша религиозных и светских мероприятий 

и особая вкладка — «Еврейский календарь», — которая позволяет увидеть 

название любого дня года в соответствии с еврейским лунно-солнечным 

календарем и план мероприятий с участием Большой Хоральной синагоги 

Санкт-Петербурга. В-третьих, на сайте есть сервис сбора средств для 

нуждающихся (интернет-проект Большой Хоральной синагоги Санкт-

Петербурга «Помогу») и сервис записи на экскурсии в синагогу. 

Еще одна важная вкладка — «Еврейские организации Петербурга». Здесь 

сконцентрирована вся информация по существующим в Санкт-Петербурге 

организациям, имеющим отношение к диаспоре (общественные, 

образовательные и религиозные центры, благотворительные организации и 

заведения общественного питания), указано направление деятельности 

каждой из них, контактная информация, персональный состав руководства, а 

также даны ссылки на страницы этих организаций в Интернете. Стоит 

отметить, что часть еврейских организаций Петербурга имеют 



самостоятельные сайты (как, например, Благотворительный фонд «Джойнт», 

детский развивающий центр «Гранатик» или детский сад «Ган Менахем»), а 

часть — профили в социальных сетях (например, Еврейский центр в 

Приморском районе ведет группу в социальной сети «Вконтакте»). 

Описание системы сетевых коммуникаций еврейской диаспоры Петербурга 

было бы неполным без упоминания аудиобиблиотеки, собранной на сайте. 

Коллекция аудиозаписей (подкастов) сгруппирована в тематических рубриках 

«Еврейское образование», «Музыка», «Этнография», «Евреи в современном 

мире», «Фольклор», «Философия», «Искусство» и пр. 

Не обошли своим вниманием создатели «Еврейского Петербурга» и 

традиционную диаспоральную прессу. В одноименном разделе собрана 

информация обо всех периодических изданиях, выходящих под эгидой 

еврейских организаций Петербурга. Это и «Идуд Хасадим» (печатный орган 

Ассоциации «Идуд Хасадим»); и «Ломдим Хэсэд» (газета при Институте 

общинных и социальных работников им. В.Розенвальда); и «Народ Книги в 

мире книг» (Еврейское книжное обозрение). 

Особого внимания заслуживает еженедельная газета «Форшмак», которую с 

2010 года издает Большая Хоральная синагога Петербурга (редактор — Анна 

Бродоцкая, она же является пресс-редактором синагоги, дизайн и верстка — 

Ицхак Эпштейн) и которая представлена на сайте «Еврейского Петербурга» в 

PDF-формате. Тираж издания составляет 950 экземпляров, распространяется 

оно бесплатно. 

В газете существуют следующие рубрики: «Новости Еврейского Петербурга», 

«Мазл Тов!», «Знай наших!», «Личность» и «Майсы из жизни». Еженедельник 

сосредоточен на освещении событий культурной жизни еврейской диаспоры 

Санкт-Петербурга: здесь представлены анонсы выставок, концертов и прочих 

мероприятий, а также регулярно публикуются личные истории еврейских 

семей Петербурга. 



Анализ показал, что еврейская диаспора Санкт-Петербурга активно осваивает 

сетевую среду и продолжает развивать традиции культурно-просветительской 

деятельности диаспоральной прессы. 

 

А. Д. Борейко 

Белорусский государственный университет 

Научный руководитель: к. филол. н., доц. Н. А. Федотова  

Взаимодействие белорусских региональных телерадиожурналистов с 

аудиторией: опыт эмпирического исследования 

 

Еще в советское время массовой работе прессы придавали большое значение. 

О формах её осуществления писали такие исследователи, как Ю. Н. 

Богатырева, В. Н. Ганичев, К. И. Иванов, С. Г. Корконосенко С. В. Цукасов. 

Организационно-массовую работу на телевидении описывали Г. В. Кузнецов 

и Л. А. Рукавишников. 

Современные исследователи (Т. Д. Орлова, В. В. Петрова и др.) говорят о 

необходимости пересмотра традиционных форм и каналов взаимодействия с 

аудиторией в связи с повышением медийной активности граждан. С 

появлением интернета и социальных сетей роль аудитории в коммуникации с 

журналистами меняется и возрастает. Самим фактором выбора из множества 

средств коммуникации конкретного канала аудитория воздействует на медиа. 

Вместе с тем, как отмечает социолог М.В. Корсунская, разнообразие каналов 

коммуникации увеличивает возможности СМИ влиять на аудиторию. 

Поскольку основным источником информирования белорусских граждан о 

ситуации в стране и за рубежом по-прежнему является телевидение (72%), мы 

решили изучить, как современные телерадиокомпании взаимодействуют с 

аудиторией. Основным методом сбора эмпирических данных стал онлайн-

опрос среди журналистов, работающих в областных телерадиообъединениях 

Беларуси. Использовался метод адресной рассылки анкеты через электронную 

почту. Всего было разослано 15 анкет, возврат составил 10 анкет. Треть 



журналистов, принявших участие в исследовании, – сотрудники 

радиостанций, остальные – журналисты крупнейших областных телеканалов. 

В результате исследования выяснилось, что половина опрошенных 

взаимодействуют с аудиторией каждый день, четыре человека – часто. 

Главной целью этого взаимодействия половина журналистов отметили 

вовлечение аудитории в обсуждение социально значимых тем, трое 

опрошенных таким образом пытаются расширить свою аудиторию. 

Среди наиболее используемых форм обратной связи девять из десяти 

журналистов отметили взаимодействие через социальные сети. Восемь 

опрошенных используют в работе российскую социальную сеть Вконтакте, 

шесть из семи телевизионщиков пользуются видеохостингом YouTube. 

Пятеро опрошенных общаются с аудиторией через Instagram и Viber, реже для 

этих целей используют Facebook и Одноклассники. 

Чуть менее популярной формой взаимодействия с аудиторией оказались 

звонки в редакцию: об использовании данной формы обратной связи семеро 

участников опроса. На телеканалах наравне с обработкой комментариев под 

материалами, размещенными в Интернете, активно ведется работа с письмами 

в редакцию. Радиожурналисты чаще прибегают к проведению для слушателей 

акций, конкурсов, организации праздников. 

Один из вопросов в анкете звучал так: что для Вас самое сложное во 

взаимодействии с аудиторией? Среди полученных ответов – необоснованная 

критика в адрес редакции, сложности взаимопонимания зрителей, авторов и 

руководства редакции, малоинициативность аудитории. Неадекватность 

отдельных людей чаще других отмечают радиожурналисты. Однако они 

высказывают стремление находить точки соприкосновения с аудиторией, 

конкурировать за каждого слушателя. 

На наш взгляд, это оправданно, так как журналистам важно общаться с 

аудиторией на партнерских условиях. От осознания необходимости 

полноценной коммуникации между всеми представителями медиасообщества 



зависит жизнеспособность журналистской профессии, возможность 

развиваться и формировать адекватную социальным запросам повестку дня. 

 

Ван Хаоюань 

Санкт-Петербургский государственный университет 

Научный руководитель: к. соц. н., доц. Л. П. Марьина 

Телесериал как средство диалога культур России и Китая 

 

Сближение позиций России и Китая, которое наметилось в последние годы, 

приводит к интенсификации процесса межкультурной коммуникации между 

народами двух стран. Чем больше политических и экономических проектов 

реализуется на межгосударственном уровне, тем важнее становятся 

российско-китайские гуманитарные связи. В этих условиях повышается 

значимость массовой коммуникации как процесса, способствующего 

культурному взаимообогащению контактирующих национальных сообществ. 

Из всех феноменов медиапространства, на наш взгляд, наиболее полное 

представление о культуре другой страны может дать телесериал. Именно его 

роли в обеспечении диалога культур между Россией и Китаем и посвящено 

данное исследование. 

Сериалы несут в себе большой запас нового, чужого культурного опыта. 

Демонстрация этого опыта приводит к тому, что общество, по сути, не только 

получает информацию о жизни и культуре других наций, но и перенимает 

традиции, обычаи, культурные привычки представителей этих сообществ. 

Обратимся к анализу двух высокорейтинговых сериалов, произведенных в 

России и КНР в 2015 г. и послуживших для аудитории обеих стран источником 

важной информации культурологического характера: российского 

комедийного телесериала «Как я стал русским» и китайского исторического 

сериала «Список Ланъя». 

 Сериал «Как я стал русским» (производства компаний Yellow, Black and White 

и MyWay Production) получил в Китае огромную популярность. Прошло 

https://ru.wikipedia.org/wiki/Yellow,_Black_and_White


четыре года с момента выхода его первой серии в эфир российского 

телеканала СТС, но рейтинги сериала в популярной социальной сети Douban 

по-прежнему очень высоки — 9,1. Телесериал дает аудитории представления 

о следующих элементах с сильным русским национальным культурным 

отпечатком: культура потребления алкогольных напитков, пищевая культура, 

банная культура и национальный культурный колорит. 

В свою очередь, сериал «Список Ланъя» нашел большой отклик у российской 

аудитории за красивые и тонкие картинки, яркие персонажи, увлекательное 

повествование и национальный китайский колорит — на сайте doramatv.ru к 

моменту написания данной статьи его посмотрело 724 800 зрителей. В 

комментариях были высоко оценены сюжет, актерский состав и актерское 

мастерство и музыкальное оформление сериала. Телесериал «Список Ланъя» 

дает представление о следующих элементах китайской культуры: история 

страны, исторические личности, традиционный китайский костюм, 

материально-бытовая культура и китайская кухня. 

Если соотнести отраженные в сериалах элементы национальных культур, то 

можно заметить, что традиционный китайский моральный кодекс, 

описываемый с помощью категорий «гуманность, справедливость, 

благопристойность, мудрость, доброе намерение», и показанный в «Списке 

Ланъя», соответствует ценностной идентификации русского народа. Чайная 

культура и культура потребления алкогольных напитков, 

продемонстрированные в сериале, глубоко привлекают аудиторию обеих 

стран. Интересно, что когда дело доходит до традиции дарения цветов, 

русский этикет предписывает правила, противоположные правилам 

китайского этикета (в России, как становится ясно из «Как я стал русским», 

четное количество цветов воспринимается как элемент траурной церемонии, в 

то время как в Китае букет из шести или восьми цветков является символом 

счастья и процветания). 



Таким образом, сериалы позволяют народам двух стран увидеть гармонию и 

различия между двумя культурами и играют активную роль в пропаганде 

культурных обменов. 

 

Данг Тхи Тхан 

Санкт-Петербургский государственный университет 

Научный руководитель: ст. преп. С. В. Курушкин 

Журналистское образование во Вьетнаме: модель обучения и качество 

преподавания 

 

В эпоху цифровых медиа перед журналистским образованием ставятся такие 

серьезные задачи, как обеспечение медиаотрасли компетентными 

специалистами, владеющими широким набором профессиональных навыков, 

умеющих работать в соответствии с доминирующей в стране моделью 

производства массово-коммуникационной продукции. Наука о журналистике 

должна помочь журналистской практике в выборе стратегии взаимодействия 

с медиапортебителем, чтобы СМИ могло завоевать свою долю на рынке. 

Вопросами повышения качества обучения журналистов во Вьетнаме 

занимается Академия журналистики и коммуникации, старейший и один из 

самых престижных центров по подготовке кадров для медиаиндустрии (создан 

16 января 1962 года Секретариатом Коммунистической партии Вьетнама, в 

настоящее время входит в состав Национальной политической академии 

имени Хо Ши Мина). 

Обратимся к анализу вьетнамского опыта оптимизации журналистского 

образования. Во-первых, обучение в Академии журналистики и 

коммуникации было переведено на кредитную систему, которая помогает 

повысить эффективность преподавания и реализовать творческий потенциал 

студентов. В соответствии с кредитной системой студент может свободно 

выбирать предметы и определять продолжительность обучения, уменьшая тем 

самым стоимость образовательных услуг и получая возможность окончить вуз 



раньше, чем при традиционной системе. Будущих журналистов учат не только 

писать тексты, но и анализировать и оценивать события и актуальные 

вопросы, изучать рынок прессы, разрабатывать стратегии удовлетворения 

информационных потребностей аудитории и решать проблемы 

медиаорганизаций в условиях кризиса. 

Во-вторых, Академия уделяет много внимания повышению квалификации 

своих преподавателей: молодые преподавателя получают возможность 

учиться за рубежом, выпускники-отличники могут занимать должности 

преподавателей по различным предметам. Вуз регулярно индексирует 

зарплаты своих преподавателей, чтобы создавать для них лучшие условия 

труда. 

В-третьих, Академия журналистики и коммуникации регулярно обновляет 

содержание учебных курсов, стараясь сбалансировать теорию и практику. В 

последние годы было уменьшено количество часов, отведенных на изучение 

политических дисциплин, и увеличено время на преподавание иностранных 

языков, профессиональных и мягких навыков (под которыми понимается 

командная работа, технологические навыки, навыки организации 

мероприятий, навыки общения, слушания и публичных выступлений). 

В-четвёртых, происходит увеличение инвестиций в средства для обучения. В 

Академии создаются творческие мастерские как базы практики студентов, где 

они могут отработать свои профессиональные навыки. Например, 

обучающиеся под присмотром руководителя могут выступать в качестве 

режиссёров аудиовизуальной продукции. 

В-пятых, организована оценка результатов обучения студентов и 

педагогической деятельности преподавателей. Наряду с традиционными 

экзаменами средствами оценки результатов обучения студентов считаются 

научные статьи и доклады на конференциях. А по окончании каждого 

семестра студенты могут участвовать в процедуре оценки качества 

педагогической деятельности преподавателей. Это помогает вузу понять 

компетентность студентов и квалификацию преподавателей. 



За 58 лет своего существования Академия журналистики и коммуникации 

подготовила более 13000 журналистов. Сегодня она проводит пресс-клубы, 

поддерживает сайт «Журналистика для детей» в рамках проекта 

сотрудничества со Швецией и осуществляет издание журнала «Young Journal» 

(площадки практики для студентов), то есть стремиться поддерживать свою 

репутацию ведущего учебного центра по обучению журналистов во Вьетнаме, 

соответствующего всем международным образовательным стандартам. 

 

К.К. Ислямова 

Актюбинский региональный государственный университет имени К. 

Жубанова 

Научный руководитель: к. филол. н., доц. Л. В. Балахонская, специалист 

медиа-центра А. А. Барышев  

Студенческие СМИ в Казахстане: опыт работы медиагруппы «Бастау» 

(г. Актобе) 

 

Студенческие СМИ – это не только одна из ступеней освоения специальности 

«журналистика», но и площадка для приобретения журналистского опыта 

студентами других специальностей. В Актюбинском региональном 

государственном университете им. К. Жубанова нет факультета 

журналистики, однако в рамках специальности «Филология» имеются две 

специализации, связанные со СМИ. 

Следует отметить, что становление рынка СМИ в Казахстане характеризуется 

определенными трудностями, обусловленными социально-политическими 

изменениями в стране, переходом к новым экономическим отношениям и т. п. 

Как отмечает исследователь Н. А. Аскаров, в стране «полнокровная 

национальная система СМИ, отвечающая потребностям демократического 

общества, так и не была создана. Причиной тому стали коммерциализация 

СМИ, влияние рекламы, патерналистская политика государства, снижение 

качества информационной продукции». В этих условиях возникает 



потребность не только в повышении качества медиапродукции, но и в 

формировании у аудитории культуры медиапотребления. К сожалению, в 

стране снизился процент действительно образованных молодых людей, 

способных к анализу полученной массовой информации. В связи с этим СМИ 

нередко приходится подстраиваться под информационные предпочтения 

аудитории и ориентироваться больше на ее развлечение, чем просвещение. 

В сложившейся ситуации скорректировать характер медиапотребления 

молодежной аудитории могут студенческие СМИ, главная задача которых − 

развитие культуры, популяризация знаний из разных областей науки и 

техники, обсуждение социально-политических проблем общества, пропаганда 

здорового образа жизни среди студентов и молодежи и т. п. 

Как с этими задачами справляются студенческие СМИ Казахстана, мы решили 

изучить на примере деятельности студенческой медиагруппы «Бастау», 

созданной в Актюбинском региональном государственном университете им. 

К. Жубанова в октябре 2019 г. 

В работе медиагруппы принимают участие в основном студенты 

филологического факультета, среди которых и автор данных строк. В арсенале 

медиагруппы «Бастау» имеются две студии: радиостудия и телестудия. В 

радиостудии записываются информационные радиопрограммы, в первую 

очередь – новости университета, а также «Утреннее шоу» − познавательно-

развлекательная программа в формате беседы. Шоу освещает интересные 

события дня, в нем даются советы студентам, передаются поздравления и 

транслируется прогноз погоды. Радио осуществляет вещание в Интернете на 

сайте bastauradio.kz, а также транслируется по громкоговорителям главного 

корпуса университета. Радиостудия сотрудничает с местными 

радиостанциями и делится познавательными программами на FM-волне со 

слушателями всего города. 

Телестудия делает упор на ведение репортажей с внутриуниверситетских 

мероприятий и создание развлекательно-познавательного видеоконтента. В 

дальнейшем планируется выход на городские телевизионные каналы, где 



основной аудиторией станут не только студенты, но и вся молодежь города. В 

ближайших планах − проект создания документального фильма, 

посвященного деятельности выдающегося казахского ученого-лингвиста 

Кудайбергена Жубанова. Фильм будет снят в формате интервью и станет 

визитной карточкой АРГУ им. К. Жубанова. 

Таким образом, студенческие СМИ – перспективное направление в 

совершенствовании высшего образования в Казахстане, в становлении 

национальной журналистики, в формировании культуры потребления 

медиаконтента молодежью, в повышении имиджа университета. 

 

Лю Лимань 

Санкт-Петербургский государственный университет 

Научный руководитель: д. полит. н., проф. Г. С. Мельник 

Военная тематика на канале национальной обороны и вооруженных сил 

Китая (CСTV-7) 

 

В геополитических условиях противостояния государств одним из средств 

защиты и суверенности является военная сила, поэтому каждое государство 

имеет свои военные доктрины, определяющие развитие армейской техники и 

подготовки кадров для различных видов войск. Китай имеет подобную 

доктрину, она называется Национальная военно-оборонительная политика. 

Учитывая сложность международной политической ситуации, все больше 

людей в КНР хотят знать, какие шаги предпринимает государство для защиты 

от внешних угроз и обеспечения безопасности своих граждан. Задачу 

своевременного распространения информации о военно-оборонительной 

доктрине Китая сегодня наиболее оптимально может выполнять на 

телевидение, именно поэтому 1 августа 2019 г. (в день основания 

вооруженных сил КНР) был запущен специализированный военный канал 

CCTV-7, который за короткое время сумел стать важной платформой для 

освещения военных достижений Китая в области национальной обороны и 



строительства армии, распространения информации о состоянии 

национальной армии, просвещения аудитории в военном деле и 

популяризации военной науки и техники (CCTV's national defense, military 

channel to debut in August. URL: http://www.xinhuanet.com/english/2019-

07/26/c_138260803.htm). 

Телевизионные программы на канале национальной обороны и вооруженных 

сил (CCTV-7) условно можно разделить на три категории: новости, 

образование, культура и развлечения. 

Новостные программы предназначены главным образом для освещения 

военных тем или для углубленного анализа и комментирования событий в 

стране и за рубежом. 

Образовательные программы популяризируют знания о национальной 

обороне, науке и технике, дают информацию к размышлению об основных 

военных сражениях, представляют портреты исторических деятелей, 

воспроизводят исторические факты и демонстрируют последние достижения 

военной науки и техники. 

Культурные и развлекательные программы показывают военный стиль и 

военную жизнь посредством телесериалов, песен и танцев, а также 

спортивных соревнований. 

Военные программы обладают уникальными характеристиками: их 

содержание носит политико-пропагандистский характер и направлено на 

патриотическое воспитание молодых людей. Все задачи по производству и 

трансляции военных программ CCTV-7 выполняются телевизионным 

пропагандистским центром НОАК CCTV-7, который обладает 

преимуществами в области военных информационных ресурсов и правом на 

выступление. Пропаганда военных новостей является одним из важных 

способов формирования имиджа китайской армии и выражения воли страны. 

Именно с этих позиций в китайских СМИ оценивались самые масштабные (со 

времен советских учений «Запад-81», призванных тогда запугать НАТО 

военной мощью СССР) учения «Восток-2018». Народно-освободительная 



армия Китая, принимавшая участие в этих грандиозных учениях, показала 

блестящую военную подготовку. 

В отличие от других телешоу, аудитория военных шоу имеет свою специфику: 

она состоит из военных энтузиастов, людей, которые служат или служили в 

вооруженных силах, и людей, которые больше интересуются национальной 

политикой и международной ситуацией. 

Таким образом, в Китае большое внимание уделяется разъяснению военно-

оборонительной доктрины страны, широкому информированию населения о 

жизни современной национальной армии, распространению военных знаний и 

воспитанию военной культуры. Новый канал CCTV-7 вырабатывает 

Программную стратегию, организуя сетку вещания канала в соответствии с 

тенденциями развития телевизионной индустрии, задачами максимального 

удовлетворения запросов зрителей и соотнося свою деятельнсть с 

государственной военно-оборонительной политикой. 

 

Лян Ифань 

Санкт-Петербургский государственный университет 

Научный руководитель: к. полит. н., доц. З. Ф. Хубецова 

Репрезентация традиционной культуры Китая в российском 

медиапространстве (на материалах интернет-портала МИА «Россия 

сегодня») 

 

В мае 2017 года Китай и Россия подписали совместное заявление о 

сотрудничестве в области строительства экономической зоны на шелковом 

пути, поэтому пространство стратегического сотрудничества между странами 

существенно выросло. В то же время интенсивное развертывание Года 

культуры Китая и России, Года китайского языка и Года туризма в Китае и 

России способствовало развитию двусторонних обменов. Эти действия 

создали благоприятные политические условия для распространения китайской 



культуры в России и усилили народное признание России в китайской 

культуре. 

Культурные обмены между Китаем и Россией стали важной темой для средств 

массовой информации обеих стран. В данном исследовании мы рассмотрели 

практику освещения традиционной китайской культуры влиятельным 

российским СМИ — МИА «Россия сегодня». Были изучены материалы, 

опубликованные на интернет-портале «РС» в период с 2015 по 2019 г. 

Поиск по ключевому слову «Китай» в заголовках статей позволил 

сформировать выборку в объеме 59 125 публикаций. Исследование показало, 

что объем информации о КНР за последние годы вырос в три раза (если в 2015 

г. было опубликовано 7485 материалов, то в 2019 г. уже 21 569). При этом 

выявлено, что частотность обращения к теме культурных обменов снизилась. 

Так, в 2015-2016 гг. (в Год китайско-российской культуры) российские СМИ 

сообщали о китайской культуре гораздо больше, чем в другие годы (за 2015 г. 

было обнаружено 675 публикаций, за 2016 – 610, в то время как за 2019 г.– 

всего 472). 

Содержательный анализ публикаций, вышедших в свет в 2019 г., показал, что 

из всех элементов традиционной китайской культуры в большей степени 

российских журналистов привлекают китайские фестивали и главный из них 

— празднование китайского Нового года, а также традиционная китайская 

кухня. 

Празднование китайского Нового года журналисты «России сегодня» 

описывают через такие элементы культуры, как танцы львов, ярмарки и 

театральные постановки. Большое внимание в СМИ уделяется трактовке 

культурных символов. Например, в одной из публикаций читателям 

объясняют, чего ждать от 2019 года — года земляной свиньи: «Свинья 

символизирует благосостояние и удачу … поэтому неудивительно, что 

иероглиф «дом» в китайской языке состоит из двух ключей — «крыша» и 

«свинья». Согласно китайской астрологии, свиньи животные прагматичные, 

реалистичные и решительные. Свинья — не транжира, но любит наслаждаться 



жизнью, умеет развлекаться и щедра к своим друзьям. Свиньи невероятно 

дружелюбны, однако из-за чрезмерной доверчивости они легко могут быть 

обмануты». 

Второй по популярности элемент китайской культуры — кухня — 

представлен на сайте «России сегодня» серией публикаций познавательного 

характера. Так, журналисты подробно описали государственный визит В. 

Путина в Китай (8-10 июня 2018 г.), в ходе которого российский президент 

побывал в г. Тяньцзине, где вместе с председателем КНР Си Цзиньпином 

готовил местные деликатесы, в частности, гоубули — еду, похожую на 

привычные россиянам пельмени. 

Также из публикаций российская аудитория узнала о существовании 

«вонючей улиточной лапши» (подается в бульоне, приготовленном на основе 

свиных костей и улиток и обладает специфическим запахом тины, усиленным 

ароматом хозяйственного мыла и чуть подгнившей рыбы, который придают 

блюду входящие в его состав маринованные побеги бамбука), рецепт которой 

Китай просит включить в список всемирного нематериального наследия 

ЮНЕСКО. 

Таким образом, внимание к деталям традиционной китайской культуре 

помогает российской аудитории лучше понять и принять культуру своего 

стратегического партнера. 

 

М. Г. Микаелян 

Санкт-Петербургский государственный университет 

Научный руководитель: к. полит. н., доц. А. С. Смолярова  

СМИ армянской диаспоры в России как средство сохранения 

этнической идентичности 

 

Данное исследование направлено на решение противоречия между 

увеличивающимся общественным и научным интересом к этническим 

меньшинствам, их идентичности и влиянию СМИ на процесс ее развития, и 



дефицитом работ, посвященных новостным медиа конкретных этнических 

групп. Несмотря на то, что отечественные и иностранные специалисты 

предпринимали попытки описания диаспоральных СМИ, они редко 

концентрируются на вопросах воздействия этнической журналистики на 

отдельные диаспоры. 

В теоретическую базу работы вошли труды социальных психологов и 

философов в сфере теории идентичности (П. Берк, Ч. Кули, Дж. Стетс, 

Д.Тернер, Х. Тэджфел и Э. Х. Эриксон). Также были рассмотрены работы 

исследователей этничности примордиалистского (С. А. Арутюнов, Л. Н. 

Гумилев) и конструктивистского (Б. Андерсон, Ф. Барт) подходов. При 

анализе связи СМИ и этнической идентичности мы опирались на работы Б. 

Велмана, А. А. Позиной и других. 

Для анализа были выбраны медиаресурсы, которые производятся в России 

представителями диаспоры и для них, популярны у армянской аудитории и 

регулярно публикуют материалы. В выборку попали: независимая 

информационно-аналитическая международная армянская газета «Ноев 

Ковчег», информационное агентство «РусАрмИнфо», новостной портал 

«NovostiNK» и газета армян России «Еркрамас». 

Для анализа структуры и тематической направленности СМИ использовались 

следующие методы исследования: структурно-функциональный анализ СМИ, 

дискурс-анализ, неформализованный анализ текста, медиапортретирование. 

Исследование диаспоральных СМИ позволило выявить несколько главных 

образов и ценностей, которые журналисты транслируют аудитории. Первый и 

самый явный тренд – это поддержка связи диаспоры с Арменией. Журналисты 

информируют читателей о ситуации в стране и об отношениях с союзными 

государствами. Еще один важный аспект публикуемых материалов – 

сохранение исторической памяти. Это проявляется как в статьях о Нагорном 

Карабахе, так и в обсуждении геноцида, отношений с Азербайджаном и 

Турцией. Следующий важный вопрос для армянской идентичности – 

историческое и культурное наследие, которые, в основном, транслируются в 



статьях о религии и письменности. Хоть статьи о диаспорах различных 

городов немногочисленны, они также играют важную роль в укреплении 

этнической самобытности диаспоры. Последняя категория, которую мы 

отметим, – выдающиеся люди. В первую очередь, СМИ говорят об армянах, 

вошедших в историю, как, например, Гарегин Нжде или Ованес Туманян. Если 

же говорить о современных известных личностях армянского происхождения, 

то рассказами о них СМИ создают подобие героев. Это своеобразные истории 

успеха, которые могут вдохновлять молодое поколение: в исследуемых 

материалах были аудитории были представлены спортивный комментатор 

Нобель Арустамян, известный музыкант и общественный деятель Серж 

Танкян. 

Таким образом, армянская диаспора в России осознает связь с собственным 

этносом посредством образов, создаваемых в СМИ. Знакомясь с 

особенностями национальной культуры, они утверждаются в своей этнической 

самобытности, сохраняют связь с предшествующими поколениями несмотря 

на то, что ностальгические чувства к родине в них могут быть сформированы 

не собственными воспоминаниями, а опытом предков. 

 

Е. Д. Рубашенко 

Санкт-Петербургский государственный университет 

Научный руководитель: к. полит. н., доц. З. Ф. Хубецова 

Коммуникативные стратегии СМИ ЕАЭС при освещении темы 

терроризма 

 

Терроризм относится к числу глобальных проблем человечества и многими 

исследователями рассматривается как феномен, имеющий потенциально 

опасную связь с медиапространством. Современные террористические акты 

устраиваются с целью привлечения внимания средств массовой информации 

и интеграции деструктивных идей террора в международную повестку дня. 

Именно поэтому разработка оптимальных коммуникативных стратегий по 



освещению темы терроризма становится важной задачей для силовых 

ведомств и исследователей всего мира. 

Разработка общих принципов противодействия терроризму ведется и 

государствами-участниками Евразийского экономического сотрудничества (о 

чем свидетельствует, например, проведенный в 2017 г. В Бишкеке 

Антитеррористический форму стран ЕАС), однако в коммуникативных 

аспектах антитеррористической работы все еще много отличий. 

С целью определения стратегий освещения темы терроризма в национальных 

СМИ стран ЕАЭС был проведен компаративный анализ данных, полученных 

исследователями из России, Беларуси, Армении, Казахстана и Кыргызстана в 

период с 2002 по 2017 гг., демонстрирующих особенности работы 

журналистов того или иного государства. 

Были получены следующие результаты. 

1. В России журналистская практика существенно трансформировалась. Если 

во время трагедии «Норд-Оста» тема терроризма освещалась с позиции 

виновности и слабости российских властей, то во время Бесланских событий 

журналисты уже не пытались легитимировать действия террористов, хотя и 

критиковали ход освободительной операции. После волгоградских терактов в 

прессе ужесточилась риторика относительно методов борьбы с терроризмом. 

Сегодня в публичном дискурсе циркулируют радикальные предложения о 

возвращении смертной казни и идеи о религиозной и этнической подоплеке 

экстремизма, что ведет к обострению межнациональных отношений в стране. 

2. Белорусские СМИ тематику терроризма освещают достаточно системно. 

Все крупные террористические акты, происходящие в мире, попадают в поле 

зрения журналистов и становятся поводом для анализа причин 

распространения терроризма и сопутствующих ему явлений (к примеру, 

проблем интеграции беженцев в европейских странах или миграционного 

кризиса в Европейском союзе). Из-за отсутствия в стране религиозных и 

этнических конфликтов журналисты могут явно указать на конфессиональную 

или этническую принадлежность террористов. Позиция белорусских СМИ 



основана на уверенности в том, что местные правоохранительные органы не 

допустят усиления позиций терроризма, для чего им, однако, может 

потребоваться больше полномочий для осуществления контроля над 

обществом. 

3. Анализ медиадискурса Армении позволил исследователям сделать 

неожиданный вывод. Повышенное внимание СМИ к этой теме привел к 

формированию у аудитории состояния хронического страха перед 

терроризмом. Население страны, которая никогда не подвергалась серьезным 

террористическим атакам с момента распада Советского Союза, испытывает 

общую обеспокоенность перед терроризмом, считая серьезной угрозой личной 

безопасности, и это, по мнению ученых, прямое последствие пристального 

внимания СМИ к данной теле. В то же время в сознании жителей страны 

терроризм не получил стойких ассоциаций с определенной религией или 

этносом, что является несомненной заслугой СМИ. 

4. Мониторинг СМИ Казахстана и Кыргызстана показал отсутствие практики 

систематического освещения темы терроризма. Сообщения появляются 

исключительно в качестве реакции на конкретный инцидент. Следствие 

против отдельных лиц или групп, обвиняемых в терроризме, часто проходят 

без присутствия общественности. В таких случаях СМИ публикуют только 

официальные пресс-релизы или заявления судебных представителей. 

Региональные аналитики предполагают, что правительства стран Центральной 

Азии используют угрозу исламистского фундаментализма для укрепления 

своих политических позиций и ограничения свободы слова и прессы. Также 

ученые отмечают, что местным журналистам не хватает профессиональных 

навыков и ресурсов для адекватного освещения темы терроризма. 

 



Г. Е. Рулева 

Санкт-Петербургский государственный университет 

Научный руководитель: д. полит. н., проф. Н. С. Лабуш  

Медиадискурс сотрудничества Российской Федерации и Республики 

Беларусь в энергетической сфере (на примере материалов портала 

TUT.BY) 

 

Проблемы энергетического взаимодействия между Российской Федерацией и 

Республикой Беларусь в последнее время составляют значительную часть 

повестки дня в негосударственных белорусских СМИ. Это связано с 

интенсификацией интеграционного процесса в рамках Союзного государства, 

сопровождающегося разработкой «дорожных карт», в том числе и по вопросам 

регуляции рынков газа, нефти, нефтепродуктов и электроэнергии. 

Медиадискурс сотрудничества Российской Федерации и Республики Беларусь 

в сфере энергетики в значительном объёме формируют материалы 

информационного портала TUT.BY, одного из самых посещаемых интернет-

ресурсов в Беларуси (топ-4 по данным Alexa.com и топ-6 по данным 

SimilarWeb на ноябрь 2019 года). Именно на его примере и изучены основные 

тенденции освещения в белорусских СМИ процессов, сопутствующих 

энергетическому сотрудничеству двух государств. Эмпирической базой 

исследования стали публикации информационно-аналитического характера, 

размещённые на портале в период с 22 сентября 2018 года по 20 января 2020 

года.  

Анализ эмпирических данных позволил выявить следующие тенденции в 

освещении процессов сотрудничества между двумя странами в 

энергетической сфере: 

• основной объём публикаций посвящён процессам и результату 

урегулирования спорных вопросов ценообразования в отношении 

энергоресурсов (в случае отсутствия непредвиденных ситуаций в 

энергетической отрасли экономики); 

http://tut.by/#_blank


• распределение публикаций во временном отношении носит 

циклический характер (большинство материалов приходится на май-

июнь и ноябрь-декабрь), что обусловлено спецификой сроков действия 

экономических соглашений; 

• инфоповодами для материалов чаще всего становятся конфликтные 

ситуации; 

• дискурс сотрудничества государств в сфере энергетики формирует 

комплекс сообщений, в которых характер взаимоотношений Беларуси и 

России описывается в моделях «проситель – даритель» и «противник – 

противник»; 

• в ситуациях обострения взаимоотношений между государствами в 

информационном поле широкое распространение получает 

метафорическая модель «энергетический конфликт – война». 

Нехватка конструктивных по сути инфоповодов и в значительной степени 

циклический характер возникающих конфликтных ситуаций во 

взаимоотношениях двух государств в нефтегазовой сфере приводят к 

некоторому однообразию информационной повестки, что не может не 

сказываться на интересе читателя к проблеме энергетического сотрудничества 

между странами. В такой ситуации показательна стратегия исследуемого 

портала, которая предусматривает объяснение аудитории механизмов влияния 

того или иного процесса в нефтегазовой сфере на экономику в целом и на 

условия жизни читателя в частности. Реализация этой стратегии в жанровом 

отношении выражается в количественном преобладании текстов, 

выполненных в жанре расширенной информации (с подробным 

«бэкграундом»), и аналитических корреспонденций. 

 



Син Лу 

Санкт-Петербургский государственный университет 

Научный руководитель: к. полит. н., доц. З. Ф. Хубецова 

Стратегии продвижения медиапроектов, популяризирующих 

традиционное искусство Китая (на материалах специализированного 

телеканала «CCTV-11 - китайская опера») 

 

Важной частью многовековой китайской культуры является традиционное 

искусство, которое представлено каллиграфией, музыкой, живописью и 

оперой. В эпоху глобализации традиционная культура Китая, как и культура 

всех стран мира, начинает испытывать сильное влияние транснациональной 

массовой культурой. Например, китайская опера, которая является не только 

квинтэссенцией тысячелетней истории и цивилизации китайской нации, но и 

драгоценным богатством всего человечества, в современном обществе 

становится все менее востребованной. Все меньше и меньше людей хотят 

слушать оперное искусство. В этих условиях особую значимость приобретает 

популяризаторская деятельность СМИ. 

Понимая всю важность просветительских медиапроектов, посвященных 

традиционным видам искусства, руководство КНР инициировало создание 

специализированного телеканала «CCTV-11 - китайская опера», который 

начал свое вещание 9 июля 2001 г. Согласно статистике 2019 г., аудитория 

телеканала составляет более 180 миллионов человек. В сетке вещания — 15 

высококачественных оперных программ, однако канал ощущает острую 

потребность в организации работы по повышению собственных рейтингов и 

возрождению, тем самым, интереса массовой аудитории к культурным 

традициям страны. 

Оптимизация сетки вещания ведется на канале уже несколько лет. К концу 

2019 г. аудитории была представлена уже четвертая версия формирования 

контента. Анализ недельного эфира (с 16 по 22 декабря 2019 г.) показал, что 

всего зрители могли посмотреть 95 программ, из них 70,5 % составили 



передачи в формате любования оперой (предполагают трансляцию известных 

арий, прямые эфиры из оперных театров и т. д.), 19 % - эстрадные программы, 

посвященные опере, 10,5% — специальные праздничные выпуски оперных 

программ и оперные ток-шоу. Но ни одной образовательной программы, 

посвященной опере, за исследуемый период обнаружено не было. Таким 

образом, становится очевидно, что телеканал уделяет большое внимание 

трансляциям оперы и пренебрегает программами социального образования. 

На основе анализа жанрово-тематического наполнения эфира исследуемого 

канала можно сформулировать ряд рекомендаций для повышения его 

рейтинга. 

1) Чтобы привлечь внимание разных групп аудитории, необходимо уделить 

больше внимания выбору формы и содержания программ; в отдельную группу 

следует выделить молодежь, потому что именно у молодежной аудитории 

наблюдается стойкое снижение интереса к традиционному искусству. 

2) Надо обратить больше внимания на те разновидности традиционной оперы, 

которые находятся под угрозой исчезновения. Таким образом, больше 

зрителей может узнать не только о Пекинской, но и о местных операх, и канал 

действительно может сыграть свою роль в продвижении и развитии 

превосходного китайского оперного искусства. 

3) Необходимо тщательно продумать стратегии формирования у аудитории 

фоновых знаний об опере. В программе ведущий может представить 

выбранные фрагменты пьесы и сделать простые комментарии к опере. Это 

будет очень полезно для лучшего понимания оперы аудиторией и для 

получения эстетического наслаждения. 

4) Нужно увеличить количество образовательных программ, что будет 

способствовать сбалансированному развитию вещания. 

Несмотря на то, что «CCTV-11» все еще нуждается в разработке стратегии 

долгосрочного развития и повышения собственной конкурентоспособности, 

опыт канала можно использовать для улучшения позиций аналогичных 

каналов в Китае. 



 

Сунь Сяохань 

Белорусский государственный университет 

Научный руководитель: к. филол. н., доц. А. В. Потребин 

Эффективность международных медиакоммуникаций КНР (на примере 

продвижения геополитического проекта «Один пояс, один путь» во 

внешней среде) 

 

«Один пояс, один путь» — это не просто инициированный руководством КНР 

геополитический проект по созданию трансевразийских экономических 

коридоров и морских маршрутов, который в ближайшем будущем «принесет 

ощутимую пользу народам стран-участниц, а также даст большие 

возможности для общего развития Китая и этих стран», но и принципиально 

новая модель международного экономического сотрудничества. 

Неудивительно, что мировое сообщество проявляет к инициативе 

повышенный интерес. Это создает дополнительные возможности для 

продвижения имиджа КНР во внешней информационной среде. По заявлению 

главного редактора ведущего международного информационного агентства 

Китая China News Service (CNS) Ван Сяохуэй, с которым он выступил в 2018 

г. на саммите азиатских СМИ, инициатива «Один пояс, один путь» «создала 

более широкий спрос на китайскую информацию, создала мост для более 

широкого распространения китайских СМИ». 

Продвижение проекта помогает преодолевать недопонимание и 

противодействовать распространению западного мифа о «китайской угрозе». 

Однако, как отмечают исследователи, конкурентоспособность китайских 

СМИ на мировом медиарынке пока недостаточно высока (что в значительной 

мере отличается от ситуации в политической и экономической сферах). 

Какие инновации могут улучшить внешнюю медиакоммуникацию Китая? 

Анализ материалов международных китайских СМИ доказывает: они 

фокусируются на политике и экономике, но мало внимания уделяют 



социальной тематике и гуманитарным аспектам. Например, на сайте агентства 

CNS, которое, как известно, является одним из основных поставщиков 

контента о Китае, автором исследования был проведен поиск по ключевым 

словам «Один пояс, один путь». Анализ отобранных 103 публикаций, 

вышедших в свет в 4-м квартале 2019 г., показал, что 28 % материалов 

представляют собой официальные сообщения и политические новости, 38 % 

публикаций посвящены экономической проблематике, 25 % – культуре, и 

только 9 % – иным темам. Для китайской модели журналистики публикация 

большого объема официальных документов и материалов пропагандистского 

характера является нормой, но внутренняя пропагандистская модель плохо 

воспринимается аудиторией за рубежом. На наш взгляд, для полноты 

отражения реальности необходима «ориентированная на людей» концепция 

медиаконтента, которая сочетает китайскую культуру, дух времени и общие 

ценности человечества. 

Ведущие СМИ в КНР имеют атрибуты как государственного учреждения, так 

и фирмы массмедиа. Автор считает, что реформа медиаиндустрии должна 

сохранить контроль КПК над СМИ при развитии рыночных принципов. Стоит 

поощрять крупные китайские компании к созданию медиагрупп, 

конкурентоспособных в глобальном медиапространстве. 

Использование возможностей медиакоммуникации в рамках инициативы 

«Один пояс, один путь» не только усилит экономические выгоды, но и 

позволит формировать позитивный имидж КНР как страны, ответственной за 

устойчивое глобальное развитие. 

 

Цзинь Лин 
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Иннвационные практики политической журналистики в Китае (на 

примере издания «Жэньминь Жибао») 

 



Сегодня традиционная политическая журналистика столкнулась с большим 

количеством вызовов, в числе которых — сокращение аудитории 

традиционных СМИ и последовавшее за этим падение объемов рекламы. 

Одним из способов решения этих проблем может стать внедрение 

инновационных практик в журналистику. В этом случае возникает вопрос: что 

можно считать инновационными практиками? Мы считаем, что эти практики, 

во-первых, относительно малозатратны, а также способны удовлетворить 

конкретные потребности современной аудитории. Во-вторых, инновации 

создают новые пути в журналистской практике и формы презентации 

материалов. Внедрение инновационных практик невозможно без 

технического прогресса, обусловленного экономическим развитием. 

Анализ специальной литературы по исследуемой теме показал, что инновации 

в деятельности СМИ можно разделить на три типа: 

• Инновации способов производства новостей и каналов 

распространения; 

• Технологические инновации; 

• Инновации, связанные с содержанием сообщений. 

В нашем исследовании мы рассмотрели, какие инновации внедрила в свою 

практику газета «Жэньминь Жибао» (сетевая версия) при освещении съездов 

Всекитайского собрания народных представителей и Народного 

политического консультативного совета Китая в 2015 и 2019 гг. «Жэньминь 

Жибао» – ведущая китайская партийная газета, которая столкнулась с 

описанными выше проблемами и была вынуждена искать инновационные 

способы подачи материалов при освещении политических событий. В 

качестве методов исследования были выбраны контент-анализ, 

сравнительный анализ и case-study. 

Было выявлено, что столкнувшись с необходимостью внедрять инновации в 

повседневную деятельность, «Женьминь Жибао» создала новую медиа-

платформу под названием «Центральная кухня». Эта платформа стала 

инновационной не только в производстве новостей, но и в управлении СМИ. 



«Центральная кухня» является своеобразным «нервным центром» 

планирования работы редакции, сбора информации, составления сообщений и 

выпуска той версии «Жэньминь Жибао», которую видят пользователи. Кроме 

того, «Жэньминь Жибао» расширила каналы распространения информации с 

помощью приложений WeChat и Weibo. 

Особые усилия «Жэньминь Жибао» предпринимает для повышения интереса 

аудитории к теме политики. Политическая рубрика оснащена технологиями 

3D, VR, H5, AR, интерактивных жестов, используются системы распознавания 

изображений и речи, Canvas API и т. д. Эти новые технологии изменили 

стереотипы, порожденные политическими новостями, и позволили 

значительно усилить степень участия аудитории во взаимодействии с 

редакцией с помощью игр, видео и других сервисов и инструментов. 

Не забыла редакция и о политическом контексте. У людей всегда были 

стереотипы, связанные с политической журналистикой: серьезные темы, 

большой объем материалов, традиционные формы. «Жэньминь Жибао» 

изменило стилистику текстов, введя в них, например, лексику, характерную 

для сетевого общения. Это сближает материалы издания с повседневной 

жизнью людей, стимулирует интерес читателей, улучшает интерактивность и 

повышает степень активности аудитории. 

С помощью внедрения инновационных практик исследуемому изданию 

удалось достичь увеличения количества просмотров материалов, 

подготовленных журналистами, и комментариев пользователей и повысить 

осведомленность общественности о политической жизни страны. Это 

подтверждается статистическими данными. Количество просмотров 

материалов «Жэньминь Жибао», связанных с работой ВСНП и НПКСК, 

увеличилось в 10 раз: с 1,06 млрд. в 2015 г. до 10,05 млрд. в 2019 г. Количество 

комментариев возросло с 627 тыс. в 2015 г. до 8,832 млн. в 2019 г. 
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Новые способы монетизации онлайн-медиапроектов в Беларуси 

 

Трансформация моделей монетизации медиапроектов обусловлена 

глобальными изменениями в практике создания и распространения контента. 

Редакции вынуждены искать новые способы окупить расходы и получить 

прибыль, так как прежние бизнес-стратегии в условиях цифровизации уже не 

эффективны. 

Для определения оптимальных вариантов адаптации массмедиа к новым 

условиям нами были изучены мировые тенденции развития медиаотрасли, 

описанные в отчетах Reuters Institute Digital News Report 2019 и Report: 50 

Ways to Make Media Pay. Чтобы понять, как мировой опыт соотносится с 

реалиями Беларуси, мы провели исследование наиболее востребованных в 

стране способов монетизации медиаконтента. Первичные данные были 

собраны посредством метода экспертного интервью. В качестве экспертов 

выступили редакторы белорусских медиапроектов: сайтов 34travel.me, 

TIO.BY, TBV.BY (ныне сообщество «Типичный Борисов» в «ВКонтакте»). 

Интервью были проведены в период с сентября 2019 по январь 2020. Также 

несколько вопросов были заданы редактору «Нашай Нівы» во время 

медиатока в Press Club Belarus. 

Интервью показали, что стремление медиа к уходу от традиционной 

рекламной модели продиктовано не только недостатком рекламного 

финансирования, но и желанием стать менее зависимыми от рекламодателей. 

Белорусские медиа пробуют и иногда успешно внедряют такие способы 

монетизации, как краудфандинг, e-Trading, краудинвестинг, гибридный 

paywall и проведение платных мероприятий. В 2016 году одним из первых в 

Беларуси успешную краудфанд-кампанию реализовал благотворительный 

медиапроект «Имена», его организаторам удалось собрать около 20 000$. 



Таким образом, сами читатели стали инвесторами нового медиа. Сейчас на 

сайте «Имен» реализована возможность финансовой поддержки от читателей; 

один благотворительный счет используется для сбора средств на нужды 

редакции, другой — на решение социальных проблем, которые освещает 

медиа. 

Также в 2016 году успешную краудфанд-компанию провело общественно-

политическое издание «Наша Ніва»: за месяц проект «Расследванні ”Нашай 

Нівы ”» собрал около 9000$. Проекту помогли 308 человек – это около 1% от 

ежедневной аудитории сайта. Для анонса кампании в соцсетях привлекались 

медиаперсоны. Сейчас на сайте «Нашай Нівы» также есть возможность 

поддержать работу редакции с помощью donations. 

Однако краудфайндинг не всегда приносит ощутимый доход белорусским 

медиа. Так, возможность прислать donations в течение нескольких месяцев 

была представлена на сайте о туризме 34travel, при этом конкретную сумму, 

которую планировалось собрать с помощью читателей, редакция не 

озвучивала. В итоге, как отметила редактор сайта Юлия Миронова, «сумма 

получилась скромная: люди неохотно платят за контент». На данный момент 

издание монетизирует контент другими способами. 

Медиа используют свои сайты для оказания различных платных услуг. Так, на 

сайте «Нашай Нівы» пользователь может приобрести билеты на концерты и 

спектакли; при их покупке издание взимает сервисный сбор. Туристические 

медиапроекты Беларуси, такие как Traveling.by, Holiday.by, TIO.BY, наряду с 

размещением рекламы широко используют e-Trading (онлайн-продажу туров). 

Также одним из способов монетизации медиапроектов является проведение 

платных мероприятий. Подобные мероприятия в Беларуси, например, 

внедрили в свою практику молодежный интернет-журнал 34mag и бизнес-

портал Probusiness.io. 

Различные модели платной подписки на онлайн-издания в Беларуси развиты 

мало – как отмечают редакторы, вероятно, из-за боязни медиа потерять 

аудиторию. Среди крупных медиа, использующих гибридный paywall, можно 



выделить издание «Наша Ніва», где пользователь может оплатить как период 

подписки, так и определенное количество статей. 

Несмотря на то, что белорусские медиа ищут и реализуют новые способы 

монетизации контента, основными источниками доходов по-прежнему 

остаются реклама, госдотации и подписка на печатную версию. 

 

А. В. Щукина 
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Тема благотворительности в СМИ России и Беларуси 

 

С XVIII в. в России активно развивались благотворительная деятельность и 

меценатство, складывалась определенная система помощи нуждающимся. 

Богатейшие дворянские, а позже и купеческие роды помогали больницам, 

богадельням, учебным учреждениями, покровительствовали артистам, 

художникам, ученым, способствовали сохранению культурных ценностей 

страны. Все это подробно описывалось во множестве журналов, газет и 

брошюр о благотворителях, которые издавались в России вплоть до 

революции 1917 года. С приходом советской власти благотворительность 

стала рассматриваться как явление, не соответствующее новому образу жизни 

в стране, поэтому периодика о благотворительности перестала существовать. 

Лишь с конца ХХ в. в новой России и других странах ЕАЭС постепенно 

началось возражение прежних вековых традиций филантропии и интереса 

СМИ к ним. 

Характер репрезентации темы благотворительности в медиапространстве 

ЕАЭС был изучен нами на материалах СМИ России и Беларуси, активно 

привлекающих внимание аудитории к вопросам благотворительной 

деятельности в настоящее время. 

Исследование показало, что в России появились специализированные издания, 

освещающие благотворительную деятельность. Например, в Петербурге 



издается альманах социального партнерства «Русский Меценат», который 

служит отличным примером канонического издания, вобравшего в себя 

основные стандарты качественной журналистики. В журнале превалируют 

лонгриды и существуют постоянные рубрики («Благотворительность», 

«Наследие» и др.), каждая из которых в той или иной мере повествует о 

современных традициях благотворительности. 

Если специализированное издание ориентировано на узкую аудиторию, то для 

массового российского медиапотребителя тема благотворительности облачена 

в легкую и привлекательную форму. Так, одним из самых полярных 

развлекательных форматов, посвященных исследуемой нами теме, является 

программа «Секретный миллионер» федерального телеканала «Пятница». 

Телепередача в жанре инфотейнмента повествует об известных бизнесменах и 

предпринимателях, примеряющих на себя роль обывателя, которые в итоге 

щедро благодарят людей, помогших им в сложной ситуации. Герои передачи, 

как правило, представляют собой пример современного филантропа, готового 

перенести сложности, умеющего разделить участь ближнего и щедро 

отблагодарить нуждающегося. 

В Беларуси специализированных СМИ о благотворительности нами 

обнаружено не было, однако тема довольно полно представлена на 

информационных порталах «TUT.BY» и «Белновости» (на последнем 

существует специальная рубрика «Благотворительность). Интересующую нас 

деятельность чаще всего упоминают при описании различных культурных 

мероприятий (далеко не всегда происходящих на территории республики) или 

в связи с празднованием дня мецената. Малое количество публикаций о 

благотворительности связано не с пассивностью СМИ, а с противоречиями в 

развитии самой деятельности. Как сообщает Белорусский центр правовой 

информации «Lawtrend» на своем официальном сайте, в законодательной 

системе страны существует множество упущений в области регулирования 

благотворительности, поэтому этот неотъемлемый для цивилизованной 



европейской страны вид деятельности пока еще не достиг впечатляющих 

масштабов. 

Таким образом, на постсоветском пространстве происходит возрождение 

интереса СМИ к многовековым традициям благотворительности и идет поиск 

форм подачи этой темы, в наибольшей степени соответствующих интересам 

разных групп целевой аудитории. 

 

Ян Лимэй 
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СМИ о протестных акциях в Гонконге 2019 года 

 

Проблема противостояния активистов с властями Гонконга, обострившаяся в 

2019 г., вызвала обеспокоенность населения Китая и зарубежной 

общественности. К гонконгским событиям был прикован всеобщий интерес, 

поэтому они активно освещались в китайских и зарубежных СМИ. Для 

определения характера репрезентации протестных акций в Гонконге был 

проведен сравнительный анализ новостных репортажей и аналитических 

статей об инциденте, опубликованных двух китайских газет («Женьмин 

жибао» и «Вэньхуйбао») и в ряде зарубежных изданий (BBC, CNN, New York 

Times и др.) в период с июня по ноябрь 2019 г. 

«Женьмин жибао» как орган Центрального комитета Коммунистической 

партии Китая является влиятельной общенациональной газетой. Издание 

публикует политические решения партии, а документы правительства 

размещаются в «Народной газете», которая также является авторитетным 

источником и проводником национальной политики. Газета играет важную 

роль в управлении общественным мнением, поэтому ежедневные репортажи 

рассматривают события с макроэкономической и макрополитической точки 

зрения, подчеркивая способность правительства реагировать на различные 



ситуации, тем самым придавая уверенность читателям в том, что проблемы и 

конфликты будут разрешены. 

Гонконгская газета «Вэньхуйбао» до недавнего времени считалась 

официальным представителем Материка: ее публикации всегда 

соответствовали политике Коммунистической партии Китая. Однако из-за 

изменения политической ситуации граждане Гонконга стали назвать 

«Вэньхуйбао» (наряду с изданиями Дагунбао» и «Гонконгской коммерческой 

газетой») «левой газетой». 

Исследование показало, что китайские СМИ проводили более объективный и 

подробный анализ проблемы Гонконга, в то время как внешний мир пытался 

использовать СМИ для всевозможных спекуляций вокруг гонконгских 

волнений и дискредитации политики Пекина. В репортажах об анализируемом 

инциденте большинство западных журналистов опиралось на позиции и 

интересы гонконгских сторонников протеста. BBC, CNN, New York Times и 

другие авторитетные зарубежные источники постоянно сообщали ложную 

информацию, подталкивали радикальных демонстрантов к более явной 

конфронтации с Пекином. Теоретически поддельная информация в Интернете 

могла быть прокомментирована профессиональными и авторитетными 

журналистами, но аудитория не слышит голоса справедливости, а 

медиасообщество тем самым способствует совершению зла. 

Основными мировыми стандартами медийных сообщений являются: во-

первых, подлинность: новости требуют правдивого освещения фактов, 

помогающих людям получить представление о великолепии вселенной, 

тенденциях социального развития и динамике событий и эволюции жизни. 

Реальные факты, перечисленные в новостях, также должны быть типичными, 

универсальными, реальными фактами, которые могут отражать сущность 

явлений и давать представление об общем информационном потоке. Во-

вторых, своевременность: характеристика, которая является решающим 

критерием для оценки новостей. Сегодняшние высокоразвитые СМИ и 

жесткая конкуренция требуют от людей своевременности новостей. В-



третьих, точность: в журналистике точность относится к категории 

журналистского стиля в значительной степени: она относится к точному 

выражению и описанию новостных фактов в способах и навыках 

журналистского письма. Точность – основной принцип сообщения новостей. 

Но кроме того, у СМИ есть свои политические тенденции и мнения, которые 

также отражаются в новостях. 

События в Гонконге дали подвод для обращения к этим принципам работы 

репортеров и аналитиков СМИ и показали, что эти принципы нарушаются 

рядом зарубежных СМИ, которые в угоду политическим задачам искажают 

факты. 


