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РОЛЬ ЭЛЕКТРОННЫХ МЕДИА В ФОРМИРОВАНИИ СОЦИОКУЛЬТУРНОГО ПРОСТРАНСТВА РЕГИОНА 

Точки соприкосновения социокультурной и медийной сферы сегодня очевидны и важность их взаимодействия, стратегического партнерства особенно ощутима на уровне регионов, где оно становится обязательным условием эффективного управления территорией. В первую очередь, это касается электронных медиа, которые, по результатам социологических исследований, являются основным источником представлений населения о ситуации в регионе. 

Несмотря на это, сложно не заметить несколько проблем, которые требуют скорейшего решения: 

- отсутствие эффективного взаимодействия между производителем и транслятором; 

- низкий уровень подготовки материалов (не только содержание, но и форма репрезентации информации сегодня имеет принципиальное значение для формирования позитивного имиджа региона в социокультурной сфере); 

- нишевизация информации; 

- проблема анонсирования значимых событий и др. 

Основные причины этих и ряда других проблем таковы: 

- системные изменения отрасли, требующие поиска новых форм организации деятельности; 

- концентрация медиавладельцев на рейтингах и потребность получать финансовую выгоду; 

- политика протекционизма по отношению к определенным (не всегда эффективным) медиаресурсам; 

- отсутствие четкой координации сектора со стороны властей; 

- разобщенность, отсутствие профессиональных связей в медиасреде, высокая степень конкуренции. 

Первостепенные задачи в области стратегическоого взаимодействия социокультурной и медиасферы, на наш взгляд, таковы: 

- мониторинг качества и количества медиапродукции социокультурной направленности; 

- разработка четкой информационной политики властей в социокультурной сфере на основе системности и учета динамики сектора и в кооперации с медиа; 

- целевое финансирование проектов, связанных с эффективным позиционированием бренда региона в социокультурной сфере; 

- политика протекционизма по отношению к эффективно действующим в этой сфере медиа. 

