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Символические ресурсы как основа для позиционирования образа города во внешней среде и основные инструменты их капитализации (на примере Великого Новгорода)
Исследование выполнено при финансовой поддержке РФФИ и Новгородской области в рамках научного проекта № 17-13-53001 «Символический капитал места как конкурентное преимущество территории».
Мониторинг СМИ и туристического бизнеса Великого Новгорода показал, что символический капитал достаточно активно используется при формировании положительного имиджа Великого Новгорода, но не планомерно: всплески информационной и пропагандисткой активности наблюдаются лишь в преддверии знаменательных дат (юбилеев легендарных личностей, открытия туристического сезона). К тому же, основными «поставщиками» этих информационных поводов оказываются в основном общественные организации, ратующие за сохранение культурного наследия Великого Новгорода. Городские органы власти поддерживают имидж города лишь на уровне Ганзейской символики и в рамках так называемой персональной мемориализации.

Основные траектории формирования конкурентного преимущества Великого Новгорода могут выглядеть так:

1. Создание официального (например, губернаторского) информационно-туристического сайта о Великом Новгороде с интерактивной картой, отзывами об учреждениях и достопримечательностях города, возможностью голосования за лучшие места;

2. Проведение в крупных городах-соседях (Санкт-Петербург, Москва) ежегодных новгородских ярмарок, которые продвигали бы местные товары и услуги, в том числе туристские;

3. Налаживание производства туристских сувениров с определенной мифологической символикой, связанной с новгородскими легендами, сказаниями;

 4. Выпуск специального путеводителя с уклоном в мифологию по значимым и интересным местам Великого Новгорода, с указанием местоположения мифологических объектов и описанием легенд и мифов, связанных с ними. Это могут быть легенды (былины) о Волхе Всеславовиче,  о возникновении самого названия Новгород, о названии реки Волхов, «одиссеи» Софийского креста. Сегодня эксплуатируются лишь образы гусляра Садко и богатыря Кудряша, но ведь не меньшим потенциалом обладают такие герои новгородских сказаний, как Василий Буслаев и Антоний Римлянин, например.
5. Постройка на софийской набережной «древнерусского» причала с варяжскими и славянскими ладьями, с предоставлением возможности платных прогулок на них с кормчим-«варягом».

