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1. Стратегия проекта

1.1. Описание идеи проекта

Во второй половине ХХ века в мире появилась глобальная сеть Интернет. С тех пор количество пользователей Сети неуклонно растет. По данным, изложенных в докладе ООН Global Broadband Progress от 18.09.2017, количество пользователей интернета в мире составляет 3,58 миллиарда человек (общее населении планеты 7,6 млрд). В России активными пользователями Сети Интернет является 81% от общего числа населения страны.

В настоящий момент Интернет стал неотъемлемой частью жизни для почти половины населения планеты Земля. Несомненно, Интернет обладает огромным количеством плюсов: позволяет беспрепятственной найти почти любую информацию, помогает поддерживать общение с людьми во всем мире.

В тоже время Интернет, социальные сети  скрывают в себе множество опасностей. И, прежде всего,  для человека подросткового возраста, когда происходит изменение социального мировоззрения, есть потребность  поиска ответов на непростые вопросы, возникает стремление самовыразиться.  В чем это может проявляться. 
1) Потеря времени. 

Подростки зачастую проводят много времени в интернете. 

2) Аморальный контент.
К нему можно отнести не только сайты, распространяющие порнографию, но и ресурсы, посвященные суициду, пиротехнике, наркотическим препаратам. Изучение такого рода данных со временем способно привести подростка к обретению опасной зависимости (от алкоголя, табака, наркотиков, игр и т.п.) 

3) Сайты «для взрослых». 
Часто подросток может найти материалы или сюжеты, изображающие насилие и провоцируют тем самым чувство ненависти и ярости у детей. Также часто большое количество страниц, не относящиеся к содержанию темы, которые отображаются в виде дополнительно всплывающего окна, нередко содержат неприемлемую информацию.
4) Опасные люди.
Активно общаясь в чатах или социальных сетях, подросток может ненароком встретить злоумышленников разного рода (педофилов, представителей радикальных групп, всевозможных сект и пр.). В Сети такие люди чувствуют себя достаточно вольготно, а подросток – в силу малого опыта – может не распознать грозящую ему опасность. Еще более рискованна личная встреча мальчика или девочки с такими «друзьями» в реальном мире (а ведь это может произойти по обоюдной договоренности). 
5) Получение недостоверной информации. 

Часто в Сети информация преподносится не с точки зрения ее правдивости, а с точки зрения выгоды для владельца того или иного сайта. Кроме того, бывает так, что тексты для какого-либо сайта пишут некомпетентные люди, которые могут вообще не разбираться в том, о чем они пишут.
6) Распространение собственных персональных конфиденциальных данных (адресов – домашних или часто посещаемых, номеров телефонов и др.). Предоставление конфиденциальной информации. 
Ребенка могут уговорить предоставить информацию о себе, такую как имя, фамилия, адрес, возраст, фотографию и др., и о членах своей семьи. Даже если подобная информация запрашивается источником, заслуживающим доверия (организация, учебный центр) такие данные должны предоставляться подростком только с согласия родителей или опекунов.
7) Компьютерная неосведомленность. 
Подросток случайно может загрузить вредоносный файл или опасный код на компьютер, телефон или иной гаджет с доступом в сеть.

8) Вопросы, связанные с покупками и финансовыми тратами. 

В сети интернет можно сделать массу приятных онлайн-покупок, или принять участие в интернет-играх, которые разработаны как раз для поощрения игроков тратить средства на приятные бонусы. Это означает, что подросток может сделать покупку или внести средства на счет игрового сайта без ведома взрослых.

Таким образом, из общего числа пользователей Сетью, самой уязвимой аудиторией, конечно, являются подростки от 12 до 17 лет, что связано со многими факторами. В-первую очередь это определяется несформировавшейся психикой подростка, вследствие чего они легко попадают под влияние негативного контента Сети. Во-вторых, подростки часто стремятся найти что-то новое, что выделяло бы их из толпы и повышало авторитет в глазах сверстников. В-третьих, кризис подросткового возраста и эмоционально-психологическая уязвимость приводит к тому, что Интернет подменяет реальную жизнь на виртуальную.
Подросток не может реально оценивать поступающую виртуальную информацию. Не имея сформированных устойчивых социальных моделей, он получает доступ к различным социальным сетям, форумам, сайтам, онлайн играм, блогам самого различного содержания и качества. На него обрушается огромный поток самой разной информации, с которой, зачастую, он остается один на один. 

Таким образом, можно сделать вывод, что проблема безопасности в Сети стоит очень остро в настоящее время. А самой подверженной группой для этой опасности являются подростки.

Проблему пытаются решить на разных уровнях: в семье, в школе, в государственных учреждениях, таких как министерство образования и науки, а также в общественных организациях. Свой вклад в решение вопроса могут внести и негосударственные структуры дополнительного образования.

Мы, авторы проекта, предлагаем организовать виртуальную школу «Вокруг Интернета: как найти себя в сети», которая будет организовывать курсы, воскресные школы по обучению грамотному использованию Интернета для детей и подростков – своего рода «правила движения в сети Интернет» (Приложение 1). Подобно правилам дорожного движения в Интернете существуют «дороги», «пешеходные переходы», «светофоры», «дорожные знаки», которые регулируют движение в сети, предотвращая инциденты и аварии. Школа дополнительного образования помогает освоить эти правила, формируя культуру поведения в Интернете. 

1.2. Цель проекта

Цель проекта – способствовать формированию культуры поведения подростков в сети Интернет и в социальных сетях.

Задачи: 

· Организовать  мероприятия, способствующие повышению уровню интернет-грамотности, культуры поведения в сети.

· Сформировать правильное представление о поведении в Интернете и культуре виртуального общения. 

· Научить ориентироваться в информационном пространстве.

· Способствовать ответственному использованию социальных сетей.

· Информировать об основных угрозах в Интернете.

1.3. Целевые группы

Анализ ситуации, цели и задач проекта позволил нам сегментировать целевые группы:

1) В силу своих возрастных особенностей основной группой риска являются подростки от 12 до 17 лет. Согласно исследованию, проведенному в 2013 году Фондом Развития Интернет и факультетом психологии МГУ имени М.В. Ломоносова при поддержке Google, в России ежедневно пользуются интернетом 89% подростков 12–17 лет. Каждый седьмой подросток в возрасте от 12 до 17 лет проводит в Сети почти треть жизни (8 часов в сутки). Современные школьники воспринимают Интернет не как набор технологий, а как среду обитания.

2) Родители подростков, а также другие категории граждан, несущие за них ответственность (опекуны, социальные работники и т.п.).

Мотивационные факторы: заинтересованность в собственном развитии, готовность к обучению, применение собственных знаний и навыков, стремление к самоутверждению и  самореализации, копирование поведения авторитетных людей. 
Основные ценности целевой группы: друзья, учеба, развлечения, общение, семья, культура поведения в сети Интернет.

1.4. SWOT- анализ проекта

	S (свойства, дающие преимущество проекту)

1. Признание на уровне общества проблемы и, как следствие, положительная реакция на мероприятие ориентированные  на ее преодоление.
2. Высокий интерес среди подростков к сети Интернет.
3. Большая разновидность способов доступа к сети (стационарный компьютер, планшет, смартфон, ноутбук и т.д.).


	W (свойства, ослабляющие проект)

1. Отсутствие культуры поведения в сети Интернет.
2. Вседозволенность (Интернет обезличивает своих пользователей).
3. «Размывание» социальных ролей, способности давать оценки  своему поведению 



	O (внешние вероятные факторы, дающие дополнительные возможности достижения цели)

1. Поддержка со стороны руководства ВУЗов, ССУЗов и других учебных учреждений Кемеровской области;

2. Большой интерес к данной проблеме со стороны органов государственной и муниципальной власти.


	T (внешние вероятные факторы, которые могут осложнить реализацию проекта)

1. Безнаказанность за свои слова, сказанные в сети Интернет и в социальных сетях: 

· отсутствие законодательной базы, регулирующей отношения пользователей сети;

· отсутствие правил поведения в сети Интернет.

2. Интернет и социальные сети воспринимаются большинством подростков как индустрия развлечения;

3. Мгновенное распространение информации (в том числе и негативной) в сети;

4. Блогеры, представители крупных компаний, которым не выгодна правовая грамотность и развитая культура поведения в сети среди подростков.




2. Ресурсы проекта
1. Административные - органы региональной власти и муниципалитета:

· Департамент образования и науки Кемеровской области;

· Департамент молодежной политики и спорта Кемеровской области;

· Управление культуры, спорта и молодежной политики Администрации г. Кемерово.

2. Образовательные учреждения основного, среднего и профессионального образования:

· Руководство образовательных учреждений среднего, специального и высшего образования;

· Администрация Кемеровского государственного университета;

3. Специалисты в сфере проблемы проекта: социологи, психологи в области детской и подростковой психологии, специалисты в области педагогики, специалисты по кибербезопасности.

4. Ресурсы средств массовой информации: блогеры, газеты, журналы, телеканалы, радио, сеть Интернет, социальные сети (Приложение №2).

5. Финансовые ресурсы: Департамент образования и науки Кемеровской области, Кемеровский государственный университет, Департамент молодежной политики и спорта Кемеровской области, Управление культуры, спорта и молодежной политики Администрации г. Кемерово.

Фандрайзинг: участие в государственных и частных грантах, сотрудничество с компанией Goodline.

3. Реализация проекта. Мероприятия 
Сроки реализации: 15 сентября 2018 - декабрь 2018 г. (Приложение № 3) 

Реализация проекта будет осуществляться в два этапа.

1. Привлечение внимания целевой группы (аудитории) к мероприятиям проекта посредством информирования о его старте, а так же работа со средствами массовой информации, продвижение проекта в сети Интернет и в социальных сетях.
2. Проведение мероприятий, способствующих формированию культуры поведения подростков в сети Интернет и в социальных сетях
Первый этап (подготовительный)
1. Организационная работа с социальными сетями (открытие групп в ВКонтакте, Instagram, Youtube) – данная работа заключается в распространении информации о проекте. Это позволит осведомить аудиторию о сроках проведения проекта, основных задачах и цели. Далее здесь же будет осуществляется постоянное пополнение источников полезной информацией, связанной с тематикой проекта. Это позволит поддерживать постоянный интерес к проекту, а также распространять необходимые в области интернет-безопасности знания. Периодический выпуск видеороликов на Youtube канале. Общение в микроблогах социальных сетей   ВКонтакте, Instagram, Youtube. Тем самым популяризировать природный памятник в среде интернет сообщества. Подготовка раздаточных материалов (брошюры, содержащие информацию о проекте, мероприятиях и т.п.) – оформление и распечатка печатных листовок, которые будут раздаваться для привлечения аудитории.

2. Подготовка раздаточных материалов (брошюры, содержащие информацию о проекте, мероприятиях и т.п.) – оформление и распечатка печатных листовок, которые будут раздаваться для привлечения аудитории (Приложение №4).

3. Работа со школами, молодёжными организациями г. Кемерово. Основная группа (аудитория) проекта – подростки от 12-17 лет, которые в большинстве являются учащимися школ или заведений среднего профессионального образования. Для их привлечения необходимо совершать информационные встречи организаторов проекта с подростковой аудиторией для информирования и привлечения данной аудитории к участию в проекте. 

4. Работа со СМИ. Серия материалов в СМИ должна вызвать интерес к проекту. Трансляция специального ролика (10-15 секунд) на местных телеканалах г. Кемерово. Это позволит проинформировать и просветить ещё большее количество, предполагаемой аудитории, привлечь их к участию.  В блоке региональных телевизионных новостей 2-3 раза за время реализации проекта показать небольшие видеосюжеты о виртуальной школе «Вокруг интернета: как найти себя в сети». Опубликовать статьи в популярных новостных интернет-ресурсах о запуске проекта, содержащие информацию о виртуальной школе. Серия материалов в СМИ должна вызвать интерес к школе. В том числе среди подростков и их родителей.
5. Выпуск рекламной продукции – выпуск футболок, браслетов, термокружек, ручек и блокнотов с эмблемой проекта (Приложение №5).
Второй этап (основной). 
1. Ролик-знакомство на Youtube канале виртуальной школы «Вокруг Интернета: как найти себя в сети».

Организаторы проекта расскажут о целях и задачах данной виртуальной школы, о том, что занятия будут проводиться не в привычной всем школьникам и подросткам манере, а в игровой форме, что позволит не заставлять их учиться и не мучить нравоучениями, а преподнести важную информацию в интересном виде.

2. Ролик об объявлении творческого конкурса «Образ Интернета»

Описание. 3-х минутное видео: на фоне галактического неба звучит голос искусственного интеллекта (выступает в роли Интернета): «У меня нет тела, но я существую, меня нет, но я повсюду. Никто не знает, как я выгляжу, но я знаком с каждым. У меня есть содержание, но нет формы. Кто я? Как меня зовут? Для каждого из вас я разный. Я хочу стать частью общества, но мне не хватает тела, имени, истории создания. Я обращаюсь каждому из вас помочь мне стать реальным».

Затем участникам предлагается перейти по ссылке в описании видео в группу в ВКонтакте, где они смогут ознакомиться с условиями конкурса.

Условия конкурса. Участникам предлагается придумать форму, имя и биографию искусственного интеллекта. Участники сами выбирают формат реализации своей идеи.

Победитель выбирается следующим образом: объединение голосов жюри и голосования в группе в ВКонтакте и Инстаграм. 

Помимо главного победителя, которому по итогам конкурса будет вручен iPhone 8, будет несколько номинаций:

1) Самый оригинальный;
2) Самый смешной;
3) Приз зрительских симпатий.
Им будут вручены подарки от спонсора проекта Goodline.

3. Ролик «Кибербезопасность: что это и с чем ее едят?»
Видеоролик на Youtube канале с социологическими данными и интересными фактами о кибербезопасности, с короткими комментариями экспертов данной области.

4. Первая встреча с участниками проекта. Проведение кейс-заданий. Обсуждение результатов. Здесь предусматривается разработка специальных кейс-заданий, которые будут содержать в себе определённые ситуации, часто случающиеся в Интернете с подростками. Участники мероприятия должны будут сформулировать несколько путей решения данных кейсов, которые, по их мнению, позволят позитивно разрешить данные события. Вся аудитория будет поделена на несколько групп, к которым обязательно будет прикреплён куратор, объясняющий суть задания и помогающий двигаться в правильном направлении.

Задачи кейс-задания:

1) Помочь завести новые реальные знакомства, не виртуальных друзей;

2) Показать подросткам, что мир за гранью Интернета намного интереснее и увлекательнее, чем они думают;

3) С помощью командной работы позволить участникам раскрыть в себе такие личные качества как лидерство, коллективизм, коммуникативность, сообразительность и др. 
5. Ролик о проведенном кейс-задании.
После проведенного кейс-задания будет выпущен видеоролик на Youtube, в котором эксперты и подростки поделятся мнением о мероприятии, расскажут, нужно ли проводить еще такие встречи.

6. Ролик «Наш виртуальный мир: я и мои друзья»

В ролике поднимается актуальная тема, связанная с проблемой интернет-зависимости подростков. Реальное общение подменяется виртуальным миром. Данная проблема распространена среди молодого поколения и вызывает обеспокоенность не только у родителей и учителей, но и у государства в целом. 

7. Вторая встреча с участниками проекта, включая родителей. Круглый стол на актуальную тему «Отцы и дети: влияние Интернета на отношения в семье».

Круглый стол будет проводиться под руководством экспертов в области семейной психологии и кибербезопасности. Будут обсуждаться такие вопросы как: «Как Интернет формирует восприятие семейных отношений?», «Одинаковы ли цели и способы использования Интернета подростками и родителями?», «Возможен ли взаимный обмен знаниями об Интернете, учитывая возрастные различия?».

После обсуждения вопросов эксперты поделятся своими знаниями и опытом по данным темам, а также способами решения внутрисемейных конфликтов, связанных с Интернетом.

8. Ролик о проведенном круглом столе 

После проведенного круглого стола будет выпущен видеоролик на Youtube, в котором эксперты, родители и подростки поделятся мнением о мероприятии, расскажут, чем помог круглый стол, нужно ли проводить еще такие встречи.
9. Ролик с участием главы компании Goodline
В ролике глава компании познакомит подростков с работой компанией Goodline. Расскажет, что интернет-компания делает для безопасности пользования интернетом, особенно для детей и подростков. А также даст полезные советы школьникам и подросткам, что делать, чтобы не попасть в неприятную ситуацию.
10.  Проведение квеста совместно с компанией Goodline.

Квест будет проводиться в одном из офисных зданий компании Goodline. В квесте примут участие подростки и эксперты в области информационных технологий и кибербезопасности. В ходе прохождения квестовых заданий ребята продемонстрируют свои знания, полученные благодаря информации, полученной из роликов на канале виртуальной школы, группы в ВКонтакте и из других источников. Кроме того, они узнают новые факты об Интернете и лично познакомятся с людьми, которые непосредственно осуществляют работу не только по предоставлению каналов пользования Интернета, но и заботятся о безопасном его использовании.  

Участники квеста будут получать задания с помощью специально разработанных QR-кодов, которые будут спрятаны по всей площади здания. Задания будут содержать в себе вопросы, связанные с тематикой пользования Интернета: его история, интересные факты, знаменитости, причастные к популяризации Интернета и пр. Предполагается создание нескольких команд, к которым будет прикреплен куратор. Победители получат подарки от компании Goodline.

11.  Ролик о проведении квеста
После проведенного квеста будет выпущен видеоролик на Youtube, в котором подростки, работники компании поделятся мнением о мероприятии.

12.  Ролик «Этика Интернета: есть ли правила поведения в сети?»

В ролике будет рассказано, существуют ли правила поведения в сети и, если есть, то какие. В современном мире существует необходимость показать детям и подростка, что даже в Интернете есть правила этического поведения. На этапе взросления не каждый из них понимает, что неподобающее поведение в сети может отразиться на их будущем.

13.  Встреча подростков с блогером по видеосвязи.

На этой встрече будет проведен вебинар с участием подростков и известного блогера. Он поделится своим опытом работы в Интернете, расскажет он том, с чем ему приходится сталкиваться при общении с подписчиками и их комментариями. Также даст оценку современному виртуальному общению. Участники вебинара смогут задать интересующие их вопросы и поделиться своим мнением со всеми.

14.  Ролик «Социальные сети как способ самовыражения»

На примере профиля в социальной сети в ВКонтакте будет рассмотрена основная информация, которая отражена на странице пользователя, с точки зрения психологии. Данная информация может содержать в себе очень личную информацию, которой могут воспользоваться другие люди, отнюдь не в благих целях. Необходимо понимать, что мы можем рассказывать о себе, а что не стоит публиковать. Также будут даны краткие комментарии психолога. 
15.  Подведение итогов творческого конкурса. 

В концертном зале КемГУ будет проводиться награждение победителей творческого конкурса «Образ Интернета». 
4. Оценка эффективности

Для оценки эффективности и разработки более эффективных методов реализации проекта следует провести исследования. 

Для того чтобы определить эффективность проекта и выявить активность целевых групп, следует:

1. Организовать онлайн опрос в группе виртуальной школы Вконтакте и Instagram. Данный опрос планируется в начале и при завершении проекта.
2. Проанализировать степень активности целевой группы в социальной сети и других мероприятиях, проводимых в рамках проекта.

3. Контент-анализ ресурсов печатных и электронных СМИ с целью выявления материалов, рассказывающих о виртуальной школе. Подготовка пресс дайджеста. 

Ожидаемые результаты проекта:

1. Способствовать формированию у подростков культуры поведения в сети Интернет и в социальных сетях, что в будущем позволит сократить количество негативных случаев, связанных с использованием Интернета в г. Кемерово и Кемеровской области. 

2. Предполагается, что реализация проекта вызовет интерес к проблемам пользования Интернета не только у подростков и родителей, но и у общественности в целом.

3. Предполагается, что виртуальная школа «Вокруг Интернета: как найти себя в сети» станет современной молодежной площадкой, где не только подростки смогу научиться грамотному поведению в сети, но и где специалисты в области кибербезопасности смогут реализовывать свои инновационные проекты.
5. Бюджет

	Статья расхода
	Количество
	 Стоимость за  единицу (руб.)
	Сумма (руб.)

	Проведение кофе-брейков на мероприятиях (чай, кофе, кексы) 
	----


	----


	6 000 



	Проведение финального мероприятия
	-----
	-----
	10 000 

	Футболки 
	150
	300
	45 000

	Термокружки 
	15
	1 200
	  15 000

	Канцелярская продукция (блокноты)
	300
	50
	15 000

	Канцелярская продукция (ручки)
	300
	15
	4 500

	Браслеты
	300
	23
	6 900

	Видеоролики 
	5
	30 000
	150 000

	Раздаточные материалы (флаеры)
	1000
	-----
	3 500

	Приз победителя (iPhone 8)
	1
	-----
	60 000

	Оплата приглашённым экспертам, блогера
	4
	10 000
	40 000

	                  Итого 
	
	
	              355 900



 Дизайн логотипа виртуальной школы разработан участниками проекта, поэтому его стоимость не вошла в бюджет.
Приложения

                                                                                           Приложение № 1
Логотип виртуальной школы «Вокруг интернета: как найти себя в сети»
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Приложение № 2
Медиакарта
Список печатных СМИ

	№
	Название
	Тираж
	Периодичность
	Актуальные рубрики
	Контактное лицо
	Контакты

	1
	Аргументы и факты в КУЗБАССЕ
	28000
	Еженедельно
	Общество, культура, технологии
	Главные редактор Павел Петрович Казаков


	650066, г. Кемерово, Октябрьский проспект, 28

	2
	Комсомольская правда в Кемерове
	9000

28000
	Ежедневно, еженедельно
	Политика, экономика, общество, наука
	По согласованию с руководством


	650991, г. Кемерово, пр. Октябрьский, 28, тел. 35-38-11

	3
	Кузбасская панорама
	60000
	Ежемесячно
	Общество, культура
	По согласованию с руководством


	650991, г. Кемерово, пр. Октябрьский, 28, тел. 35-38-05


Приложение № 2. Продолжение 

Список каналов телевидения

	№
	Название
	Время выхода
	Регулярность выхода в эфир
	Актуальные передачи
	Контактное лицо
	Контакты

	1
	СТС -Кузбасс
	9.00

14.00 ( в понедельник в 13.30)

19.30


	Понедельник-пятница 


	«Другие новости»:

Новостная программа. Можно заказать видеорепортаж о виртуальной школе «Вокруг Интернета: как найти себя в сети»
	Ольга Фролова- главный редактор телеканала «СТС-Кузбасс»
	Редакция программы «Другие новости» — (384-2) 54-38-20, 54-46-01;

Главный редактор — (384-2) 54-32-58

	2
	СТС- Кузбасс
	8.00- 9.00
	Понедельник- четверг
	«Включайся»: утренняя информационно-развлекательная телепередача, которая транслируется по всему Кузбассу. Учредители школы могут присутствовать на телепередаче в качестве гостей. 
	Максим Горданов, Алина Сторокорова 
	Редакция программы «Включайся» — (384-2) 54-57-90;

Главный редактор — (384-2) 54-32-58

	3
	Россия 1 Кузбасс
	20. 45
	Понедельник-пятница
	«Вести- Кузбасс»:

Репортаж о скором открытии виртуальной школы «Вокруг Интернета: как найти себя в сети».
	По согласованию с руководством
	(3842) 54-33-19
post@gtrk.kuzbass.net

	4
	Россия 1 Кузбасс
	
	Воскресенье
	«События недели»: 

Репортаж о скором открытии виртуальной школы «Вокруг Интернета: как найти себя в сети».
	Андрей Андреев
	(3842) 54-33-19
post@gtrk.kuzbass.net


Список радиостанций

	№
	Название
	Время выхода
	Регулярность выхода в эфир
	Актуальные 
передачи


	Контактное лицо
	Контакты

	1
	Радио России Кузбасс 
	18.10
	Понедельник-пятница
	«Актуально»: в программе рассматриваются актуальные события Кузбасса. Обсуждение с экспертами необходимости открытия виртуальной школы «Вокруг Интернета: как найти себя в сети»
	Ведущие- Елена Щедрунова, Сергей Корнеевский
	8 (384) 258-27-71


Приложение № 2. Продолжение 

Список Интернет-ресурсов

	№
	Название
	Примечание

	1
	Официальный сайт Департамента образования и науки Кемеровской области.
	http://xn--42-6kcadhwnl3cfdx.xn--p1ai/


	2
	Официальный сайт Департамента молодежной политики и спорта Кемеровской области
	http://www.dmps-kuzbass.ru/


	3
	Официальный сайт Кемеровского государственного университета
	http://www.kemsu.ru/


	4
	Официальный сайт Управления культуры, спорта и молодежной политики Администрации г. Кемерово
	http://www.kultsport42.ru/


	5


	Организация в социальных сетях группы виртуальной школы «Вокруг Интернета: как найти себя в сети»


	Вконтакте, Инстаграм, Youtube



	6
	Онлайн-журнал о жизни в Кузбассе «Сибдепо»
	http://sibdepo.ru/ 

	7
	Интернет-портал о новостях Кемерово и Кузбасса А42.ru
	http://a42.ru/ 


Приложение № 3
Календарь мероприятий


Сентябрь 2018
	Понедельник
	Вторник
	Среда
	Четверг
	Пятница
	Суббота
	Воскресение

	
	
	
	
	
	1
	2


	3

	4

	5

	6

	7
	8

	9


	10

	11

	12

	13

	14

	15

	16
Начало реализации проекта
- Запуск сообществ в социальных сетях Вконтакте и Instagram
- Открытие Youtube-канала

	17
Ролик-знакомство с виртуальной школой «Вокруг интернета: найди себя в сети» на Youtube-канале
	18

	19
Печать флаеров с названием виртуальной школы и логотипом
	20
Публикация на новостном интернет-портале «Сибдепо» и «А42.ru» статьи об организации виртуальной школы и запуске Youtube-канала и сообществ в соц.сетях
	21
10-15 –ти секундный сюжет об открытие школы на местном телеканале «СТС – Кузбасс»
	22

	23

	24
Посещение школ с целью привлечение целевой группы
	25
Посещение школ с целью привлечение целевой группы
	26
10-15 –ти секундный сюжет об открытие школы на местном телеканале «Россия 1 Кузбасс»
	27
Посещение школ с целью привлечение целевой группы
	28
10-15 –ти секундный сюжет об открытие школы на местном телеканале «Мой город»
	29
Изготовление рекламной продукции с логотипом школы
	30


Октябрь 2018
	Понедельник
	Вторник
	Среда
	Четверг
	Пятница
	Суббота 
	Воскресение

	1
Ролик на Youtube-канале об объявлении творческого конкурса «Образ Интернета»
	2

	3
Публикация на новостном интернет-портале «Сибдепо» и «А42.ru» статьи творческом конкурсе «Образ Интернета»
	4

	5 

Оповещение о проведении кейс-заданий в социальных сетях Вконтакте и Instagram
	6

	7

	8
Публикация на новостном интернет-портале «Сибдепо» и «А42.ru» пресс-релиза о проведении кейс-заданий
	9

	10
Обучающий ролик на Youtube-канале «Кибербезопасность: что это и с чем ее едят?»
	11

	12
	13

	14
Проведение кейс-заданий с подростками

	15

	16
Ролик на Youtube-канале о проведенных кейс-заданиях
	17

	18

	19
Оповещение о проведении круглого стола «Отцы и дети: влияние интернета на отношения в семье» в социальных сетях Вконтакте и Instagram
	20

	21

	22
Публикация на новостном интернет-портале «Сибдепо» и «А42.ru» пресс-релиза о проведении круглого стола 
	23
	24
Обучающий ролик на Youtube-канале «Наш виртуальны мир: я и мои друзья»
	25
	26
	27
	28
Проведение круглого стола «Отцы и дети: влияние интернета на отношения в семье»

	29

	30
Ролик на Youtube-канале о проведенном круглом столе
	31

	
	
	
	


Ноябрь 2018
	Понедельник
	Вторник
	Среда
	Четверг
	Пятница
	Суббота
	Воскресение

	
	
	
	1
	2
Оповещение о проведении квеста в социальных сетях Вконтакте и Instagram
	3
	4

	5
Публикация на новостном интернет-портале «Сибдепо» и «А42.ru» пресс-релиза о проведении квеста
	6
Ролик на Youtube-канале с участием главы компании Goodline
	7

	8

	9
 
	10

	11
Проведение квеста совместно с компанией Goodline

	12

	13
Ролик на Youtube-канале о проведенном квесте
	14
10-15 –ти секундный сюжет о квесте на местном телеканале «СТС – Кузбасс»
	15

	16
Оповещение о проведении вебинара с участием блогера в социальных сетях Вконтакте и Instagram
	17
 
	18

	19
Публикация на новостном интернет-портале «Сибдепо» и «А42.ru» пресс-релиза о проведении вебинара
	20

	21
Обучающий ролик на Youtube-канале «Этика Интернета: есть ли правила поведения в сети?»
	22

	23

	24
	25
Проведение вебинара с участием блогера

	26

	27
Ролик на Youtube-канале о проведенном вебинаре
	28

	29

	30

	
	


Декабрь 2018
	Понедельник
	Вторник
	Среда
	Четверг
	Пятница
	Суббота
	Воскресение

	
	
	
	
	
	1
Оповещение о начале голосования в социальных сетях Вконтакте и Instagram
	2

	3
Начало голосования за работы конкурса «Образ Интернета» в группе Вконтакте и на странице в Instagram
	4
	5
	6
	7
	8
	9
Окончание голосования за работы конкурса

	10
	11
	12
Обучающий ролик на Youtube-канале «Социальные сети как способ самовыражения»
	13
	14
Оповещение о проведении торжественного мероприятия в социальных сетях Вконтакте и Instagram
	15
	16

	17
10-15 –ти секундный сюжет о проведении мероприятия и завершении конкурса «СТС – Кузбасс»
	18

	19

	20
	21

	22

	23
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Приложение № 4
Раздаточные материалы
Флаер
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Приложение № 5
Образы рекламной продукции

Блокнот и ручка
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Приложение № 5. Продолжение
Футболка
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Приложение № 5. Продолжение

Термокружка
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Приложение № 5. Продолжение

Силиконовый браслет
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Организационно-массовая работа





Работа со СМИ





Работа с рекламными,


и PR материалами
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