
МИНИСТЕРСТВО ОБРАЗОВАНИЯ И НАУКИ РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ
СИБИРСКИЙ ГОСУДАРСТВЕННЫЙ УНИВЕРСИТЕТ ИМ. АК. М.Ф. РЕШЕТНЕВА
«ОПАСНОСТИ В ИНТЕРНЕТЕ.NET»
Авторы проекта:
Суходулов Даниил Алексеевич, 2 курс
E-mail: dsuhodulov@gmail.com
тел. +7 (913) 580-87-55
Жулдыбин Егор Георгиевич, 3 курс
E-mail: modestyz@yandex.ru
тел. +7 (902) 992-03-03
Черных Алина Сергеевна, 3 курс
E-mail: alinza2010@mail.ru
тел. +7 (902) 952-66-49
Руководитель:
заведующий кафедрой общественных связей, доцент, кандидат филологических наук
А.В. Михайлов
Красноярск, 2017
ОГЛАВЛЕНИЕ
3I. АНАЛИЗ СИТУАЦИИ


31.1. Введение


41.2. Исследование ситуации


51.3. Цели и задачи проекта


7II. КОММУНИКАЦИОННАЯ КАМПАНИЯ


72.1. Коммуникационная ситуация


82.2. Целевые аудитории


82.3. Коммуникационные каналы


92.4. Реализация PR-кампании


92.4.1. Стратегия и тактики


112.4.2. Инструментарий PR-кампании


132.4.3. Ключевые сообщения


142.4.4. План реализации PR-кампании


172.6. Оценка выгод PR-кампании


182.7. Оценка рисков PR-кампании


192.8. Критерии оценки эффективности коммуникационной кампании


21ПРИЛОЖЕНИЯ





I. АНАЛИЗ СИТУАЦИИ
1.1. Введение
«Если вы хотите изменить что-то малое в своей жизни — измените отношение, но если вам нужны большие перемены — меняйте мышление».
Альберт Эйнштейн
В последние несколько лет тема безопасности молодого поколения в интернете остаётся актуальной. В частности, особое значение уделяется социальным сетям. Так как по данным компании Alexa Internet месячная аудитория самой популярной социальной сети «Вконтакте» составляет 80 000 000 пользователей. Данное число позволяет сделать вывод, что большая часть населения России пользуется социальной сетью «Вконтакте» и именно большой процент молодой аудитории пользуется интернетом. 
В связи с этим возникает ряд определенных проблем. Деятельность пользователей в интернете строго не регламентируется законодательством и у них складывается чувство вседозволенности. Например, некоторые пользователи сети используют кибербуллинг и троллинг по отношению к любым другим пользователям. Также во всемирной сети сосредоточено большое количество информации, которая не всегда предназначена для определенной возрастной аудитории.
До сих пор нет четкого свода правил поведения пользователей в интернет пространстве. Возникает необходимость в выявлении мотивов поведения пользователей интернета и дальнейший комплекс мероприятий по их регулированию, а также популяризация данной проблемы среди широкой аудитории. 
В рамках проекта стоит подчеркнуть, что пользователям невозможно полностью ограничить свободу в интернете и поэтому необходимо познакомить их с правилами пользования всемирной сетью, в частности социальными сетями, посредством близких к аудитории современных методов и технологий. 
1.2. Исследование ситуации
Исследовательский этап коммуникационной кампании реализован посредством анкетирования. Респондентами были выбраны школьники и студенты высших учебных заведений города Красноярска. Анкетирование респондентов было осуществлено при помощи печатных раздаточных материалов. Анкета включала в себя содержательную часть из 7 пунктов (см. Приложение 1).
Общая совокупность – 150 респондентов (25 — студенты 1 курса Института Социального Инжиниринга (СибГУ), 25 — студенты 1 курса Институт Информатики и Телекоммуникаций (СибГУ), 25 — студенты 4 курса Института Социального Инжиниринга (СибГУ), 25 — студенты 4 курса Институт Информатики и Телекоммуникаций (СибГУ), 25 — ученики 4 класса Лицея №3, 25 — ученики 9 класса Лицея №3.
После проведения данного исследования получены следующие результаты.
1. 60% учеников 4 классов хотя бы раз сталкивались с опасностями в интернете. ​​
2. 80% учеников 9 классов хотя бы раз сталкивались с опасностями в интернете. ​​

3. 80% студентов хотя бы раз сталкивались с опасностями в интернете. ​​
Таким образом, по результатам опроса можно сделать вывод, что молодое поколение в лице школьников и студентов не владеют навыками грамотного пользования интернетом и больше половины опрошенных хотя бы раз сталкивались с опасностями в интернете.
1.3. Цели и задачи проекта
Основная цель заключается в формировании грамотной стратегии поведения школьников и студентов в интернет-пространстве при помощи современных технологий, интернет-сленга и доступного формата подачи материалов.
Для достижения цели авторами проекта были поставлены следующие задачи:
· выявить уровень грамотности пользования социальными сетями среди школьников и студентов;
· выявить основные проблемы пользования интернетом;
· разработка правил пользования интернетом;
· разработка системы оценки уровней пользования интернетом;
· разработка сценария вирусных видеороликов;
· разработка макетов плакатов;
· создание группы «Вконтакте»;
· разработка сайта, как платформы для проведения онлайн-теста;
· размещение плакатов с ссылкой на сайт в учебных заведениях Красноярска;
· эффективное управление проведением онлайн-теста;
· оценка рисков, угроз и результатов проекта;
· формирование информационного пространства вокруг мероприятия.
1.4. Концепция проекта «Опасности в интернете.net»
Концепция проекта заключается в актуализации проблемы безопасного интернета среди школьников и студентов посредством современных каналов связи, провокационных видеороликов, плакатов и процесса геймификации. Масштаб проекта изначально позволит привлечь внимание пользователей сети к существующей проблеме и активизирует действия по её решению. 
Одним из основных элементов концепции нашего проекта является привлечение к серьезной проблеме с помощью близкого к аудитории языка общения или интернет-сленга. Данный подход позволит приобрести лояльность пользователей, что привлечет внимание целевой аудитории, обозначенной в рамках проекта.
Авторы проекта выделяют ряд проблем в современном интернет-пространстве: троллинг, кибербуллинг, фишинг, интернет-спам, интернет-мошенничество, группы смерти, фейковые страницы, фейковые новости, вирусы, интернет-зависимость. Для привлечения внимания к данным проблемам команда проекта запустит социальные видеоролики (см. Приложение 11), которые в перспективе станут вирусными. Видеоролики будут иметь формат шоу, где эксперт по безопасности в интернете разберёт аккаунты публичных личностей на предмет небезопасного ведения социальных сетей. На примере этих видео планируется вызвать общественный резонанс и привлечь внимание к данной проблеме. 
Будут разработаны плакаты со провокационными слоганами для размещения их в социальных сетях посредством таргетинга, а также размещение плакатов в учебных заведениях. Содержимое плакатов будет предварительно согласовано с руководством образовательных учреждений. 
Также на платформе сайта будет создан тест с вопросами, ответы на которые определят уровень владения интернетом пользователями. Процесс геймификации будет вовлекать участников в этот несложный тест, по окончании которого они получат «ранг пользования интернетом», разработанный авторами (см. Приложение 9). После прохождения теста будет предложен свод «3 золотых правил пользования интернетом» (см. Приложение 10), которые пользователь сможет сохранить себе или поделиться в своих социальных сетях. 
Также авторами планируется разработка образов отрицательных интернет-персонажей для четкого восприятия существующих опасностей, которые будут соответствовать каждой представленной проблеме (см. Приложение 6).
II. КОММУНИКАЦИОННАЯ КАМПАНИЯ
2.1. Коммуникационная ситуация​​​​​​​

[image: image1]
2.2. Целевые аудитории
Первичная аудитория проекта: школьники в возрасте от 7 до 18 лет и учащиеся высших образовательных учреждений города Красноярска в возрасте от 18 до 24 лет, которые являются активными пользователями интернет-ресурсов.
Способ воздействия: привлечение внимания к проблеме интернет-рисков с помощью вирусных видеороликов и провокационных плакатов. 
Мотивы и цели:
1) выявление уровня грамотности пользования интернетом среди школьников и студентов города Красноярска;
2) привлечение внимания к проблеме интернет-рисков;
3) повышение уровня осведомленности об интернет-рисках;
4) обучение школьников и студентов правильному поведению в интернете посредством «общения на равных», современных технологий и процесса геймификации.

Вторичная аудитория проекта — структуры и организации, работающие с молодежью, лидеры общественного мнения, СМИ.
2.3. Коммуникационные каналы 
Коммуникация — важный и неотъемлемый момент общественных отношений. Это понятие, прежде всего, означает обмен различного рода информацией между субъектами. 
Для воздействия на целевые аудитории команда проекта предлагает использование социальных сетей и разнообразных СМИ. В целях информационного освещения проекта планируется привлечение следующих средств массовой коммуникации:
1. Телевидение:
· Телеканал «ПримаТВ» (сетевой партнер — канал СТС);
· ТВК-6 (сетевой партнер — канал «Домашний»);
· Красноярский государственный телеканал «Енисей» (сетевой партнер — канал «Звезда»).
2. Электронные информационные агентства, Интернет-ресурсы:
· Сайт СибГУ — sibsau.ru;
· Сайт ИСИ СибГУ — sibsau.ru/gf;
· Группа ИСИ СибГУ — vk.com/isi_sibsau; 
· Группа проекта «Вконтакте» — vk.com/nowebdanger; 
· Интернет-журнал «проспект Мира» — vk.com/pr.mira;
· Информационное агентство «Сибирское агентство новостей»;

· Интернет-газета «Newslab.ru».
Главным инструментом работы при налаживании контактов со СМИ является рассылка пресс-релизов: анонсирующих и отчетных. Рассылка пресс-релизов будет проводиться также по поводу организации и проведения онлайн-теста. К пресс-релизам будут приложены плакаты и ссылки на видеоролики, подготовленные командой проекта. 
2.4. Реализация PR-кампании
2.4.1. Стратегия и тактики
В условиях изначальной незаинтересованности интернет-аудитории команда проекта планирует применение нестандартных подходов к мероприятиям в ходе реализации коммуникационной кампании. Авторами проекта разработаны и предложены следующие технологии для последующей реализации PR-кампании.
Стратегия
Стратегия основывается на привлечении школьников, студентов, СМИ данного проекта путем проведения различных онлайн и офлайн мероприятий. 

Основной механизм воздействия на целевые аудитории проекта имеет несколько этапов: во-первых, это информирование аудиторий о потенциальных опасностях интернета. Во-вторых, главным элементом воздействия кампании являются провокационные материалы. В-третьих, эмоциональный аспект кампании достигается при помощи обращения к образам интернет-персонажей, которые представляют собой каждую из опасностей. 

Основная функция проекта — ​​привлечения публики к поставленной проблеме. Мероприятия также будут выполнять другие функций: формирование и развитие лояльной и заинтересованной аудитории, формирование безопасной среды в интернет-пространстве, формирование уважительных взаимоотношений среди пользователей. Использование языка аудитории позволит достичь развлекательно-познавательного характера мероприятия. 
Тактики
1. Формирование безопасной среды в интернет-пространстве. Взаимодействие целевой аудитории проекта с помощью:
- разработка вопросов для онлайн-теста, критериев оценки и рангов пользователя;

- использование интернет-технологий (создание тематического сайта с онлайн-тестом, использование интернет-мемов);
- организацию и проведение онлайн-теста;

- привлечение СМИ;
- привлечение школьников и студентов.
2. Агрессивный маркетинг. Достигается через публикацию провокационных видеороликов и плакатов в интернете, использование эффекта «вирусности».
3. ЛОМ. Первичная целевая аудитория проекта — школьники и студенты вузов Красноярска, поэтому целесообразно воздействовать через лидеров общественного мнения, которые имеют определенный авторитет и способны привлечь внимание аудитории к поставленной проблеме.
2.4.2. Инструментарий PR-кампании
Медиарилейшнз (взаимодействие со средствами массовой информации)
Главным инструментом взаимодействия со СМИ будут являться пресс-релизы и пост-релизы с видеороликами и плакатами. Рассылка в средства массовой информации будет производиться от лица команды проекта.
Большое внимание будет уделяться электронным ресурсам. В перспективе, готовые пресс-релизы и пост-релизы будут опубликованы на сайтах СМИ или в их официальных группах «Вконтакте». Благодаря этому общественность узнает о существовании проводимой кампании.
Также планируется взаимодействие с телеканалами. Команда проекта стремится попасть в телеэфир, чтобы как можно подробнее рассказать об опасностях в интернете и описать свою деятельность.
«ЛОМ»
Как известно, привлечение лидеров общественного мнения повышает интерес аудитории к транслируемой информации.
Команда планирует привлечь экспертов в области электронной безопасности, преподавательский состав вузов города Красноярска, специалистов по работе в социальных сетях и представителей министерства культуры Красноярского края.
· Иванова Елена Николаевна — начальник отдела информации и связей с общественностью Министерства Культуры Красноярского края.

· Андрей Максимов — красноярский микроблогер.

· Светлана Нажалова — пресс-секретарь департамента городского хозяйства Администрации города Красноярска.
· Илья Сосновский — корреспондент Службы новостей Авторитетного радио.

· Сергей Достовалов — журналист ТК «Енисей».

· Данил Запятой — руководитель красноярского офиса Агентства SNMG.
· Алексей Ивахин — коммерческий директор ИнтекМедиа.

· Артём Потехин — руководитель портала 24auto.ru.
· Сергей Мясников — создатель паблика «Проспект Мира».
· Зайцев Илья — депутат Заксобрания Красноярского края, ведущий ТВК.
· Егор Задереев — руководитель группы научных коммуникаций Красноярского научного центра СО РАН.
Выбор лидеров общественного мнения осуществляется исходя из поставленной проблематики и выявленных путей ее решения или минимизации отрицательного эффекта.
PR-приемы в сети Интернет
Для расширения зоны информационного присутствия планируется запуск официального сайта проекта (mysafeweb.ru) и группы в социальной сети «Вконтакте» (vk.com/mysafeweb). 

Повышение интереса к сайту и увеличение общего числа аудитории проекта будет осуществляться через социальные сети, телевидение и интернет-ресурсы.
Планируются следующие мероприятия в глобальной сети:

· создание сообщества в социальной сети «Вконтакте» («ОПАСНОСТИ В ИНТЕРНЕТЕ.NET»),

· создание плакатов,

· запуск социальных видеороликов, которые в перспективе станут вирусными (видеоролики будут иметь формат шоу),

· запуск таргетированной рекламы «Вконтакте» плакатов,

· создание теста с вопросами на платформе разработанного сайта.
Агрессивный маркетинг
Авторы предполагают использование агрессивного маркетинга. Часто понятию «агрессивный маркетинг» придают негативный оттенок, но в рамках проекта «агрессия» подразумевается в переносном смысле для привлечения внимания потенциальной аудитории. 

Авторы проекта предполагают использование эффекта «вирусности», который достигается через публикацию провокационных видеороликов и плакатов в интернете.
2.4.3. Ключевые сообщения
Для школьников и студентов:
1. Опасностей в интернете можно легко избежать, если знать несколько простых правил.
2. В интернете множество опасностей и угроз, которые могут навредить вашей безопасности.
3. В интернете необходимо вести себя осторожно и отдавать отчёт своим действиям.
Для лидеров общественного мнения:
1. Безопасность в интернете — важная тема для современного поколения.
2. Старшее поколение станет хорошим примером безопасного поведения в интернете.
Для структур и организаций, работающих с молодежью:
1. Безопасному поведению в интернете легко научить с помощью современных методов.
2. Молодежь можно обучить безопасному поведению в интернете.
Для СМИ:
1. Безопасность в интернете — важная тема для обсуждения.
2.4.4. План реализации PR-кампании

	Мероприятие
	Цель, содержание
	Степень реализации

	1. Визуализация образов интернет-опасностей

	Создание плакатов с визуальными образами интернет-опасностей.
Цель — восприятия проблем в интернете через визуальные образы персонажей.
	Образы находятся на стадии разработки. 


	2. Разработка логотипа проекта
	Создание логотипа проекта для оформления сайта и публичной страницы «Вконтакте» проекта.
Цель — узнаваемость проекта среди аудитории, формирование бренда.
	Логотип разработан (см. Приложение 4).

	3. Создание и модерирование публичной страницы в социальной сети «Вконтакте».

	Создание группы в социальной сети «Вконтакте» (vk.com); 
Цель — создание площадки для размещения информации, увеличение уровня информированности целевых аудиторий о проводимых PR-мероприятиях, создание площадки для запуска таргетинга.
	Публичная страница «Вконтакте» (vk.com/mysafeweb) создана (см. Приложение 12).


	4. Разработка теста «Узнай свой уровень безопасного пользования интернетом»
	Создание теста и критериев оценки ответов пользователей для определения безопасного уровня пользования интернетом.
Цель — выявление существующих пробелов у аудитории в понимании проблемы безопасности в интернете, использование текста в качестве образовательного источника по существующей проблеме.
	Тест разработан (см. Приложение 8).

	5. Разработка сайта

	Создание сайта, как площадки для тестирования по теме «Интернет-безопасность».
Цель — привлечение аудитории к проблеме, обозначенной в рамках проекта, при помощи современных технологий и процесса геймификации.
	Сайт находится в разработке.


	6. Запуск вирусных видео-роликов

	Создание и распространение вирусных видео-роликов, посвященных проблеме безопасности в интернете. 
Цель — привлечение внимания аудитории к проблеме при помощи интернет-шоу, на котором эксперт в области безопасности в интернете будет разбирать публичные аккаунты лидеров мнений. Обзор будет сопровождаться комментариями и универсальными советами для каждого пользователя интернета.
	Разработан сценарий (см. Приложение 11). Мероприятие находится на подготовительной стадии — съёмка ролика;

	7. Разработка и размещение плакатов в интернете и образовательных учреждениях.

	Создание плакатов, на которых будут изображены наглядные образы интернет-опасностей, слоганы и ссылка на сайт с тестом.

Цель — создание материалов, содержание которых позволит привлечь наибольший процент аудитории (конверсия) и привлечение аудитории к прохождению теста.
	Плакаты разработаны (см. Приложения 5, 6, 7).


2.6. Оценка выгод PR-кампании
В процессе реализации проекта необходимо учитывать следующие выгоды и сильные стороны:
	Сильные стороны
	Выгоды

	1. Актуальная тема проекта
	В последнее время тема безопасности в интернете набирает популярность, что позволит достичь большой охват аудитории и привлечь её внимание к существующей проблеме.

	2. Актуальный формат подачи информации
	Форматы вирусных роликов, «провокационных» плакатов, онлайн-тестов в последние несколько лет активно используются молодым поколением, которые являются целевой аудиторией в рамках проекта. Форматы станут удобным способ донесения информации до аудитории. 

	3. Общественная значимость
	Люди смогут изменить свое представление о безопасности в интернете в лучшую сторону и следовать предложенным в рамках проекта правилам.


2.7. Оценка рисков PR-кампании
В ходе реализации проекта необходимо учитывать следующие риски и угрозы:
	Риски
	Пути минимизации

	1. Незаинтересованность СМИ
	· Привлечение известных блогеров к участию в проекте;
· Создание «нестандартных» инфоповодов в информационном пространстве;
· Активное информирование СМИ посредством пресс-релизов;

	2. Восприятие материалов, разработанных в рамках проекта, в качестве провокации или агрессии
	Размещение в публичных страницах проекта контактов для обратной связи. При возникновении спорных ситуаций, вопросы будут решаться вместе с представителями команды.


2.8. Критерии оценки эффективности коммуникационной кампании
Одним из наиболее распространенных критериев эффективности PR-кампаний является упоминаемость в СМИ. Критериями эффективности разработанного проекта будут служить следующие показатели:
· Количество интернет-пользователей, прошедших онлайн-тест; 
· Вовлеченность общественности в проект;
· Освещение в СМИ;
· Количество положительных отзывов.
Эффективность PR-кампании будет измеряться следующими критериями:
· Количество подписчиков в публичных страницах проекта;
· Количество отзывов на городских порталах;
· Упоминания в СМИ.

2.9. Бюджет проекта
	Мероприятие
	Стоимость
(рублей)
	Источник

	Создание сайта для проведения теста
	Создание сайта с тестом — 2999 рублей
Итого: 2999 рублей
	«Фабрика сайтов»

http://www.fabricasaitov.ru/

	Регистрация домена для сайта проекта
	mysafeweb.ru — 199 рублей
Итого: 199 рублей
	«Регистратор доменных имён РЕГ.РУ»

	Печать листовок
	100 листовок цветной печати на лазерном принтере — 2400 рублей

Итого: 2400 рублей
	Творческая мастерская «Яркий мир»

	Проджвижние проекта в интернете (таргетинг)
	Продвижение поста ВК — 5000 рублей;

Итого: 5000 рублей
	Площадка социальной сети ВКонтакте

	
	ИТОГО: 10598 рублей
	


Приложения

Приложение 1. Анкета для социологического исследования 

интереса студентов к проблеме безопасности в интернете 

1. Какой из перечисленных источников получения информации является основным для вас? 
· интернет
· телевидение
· радио
· газета
· другое_________________________________________________________________
2. Есть ли у вас компьютер, ноутбук, телефон или планшет с выходом в интернет?
· да
· нет
3. Как часто в течение дня вы пользуетесь интернетом?
· менее одного часа
· 1-2 часа
· 3-4 часа
· более 5 часов
· другое_________________________________________________________________
4. Знаете ли вы о существовании проблем, связанных с пользованием интернетом?
· да
· нет
5. С какой из перечисленных ниже интернет-опасностей вы сталкивались?
· кибербуллинг (интернет-травля)
· интернет-спам/вирусы
· интернет-мошенничество
· группы смерти
· фейки (подделка, выдаваемая за настоящую вещь)
· интернет-зависимость
· не сталкивался с опасностями в интернете
· другое_________________________________________________________________
6. Сможете ли вы предпринять необходимые меры при возникновении опасной ситуации в интернете (взлом, интернет-травля, спам, фишинг)?
· да
· нет
7. Распределите (от менее значимого к самому значимому) ваши причины пользования интернетом:
· служебная необходимость
· общение с друзьями/коллегами/родными
· самообразование
· онлайн-игры
· возможность высказать своё мнение
· чувство принадлежности к миру
Приложение 2. Пример пресс-релиза
МОЛОДЫЕ ПИАР-СПЕЦИАЛИСТЫ НА СТРАЖЕ БЕЗОПАСНОСТИ В ИНТЕРНЕТЕ
Группа студентов из Красноярска проведёт ликвидацию безграмотности в интернете среди школьников и студентов, а также подготовит пользователей к возможным угрозам во всемирной сети 
Команда СибГУ им. ак. М.Ф. Решетнева в рамках проекта «Опасности в интернете.net» проведёт онлайн-тестирование школьников и студентов для определения уровня владения интернетом. Таким образом в сознании молодого поколения будет сформирована грамотная стратегия поведения в интернет-пространстве. 

До запуска онлайн-тестирования команда проекта провела анкетирование более 150 обучающихся и выявила низкий уровень грамотности среди школьников и студентов, и определила основные проблемы пользования интернетом. Также участники проекта опубликовали ряд видеороликов и плакатов в социальных сетях, которые призывают молодое поколение больше времени уделять опасностям в интернете.
Организатором проекта выступает Институт социального инжиниринга СибГУ.
В 2013 году «Фонд Развития Интернет» и факультет психологии МГУ имени М.В. Ломоносова при поддержке Google провели первое общероссийское научное исследование цифровой компетентности подростков и родителей детей подросткового возраста. По итогам выяснилось, что в России ежедневно пользуются интернетом 89% подростков 12–17 лет. В будние дни проводят в интернете от 3 до 8 часов 37% их них, в выходные — 47%. 

Институт социального инжиниринга СибГУ им. ак. М.Ф. Решетнева образован в 2016 году на базе гуманитарного факультета. На его базе проводятся заметные в стране мероприятия — Всероссийский студенческий фестиваль молодежных видеосюжетов, Всероссийский фестиваль «Неделя PR и рекламы на Енисее», всероссийские конференции, на которые приезжают специалисты со всей страны. 

Приложение 3. Медиакарта
	Название СМИ
	Директор
	Адрес
	E-mail
	Телефоны
	Электронный адрес

	«Телеканал СТС-Прима»
	Директор:
Буевич
Дмитрий Анатольевич
	ул. Советская, 35
	prima@prima-tv.ru
DmitryAB@prima-tv.ru
	2-98-38-00
2-27–70–90
	http://www.prima-tv.ru

	Красноярский государственный телеканал «Енисей»
	Директор:
Василий Вадимович Дружинин
	Остров отдыха, 11
	info@er-tv.ru
	236-01-36
	http://www.er-tv.ru

	«ТВК 6 канал»
	Директор:
Востров
Вадим Евгеньевич
	ул. Копылова, 50
	tvk6@krsk.ru
	2-02-70-01
2-44-14-30
	http://www.tvk6.ru


Телевидение
Интернет-издания

	Название СМИ
	Главный редактор
	E-mail
	Сайт

	«Проспект Мира»
	Юлия Соколова
	sokolova@prmira.ru
	prmira.ru

	«Сибирское Агентство Новостей»
	Ким Сергей
	sibnovosti@mkrmedia.ru
	sibnovosti.ru

	Newslab.ru
	Надежда Бохан
	nadya@newslab.ru
	newslab.ru


Приложение 4. Аватар и баннер проекта
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Приложение 5. Пример плаката
Приложение 6. Пример плаката
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Приложение 7. Пример поста Вконтакте для таргетинга
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Приложение 8. Список вопросов для онлайн-теста «Узнай свой уровень безопасного пользования интернетом»
1. Вам на телефон пришло подобное сообщение. Что вы будете делать? 
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· верну деньги 
· проигнорирую сообщение
· проигнорирую сообщение и заблокирую номер абонента 
2. [image: image8.jpg]Mucsmo

oo ] 200000t 55l 0%, Kpeaoa ~Gacnano Bescrpaso. Obogen peaTy 2220 vl

[-omens | Orserums scew | nepecnare. | [ vaanums | He cnau | - Nepewecrurs +Dowerurs + Ewe &%
PACCMOTPEHUE UCKA!

OTH0r0. ApSUTpaXHBIA CYa < 1o Dfsprus s £

A
T

A Kaprivn omemosens Nosasars apTivest

CIIELLMM COOBLLYIT BAM UHOOPMALIMIO O HAYANE NPOLECCA PACCMOTPEHUS CYAEBHOIO UCKA
Inpascrayie

Mo Hauwsm ganwe Ha 12 03 2013 1
Mposeputs Aaneie 0 Hasane cyaebnoro o

porus s vaiars s ypeturo puapaTen

cpopuitposano asTomaTIeCH!
TBearS Ha Hero He HyAHo.

EQBEPUTE [AHHEE KtoNaNovenkogo.ru



Вам пришло сообщение Вконтакте. Ваши действия?
· перейду по ссылке
· проигнорирую сообщение
· добавлю пользователя в черный список
· сообщу о спаме администрации «Вконтакте»
3. Вам пришло сообщение на почту о начале против вас судебного разбирательства. Ваши действия?
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· нажать на кнопку «ПРОВЕРИТЬ ДАННЫЕ»
· отправить письмо в спам
· отправить письмо в корзину
· проигнорировать

4. Ваш друг/одноклассник/одногруппник написал под вашей фотографией в социальной сети комментарий: «Плохая фотка и ты на ней получился плохо!!!». Как вы отреагируете?
· удалю комментарий
· удалю комментарий и заблокирую друга
· отвечу также грубо
· сообщу администрации социальной сети о нарушении правил и заблокирую друга
· выскажу своё недовольство лично обидчику
5. Некто со страницы вашего друга просит срочно отправить код безопасности от вашей карты, якобы для оплаты долга по мобильной сети? Что вы сделаете?
· конечно сообщу код безопасности другу
· проигнорирую, заблокирую пользователя и сообщу о нарушении администрации
6. На какую из перечисленных ссылок вы не должны нажимать, чтобы не наткнуться на вирусы? 
· vk.com
· yandex.ru
· vk.cc/14dfsfdst 
7. Что из перечисленного ниже поможет распознать интернет-зависимость у человека?

· Зависимый ощущает нервозность и раздражительность, находясь не у компьютера
· Зависимый пренебрегает семьёй, школой, пищей и сном
· Зависимый употребляет компьютерную терминологию в бытовом разговоре
· Зависимый считает время за компьютером лучшим и счастливым
· Все вышеперечисленные выше пункты
8. Какой пароль из предложенных вы выберете для вашей личной страницы в социальной сети?

· 123456
· 654321
· PetyaIvanov98
· 14F5Ea56Joe88
9. Некий аноним в сети просит отправить ему ваши фотографии. Что вы будете делать?

· отправите фотографии
· проигнорируете сообщения
· заблокируете пользователя и сообщите о нарушение администрации сети
10. Пользователь под ником DangerMan77 предлагает вам встретиться и рассказать про интересный проект, участие в котором откроет для вас новые возможности и поможет реализоваться. Что вы предпримите?
· напишите о своем согласии на встречу
· проигнорируете сообщения
· заблокируете пользователя и сообщите о нарушение администрации сети
· сообщите в соответствующие органы о подозрительной личности
Приложение 9. Уровни владения интернетом для онлайн-теста
	Уровень (навык)
	Количество правильных ответов
	Комментарий

	1. Гуру интернета
	10
	Молодец, так держать! Ты знаешь про всемирную сеть всё, и даже больше. Тебе не страшны опасности и угрозы в интернете. А ещё сохрани для себя «3 золотых правила пользования интернетом». Повторить не помешает.

	2. Мастер
	8-6
	У тебя почти высокий уровень, но надо быть внимательнее в этой всемирной сети. Здесь столько всего опасного! А ещё сохрани для себя «3 золотых правила пользования интернетом». Тебе пригодится.

	3. Профан
	5-3
	Увы и ах, но всё не так хорошо. Интернет полон опасностей и тебе надо знать о его опасных местах и угрозах, чтобы миновать. Поэтому обязательно сохрани для себя «3 золотых правила пользования интернетом» и держи их возле себя при пользовании интернетом.

	4. Что такое интернет?
	0-2
	Кошмар! Может ты просто решил пошутить? Надеюсь, что это так, потому что твой уровень владения интернетом ужасно низок. Тебе нельзя пользоваться интернетом без присмотра взрослых, так как тебе предстоит многому научиться и узнать нового. А пока сохрани себе и начни с «3 золотых правил пользования интернетом». И без них в интернет не заходи ни в коем случае! 


Приложение 10. 3 золотых правила пользования интернетом
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Приложение 11. Сценарий шоу «Интернет-инспекция»
Пилотный выпуск шоу «Интернет-инспекция»

Формат видеороликов: хронометраж от 10 до 15 минут. Студия с однотонным фоном будет являться площадкой для съемок.
Цель: посредством рассмотрения публичных аккаунтов лидеров общественного мнения привлечь внимание молодой аудитории к существующим проблемам безопасности в интернете.
Концепция: приглашенные на шоу эксперты будут рассматриваться аккаунты российских медиа-персон в популярных социальных сетях с точки зрения безопасности: «Вконтакте», Instagram и Facebook. 
Ведущие: приглашенные эксперты в сфере интернет-безопасности будут комментировать допущенные ошибки с точки зрения безопасности и в итоге выносить вердикт о степени безопасности страницы для пользователя.
Приложение 12. Публичная страница проекта во «Вконтакте»
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