МЕДИАСТАРТАП, Заявка участника 

	Критерий
	Описание



	Участники команды + распределение обязанностей
	- Маргарита Фещенко (3 курс, кафедра цифровых медиакоммуникаций): редактор, корреспондент

- Валерия Чучман (3 курс, кафедра медиадизайна и информационных технологий): фотограф, верстальщик, дизайнер

- Мария Козлова (3 курс, международная журналистика): корреспондент

- Анастасия Гетманенко (2 курс, реклама и связи с общественностью в коммерческой сфере): smm-менеджер



	Название + логотип 
	- Предполагаемое название – «Стало быть»
- Концепция портала строится на сопоставлении настоящего и прошлого (условно «было/стало»), отсюда название

- Изначально НЕ новостное СМИ, поэтому само название предполагает, скорее, длинные истории без жесткой привязки ко времени («Стало быть, вот что произошло…»)

- С другой стороны, «стало быть» = «следовательно», «значит», «таким образом». Соответственно, тексты в этом СМИ отвечают на вопрос «И что нам с этого?»
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	Концепция медиа
	Три базисных тезиса: 

- городской портал

- противопоставление «было/стало»

- атмосфера города через иллюстративный материал

Сайт не новостной, темы не привязаны ко времени. Городской портал исключительно о жизни Петербурга и, возможно, Ленинградской области (на правах агломерации). Тексты о вопросах современности и ответах, которые находили еще в прошлом. 

Миссия: соединить актуальность и исторический контекст + атмосферу города (весьма по-петербургски).

Сайт делится на два больших блока: о настоящем и о прошлом. В каждом блоке одновременно появляются тексты на одну и ту же тематику, но о разных периодах жизни города.

Пример темы – уборка улиц в летний период. Исторический текст – о работе дворников, скажем, в XIX-XX веках (работа с монографиями и архивными фото, по крайней мере на  https://pastvu.com/). Современность – материал об уборке дорог, чистке рек и памятников, ежегодной очистке фасадов зданий. Атмосфера – через фото с места + видео (например, у «Моей Планеты» был фильм о Санкт-Петербурге, где съемка велась из кабины поливочной машины: с 20:45  https://www.youtube.com/watch?v=QADCu9fpFwE) 



	Формат подачи информации
	Формата, соответственно, два:

- Для «современных» тем: материалы с прямой речью (герои), фактами (врезки) и с большим количеством атмосферных фото и видеовставок.

По тексту это может выглядеть так, но это лишь отдаленные прототип:  https://og47.ru/2017/07/31/Staruyu-Ladogu-razovyut-klasteromnbsp-696 
- Для исторических текстов, соответственно, переработка информации из исторических источников также с фото и инфографикой. Не слишком объёмные материалы – чтобы не «перегружать» читателя информацией. 



	Способы монетизации + работа в соцсетях
	Монетизация:

- Партнерские тексты (например, общепит)

- Совместные проекты с организациями (больше имиджевая вещь совместные эксклюзивные экскурсии с лучшими турбюро или, наоборот, малоизвестными, но любящими свое дело инстаблогерами)

- Свой дизайнерский мерч, который будут покупать изначально не за приверженность к изданию, а из-за эксклюзивного дизайна

Работа в соцсетях:

- Группа ВКонтакте с ежедневным пополнением контента (могут быть даже «Факты о Петербурге», но, разумеется, в своей уникальной обработке и едином дизайне)

- Если исходить из полного отсутствия бюджета на таргет, начальное продвижение через личные страницы в Инстаграм (там набралась хоть какая-то публика, продвижение уже не «с нуля») 


	Редакционные проекты + акции + предполагаемые темы
	Пул тем, которые можно развить в серии материалов: 

-  уборка улиц в разные времена года

- комфортная городская среда, пешеходные зоны Петербурга

- городские праздники

- городская кухня

- градостроительство и реставрация

- аренда и покупка жилья

- общепит




