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Молодёжное интернет-издание «Мясоед»

У НАС ЗДЕСЬ МЯСО/ЧИТАЙ, ПОКА ГОРЯЧО

Цель издания: свежо рассказать о привычном мире, делая акцент на актуальных жёстких темах.

#БЭДТРИП – печальные истории с плохим концом и ужасными последствиями, советы, как избежать проблем, от тех, кто их не избежал (заражение СПИДом в тату-салонах, вербовка через интернет, травля наркотиками в клубах, аборты, беременность и раннее бесплодие).

В качестве журналистских акций можно организовывать открытые площадки для выступлений героев – они получат возможность рассказать о своих бедтрипах и помочь тем, что влип в подобную ерунду.

В рубрике предполагается обратная связь – в комментариях и телеграмм-канале читатели могут сочувствовать героям и рассказывать о подобных опытах.

СЕМИ ПЯДЕЙ – рассказы о молодых и талантливых, истории успеха, которые заканчиваются в клиниках или не заканчиваются вообще.

БИЧПАКЕТ – лайфхаки по выживанию на небольшие деньги, освещение недорогих заведений, акций, реклама и рецепты «из того, что есть в холодильнике» или того, что можно купить в магазине под окнами.

#ФЕМЗОНА («НЕ БОЙСЯ ПАРЕНЬ, ТЫ СЮДА НЕ ПОПАДЁШЬ») – взгляд феминисток на жизнь в виде авторских колонок и интервью. Читатели смогут комментировать материалы.

МЯСОЕД – последние мясные, трешовые новости, обзоры тусовок и концертов.

СТАРПЕРЦЫ – истории о молодёжи за 40.

WORL VISION – эксперименты журналистов на себе (что будет, если слушать одну и ту же песню на фоне неделю, ходить по дорогим заведениям и заказывать только воду)

Ещё планируем выкладывать полезные ссылки на обучающие бесплатные вебинары и мастер-классы по разным рубрикам (например, Coursera.com, vimeo.сom, TED.com)
Команда: корреспондент-дизайнер Стася Кудряшова (журналистика), корреспондент Кристина Есина (журналистика), smm-специалист Диана Миликян (РиСО).
http://budapesh2017goodtrip.tilda.ws/page2486930.html
С чего мы начинаем?

«Мясоед: у нас тут мясо» - молодёжное интернет-издание. Оно основывается на публикации материалов из обыденной жизни в зависимости от рубрики.

Процесс SMM мы подразделяем на два этапа: 

· Сперва, решим, почему мы идём в социальные сети, почему интернет будет основной площадкой для продвижения нашего интернет-издания; как с этим выбором связана целевая аудитория, на которую мы ориентируемся.

· Непосредственно воплощаем идеи в жизнь
Определяем целевую аудиторию

· Преимущественно молодая аудитория. Возраст варьируется от 16 до 25-30 лет; в основном студенты и подростки, ищущие способы сэкономить на развлечениях, желающие не только вдохновиться историями успеха своих сверстников, но и получить возможность узнать о плохом опыте других, и тем самым найти своё дело в жизни. Мы не стараемся охватить всю аудиторию молодёжи, а опираемся именно на, так сказать, её «вникающую» часть, которая ищет качественный и разноплановый источник новостей, событий и информации

· Перспектива охватить развивающуюся аудиторию всех городов России таким образом, чтобы читатели издания могли делиться своими историями, идеями и т.д., независимо от места проживания

· Молодёжная аудитория очень специфическая по сравнению с другими: с одной стороны, это одна из самых легко соблазняемых громкими брендами и провокационными/сенсационными новостями и событиями часть населения, с другой стороны, по сравнению со взрослыми, у них низкая покупательная способность, поэтому к дальнейшем реклама в интернет-издании надо относиться очень аккуратно и соотносить товар с ценовой категорией

[image: image2.png]IenawTyaHaTh
613HeC- ONbIT CBOMX
CBePCTHUKOB, y3HATH
0 KauecTBeHHbIX
NPORYKTaX M yTyrax

Mo/lopan aynuTopHs,
Bapupyemas o116 Ao
30 ner

Lienesas

ayauTopu

VHTepecyerca
COBbITHSIMM OPORa H
CTPaHbI, MLLeT WX
KauecTBeHHbie
WCTOUHMKM

B ocHoBHOM,
nORpPOCTKM 1

CIYAeHTL, MiLyLpe
ce6s B 6onblOM

mupe;





Какие социальные сети использовать?

Основными площадками для продвижения для нашего интернет-издания станут 

· Telegram – приоритетная социальная сеть. Площадка для размещения всех публикаций с ссылками на интернет-издание, обзоров и анонсов мероприятий и событий, проводимых в городе, распространение информации о проводимых акциях и розыгрышах 

· Instagram – фото-блог. Публикация в stories фото-контента с ссылками на интернет-издание, обзор новостей в более кратком виде, онлайн-трансляция мероприятий 
· Вконтакте – площадка преимущественно для размещения рекламных и коммерческих публикаций 
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Вовлекающий контент: 

· Возможность для читателей делиться фотографиями, новостями, событиями, видео и задавать открытые вопросы \
· Организация временных розыгрышей и конкурсов, рекламируя одновременно какие-либо товары или услуги от спонсоров/рекламодателей 

· Возможность для читателей делиться мнением о сайте, возможным идеям усовершенствования издания 

· Проведение опросов 

· Перечисленные рубрики 

Пользовательский контент: 

· Видео и текстовое интервью ЦУ/читателей издания 

· Публикации цитат читателей 

· Публикация предложенных новостей читателей 
· Публикация событий, новостей, интересных историй, соответствующих тематике определённой рубрики, читателей издания 
· Онлайн-трансляция интересных молодёжных событий и мероприятий 
· Ответы на часто задаваемые вопросы 

Обучающий контент:

· Анонсы предстоящих событий 

· Ссылки на бесплатные вебинары, мастер классы и т.д.

· Анонсы мероприятий, соответствующие вашей тематике

· Исследования и статистика, которые предоставляет интернет-издание

Рекламный контент:

· Справочная информация по рекламируемым товарам и услугам, которые соответствуют запросам целевой аудитории

· Рекламные ролики

· Публикации с призывом покупки 
