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ВВЕДЕНИЕ
 «Книга — такое же явление жизни, как человек, она — тоже факт живой, говорящий, и она менее «вещь», чем все другие вещи, созданные и создаваемые человеком» 

Горький М.
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 современных условиях в процессах формирования художественных предпочтений, ценностных ориентаций, культурных установок значительную роль играет чтение литературы. Отражая действительность, развивая воображение, посредством создания образов и героев, отражающих в чертах своих характеров  особенности современности, литература имеет свою собственную уникальную специфику в формировании общечеловеческих ценностей, приоритетов, взглядов. Эта специфика заключается не только в развитии эстетических и нравственных потребностей личности, но и в подъеме духовной культуры. 
Однако в последние десятилетия в российском обществе роль книг в жизни молодых людей теряет значимость с появлением достаточно развитой системы коммуникации, интернета, СМИ. По мнению специалистов, значительную часть досуга молодежи заполняют средства массовой информации – телевидение, видео, радио, игры, посредством которых сегодня формируется внутренний мир молодого человека, его. В связи с этим молодые люди проявляют слабый интерес к книгам. 

Изучению данной проблемы посвящено много исследований, позволяющих ответить на вопрос, почему молодежь перестала читать книги, что стало источником ее социального и культурного образования. Главные причины, по мнению социологов, – это ускорение ритма жизни и принятие русскими людьми западного менталитета. В век компьютеризации характерно общее стремление социума к оптимизации временных затрат. Люди стремятся делать все быстро, поэтому сейчас фильмы актуальнее книг. 
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 связи с этим авторов проекта интересует изучение этой проблемы конкретно на примере студентов в возрасте от 17 до 20 года Вологодского государственного университета. Именно данное молодое поколение, заканчивая школу (где чтение литературы входило в обязательную образовательную программу) поступает в вуз, «освобождается» от обязанности чтения и изучения литературы. Им вовсе необязательно читать книги, поскольку в широком доступе предоставлены краткие пересказы любых классических произведений. За небольшой промежуток времени можно узнать основную суть любой книги, чтобы затем начать заниматься любимыми делами. 
Одновременно, нельзя сказать, что современные молодые люди не читают вовсе. Масса информации прочитывается ими в Интернете. Молодежь читает блоги, изучает страницы социальных сетей, различных сайтов и форумов. 

Приобщение молодого поколения к литературе, роль книги и чтения как сложного познавательно процесса, требующего подключение фантазии и воображения, ассоциативного ряда, является важным фактором гуманизации и дальнейшего развития всего общества, а также необходимым условием развития, как личностной, так и общенациональной культуры. 
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Таким образом, данный проект актуален, и ценность его  заключается в том, что он способен удовлетворить изменяющиеся потребности молодого поколения в их социокультурном развитии.
ИССЛЕДОВАТЕЛЬСКИЙ ЭТАП

На данном этапе было проведено два вида исследования –
анкетный опрос и экспертное интервью.
АНКЕТНЫЙ ОПРОС

Гипотеза: современные молодые люди не проявляют интерес к литературе, не видя в ней источник нравственного и эстетического развития.
Цель: исследовать степень заинтересованности студентов в чтении литературы.

Задачи:

1. Определить, насколько важна сегодня информация, поступающая посредством литературы.  

2. Выявить основные литературные предпочтения.
3. Определить уровень значимости книги в процессе получения литературной информации:
a) изучить популярность книг среди молодежи;

b) выявить, какие литературные жанры сегодня приобрели предпочтение среди молодежи;

c) рассмотреть источники получения информации.
Объект: студенты Вологодского государственного университете в возрасте от 17 до 21 года, было опрошено 91 человек,  генеральную совокупность представила молодежь в возрасте от 17 до 21 лет
Предмет: выявить степень заинтересованности студентов чтением.
Методика: анкетный опрос (Приложение № 1), который позволяет в короткий срок и при сравнительно небольших материальных затратах собрать информацию среди большой группы людей, получить сведения «из первых рук».
Результаты. Для изучения значения книги и роли литературы в жизни молодого поколения было выявлено, как студенты вуза предпочитают проводить свободное время (Приложение № 2, рис. 1). Лидирующие позиции здесь занимают прогулки с друзьями (66 %) и просмотр фильмов (68 %), чтение же находится на третьем месте (39 %). Это свидетельствует о том, что чтение не является приоритетным времяпрепровождением.
Далее было выяснено, какие источники информации чаще всего предпочитают (Приложение № 2, рис. 2). Первое место с большим отрывом занимает интернет (92 %) как наиболее удобный и оперативный источник, за ним следуют телевидение и книги. Причем только 37 % респондентов включают книги в круг своих ценностей.
Данные исследования показывают, что 76 % респондентов читают для расширения кругозора, это говорит о том, молодые люди стремятся обогатить свой внутренний мир, сформировать высокие морально-нравственные и духовные ценности (Приложение № 2, рис. 3) .  
Рисунок 4 показывает, в каком возрасте студенты читали больше всего (Приложение № 2). Большинство респондентов читали в возрасте 15-17 лет (36 %), это прежде всего связано с освоением общеобразовательных программ в школе и непосредственно со сдачей ЕГЭ.

Следующий вопрос демонстрирует, что большинство читают и в бумажном и в электронном носителе (Приложение № 2, рис. 5).

Стоит отметить, что за последний месяц половина респондентов (50 %) не прочли ни одой книги; 1-2 книгу – 42 %, 3-4 – 5 %, более 5 – 3 % (Приложение № 2, рис. 6).
Распределение результатов ответов на вопрос о предпочтениях в литературных жанрах (Приложение № 2, рис. 7). Первенство здесь за приключенческой литературой и фэнтези – её предпочитают до 46 % и 41 % соответственно. Данные жанры в большинстве своём характеризуются лёгкостью изложения, оторванностью от имеющихся реалий; они носят более развлекательный характер, зачастую оторванные от мира и написанные жаргонно – сленговым языком. Также надо отметить незначительную востребованность молодыми читателями классической литературы, составляющей достояние российской и мировой культуры. 
Для выявления конкретных литературных произведений, героев анкета содержала открытые вопросы. Во-первых, респондента просили назвать любимую художественную книгу. Оказалось, что в постоянный список книг, читаемых молодежью, уже не первый год входят произведения Коэльо и Дэн Браун, Ричард Бах, Роулинг, Стефани Майер и Толкиен, Рэя Брэдбери, Роджера Желязны, Оскара Уайльда, Сьюзен Коллинз и др. Предпочтение данным авторам отдаются в связи с экранизацией многих произведений.  Кому-то нравится случайно попавшаяся в руки классика ​– случайно оттого, что школьную программу (особенно «Войну и мир») школьники предпочитают узнавать по сокращенным версиям, в которых от книг остается только пересказ сюжета. Одновременно произведения классиков, серьезных писателей – современников читаются лишь как обязательные, в связи со школьной или институтской программой. Необходимо ответить, что на вопросы назвать любимую художественную книгу, любимого литературного героя, какую книгу посоветовали бы для прочтения и что планируете прочитать в ближайшее время – затрудняются ответить – 25 %, 48 %, 38 %, 64 % соответственно.
Рисунок 8 (Приложение № 2) свидетельствует о том, что, по мнению респондентов, самым лучшим подарком являются деньги (58 %).
На вопрос «Как вы думаете, будет ли в будущем чтение восприниматься как необходимый элемент образования, воспитания и развития личности?» (Приложение № 2, рис. 9) большинство ответило, что книги заменит Интернет как необходимый элемент образования, воспитания и развития личности (62 %). Это свидетельствует о том, что значение книги для формирования личности сводится практически к нулю, не способствует формированию художественного вкуса и подлинной культуры.
ЭКСПЕРТНЫЙ ОПРОС

Цель: изучение, анализ мнений и оценок экспертов о заинтересованности в чтении у молодого поколения.
Эксперты: 
· Баранов Сергей Юрьевич, заведующий кафедрой литературы Вологодского государственного университета (эксперт № 1);

· доктор филологических наук, профессор Бараков Виктор Николаевич (эксперт № 2); 
· декан гуманитарного факультета, кандидат философских наук Асташов Владимир Николаевич (эксперт № 3); 
· заведующая учебно-методическим отделом научной библиотеки  Сидоряка Оксана Николаевна и заместитель директора научной библиотеки ВоГУ Соловьева Наталья Геннадьевна (эксперты № 4).
Предмет: исследовать мнения экспертов о чтении литературы студентами.
Методика: экспертный опрос (Приложение № 3), который позволяет интерпретировать мнения специалистов и профессиональный взгляд на объект исследования, связанных с ним процессов и явлений, сформулировать прогнозы, выдвинуть гипотезы. 
Результаты.
Вопрос  – «Как вы думаете, стала ли меньше читать современная молодежь? Почему?».
Эксперты № 1,2,3 – единогласно утверждают, что современная молодежь стала читать гораздо меньше. Книги заменили электронные ресурсы для получения информации. Эксперты сошлись во мнении, что русская  классика отходит на второй план, и востребована только тогда, когда ее изучают в школьной программе. Это объясняется, прежде всего, возникшей трудностью в понимании языка, существованием языкового барьера. Многие термины непонятны, у молодежи не возникает желания обращаться к словарю. Поэтому большинство читает легкую литературу, на том языке, на котором общается в повседневной ситуации.
Эксперт № 1 говорит: «Как-то на одной лекции я попросил поднять руки тех, кто никогда не читал «Трех мушкетеров», – подавляющее большинство, буквально единицы, 1-2 человека, читали, остальные – нет. Легче смотреть в экран телевизора, чем разбираться в читаемом». Также данный эксперт отмечает следующее: по статистике проекта PISA (Международной программой по оценки образовательных достижений учащихся) Россия занимает 42 место, в таких категориях, как «Грамотность», «Нахождение информации», «Интерпретация текста» и «Рефлексия и оценка».
Эксперт № 2 отмечает, что у молодого поколения отсутствует уважение к художественной литературе,  его не интересуют вопросы духовно-нравственного и эстетического характера. Одновременно идет массовая пропаганда «любительской литературы».
Эксперты № 4, напротив, считают, что современная молодежь не стала читать меньше.  Большинство только сменило формат чтения. Кроме того появились новые факторы, способствующие выбору той или иной книги. Они отмечают, что выбор книги для чтения сегодня во многом зависит от мнения сверстников, людей из группы по интересам, лидеров-мнений, в то время как раньше все ориентировались на советы преподавателей, учителей и библиотекарей, поэтому и читали более серьезную классическую литературу. 
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Вопрос  – «Какие меры должны предприниматься, чтобы исправить данную ситуацию?». 
Все эксперты сошлись во мнении, что одним из способов разрешения проблемы является государственное регулирование в области литературы и образования. 
Эксперт № 1 комментирует: «Навыки чтения формируются постепенно, последовательно. Мы должны вкладывать мысли и переживания во внутренний мир человека посредством литературы. Знакомясь с ней, человек развивает себя, свой ум, воспитывает в себе духовно-нравственные и эстетические ценности. Раньше первым экзаменом во всех школах СССР было сочинение, и это было обосновано идеологически. Проверялась состоятельность человека как человека,  его интеллектуальные, духовные, культурные, гражданские составляющие. Сейчас же литература выведена из обязательных предметов».

Эксперт № 2 отмечает, что нужно воздействовать на молодое поколение с помощью новых способов, студенты и школьники должны быть заинтересованы в получении новых знаний. 
Эксперты № 3 и 4 утверждают, что необходима популяризация чтения художественной литературы через Интернет и СМИ, находить новые способы и формы воздействия. Также привлекать внимание сторонних организаций, например, «Содружество».

Эксперты № 4 также комментируют, что в Научной библиотеке ВоГУ проводятся различные встречи, лекции с писателями, активно ведется деятельность в социальных сетях по повышению информированности молодежи о тех или иных мероприятиях, проводимых в библиотеках,  деятельность по знакомству с теми литературными отрывками и цитатами, способными заинтересовать сегодняшних школьников и студентов.
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В результате  проведенного исследования гипотеза
«Современные молодые люди не проявляют интерес к литературе, потому что не видят в ней источник нравственного и эстетического развития» подтвердилась.
ВЫВОДЫ ИССЛЕДОВАТЕЛЬСКОГО ЭТАПА
Таким образом, в результате проведенного анкетирования и экспертного опроса можно выделить следующую проблему:

· современные молодые люди недооценивают роль литературы как источника духовно-нравственного, эстетического, интеллектуального развития, и в результате этого делают выбор в пользу литературы рекреационно-развлекательного характера, более легкой,  простой для понимания.   
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Однако нельзя говорить о том, что только сама молодёжь является источником проблемы. Многие внешние факторы сегодня далеко не способствуют развитию чтения и литературы, прививанию хорошего вкуса в жанровых предпочтениях и умения выбрать достойное произведение. 
Для преодоления вышеперечисленной ситуации, либо для того, чтобы хотя бы снизить динамику её проявления необходимо, в первую очередь, реализовывать мероприятия, направленные на актуализацию чтения, показать его важность и значимость в процессе формирования духовно-нравственных, эстетических, интеллектуальных ценностей, на что и направлен представленный PR-проект.
SWOT- АНАЛИЗ 

	S
· небольшие затраты на реализацию проекта;

· заинтересованность администрации вуза  в реализации проекта;

· возможность участия на добровольческой основе людей, общественных организаций. 

· заинтересованность молодежи в самореализации и самосовершенствовании
	W

· возможная проблема в поддержке реализации проекта.

· несерьезное отношение целевых аудиторий к проекту на начальном этапе


	О

· возможность экстраполяции проекта на другую аудиторию;
· включение проекта в региональные программы
	T

· нежелание спонсировать проект организациями;

· появление противников проекта


ЭТАП ПЛАНИРОВАНИЯ
КОНЦЕПТУАЛЬНЫЕ ОСНОВЫ ПРОЕКТА
Что мы предлагаем? 
В результате проведенного исследования, можно констатировать, несмотря на то, что одной из главных потребностей современного молодого поколения  является потребность в саморазвитии, в поиске ответов на философские вопросы, ценность книги как источника знания в этой сфере частично утеряна. Сегодня выбор литературы чаще всего носит информационно-развлекательный характер,  а не просветительский. 

В связи с этим авторами проекта предлагается актуализировать чтение книг как источника духовно-нравственного, эстетического, интеллектуального развития, что предполагает включение в проект сразу нескольких направлений, ответственных за развитие важных человеческих качеств и нашедших свое проявление в разработанных акциях и мероприятиях. В них авторы акцентируют внимание на том, что чтение – это прекрасная возможность найти единомышленников; прожить несколько жизней сразу, получить доступ к знаниям и опыту предыдущих поколений, научиться говорить с нашими «отцами», читая Ивана Тургенева и других, увидеть «маленького человека» благодаря Николаю Гоголю и Антону Чехову, найти в себе смелость для экспериментов вместе с произведениями Даниила Гранина и других, познать мир и себя в этом мире, и т.д. 

Создавая  единое общественное пространство в вузе, проявляющееся в двух вариантах: реальной и виртуальной, мы хотим говорить о серьезных вещах на серьезном уровне, однако на языке, понятном молодежи, задействуя популярные формы коммуникации и каналы передачи информации.  
С помощью PR-деятельности, оказывающей мягкое стимулирующее воздействие на целевые аудитории, мы стремимся влиять на устоявшиеся убеждения молодых людей, возвращая книге ее значение как ценности. 
Миссия PR-проекта – формирование высокоинтеллектуального, духовно-нравственного, ответственного, инициативного и компетентного поколения  России. 

Цель PR-проекта – актуализировать чтение художественной литературы, показать ее важность и значимость в процессе формирования и воспитания духовно-нравственных, эстетических, интеллектуальных ценностей.








Целевая аудитория:

ПРИНЦИПЫ PR-ПРОЕКТА
· Принцип легитимности: все проводимые мероприятия осуществляются только при непосредственном согласии всех участников и общественном одобрении.

· Принцип инициативности и вовлечения: в основе проекта лежит желание молодежи творить, созидать.

· Принцип комплексности: согласованное взаимодействие органов и учреждений, занимающихся реализацией различных аспектов деятельности. 

· Принцип системно-организационного подхода: предполагает скоординированную, целенаправленную работу. 

· Принцип последовательности в реализации этапов проекта.

· Принцип личностной ориентации.

· Постоянная информационная поддержка: регулярное создание информационных поводов для СМИ, информирование аудиторий за счет печатных изданий. 

· Принцип адресности:  проект направлен на конкретные целевые аудитории.

· Принцип малобюджетности: использование внутренних резервов вуза, Вологодской области (государственное целевое финансирование), привлечение спонсоров, а также других заинтересованных субъектов.

· Принцип адекватности и реальности воплощения – предполагается воплощение проекта в Вологодской области.
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ТЕХНОЛОГИИ РЕАЛИЗАЦИИ PR-ПРОЕКТА
· Корпоративное волонтерство – добровольное участие сотрудников в различных социальных программах при поддержке своей компании.

· Игрофикация (геймификация) – использование игровых элементов и приемов дизайна игр в неигровом контексте.

· Визуализация – создание условий для зрительного наблюдения.

· Сторителлинг – искусство увлекательного устного рассказа. Истории более выразительны, увлекательны, интересны и легче ассоциируются с личным опытом, чем правила или директивы. Они лучше запоминаются, им придают больше значения, и их влияние на поведение людей оказывается сильнее.

· Е-learning – процесс обучения действием состоит из обучения через проживание ситуаций, решения проблемных и креативных задач, получения соответствующих знаний, направленной групповой обучающей работы.

· Лайфхак – маленькая хитрость, полезный совет, помогающий решать бытовые проблемы, экономить время. Это набор методик и приёмов «взлома» окружающей жизни для упрощения процесса достижения поставленных целей при помощи разных полезных советов и хитрых трюков.


[image: image8.png]WHTepHeT





НОСИТЕЛИ:
· университетские и факультетские газеты – опубликование имиджевых статей, статей информационного и рекламного характера;
· полиграфические материалы (буклеты, брошюры, проспекты, листовки, афиши);

· интернет-ресурсы: веб-сайт, представительства в социальных сетях Вконтакте, Facebook, Instagramm, YouTube;
· видеоэкраны в зданиях вуза;
· стенды в учебных корпусах;

· сувенирная продукция.
ЭТАПЫ PR-ПРОЕКТА














МЕДИА-ПЛАНИРОВАНИЕ PR-ПРОЕКТА
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	Газеты:
	

	Университетская газета «Политехник»
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Факультетские газеты
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Информационные материалы:
	

	Брошюры, буклеты, проспекты, афиши
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Телереклама: 
	

	Видеоэкраны в учебных корпусах вуза
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Интернет-ресурсы:
	

	Сайт ВоГУ  http://www.vstu.edu.ru/ 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Сайт научной  библиотеки ВоГУ http://www.biblioteka.vstu.edu.ru/ 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Группа Вконтакте библиотеки ВоГУ https://vk.com/slibvsu 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Группа проекта Вконтакте
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	YouTube
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Группа проекта в Instagram
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


	
	
	
	– основные акции, мероприятия
	
	градиент – ослабление акций, мероприятий 


 ПЛАН ВЫПУСКА 

	Канал СМИ/производитель
	Название рекламной продукции
	Количественные характеристики
	Примечание

	Пресса:
	

	«Политехник»
	Рекламный модуль
	½ полосы, еженедельно, три раза в месяц
	

	«ГИФ»
	
	
	

	Полиграфия:
	

	РИО ВоГУ
	Изготовление стендов
	15 шт.
	Количество и расположение объявлений А4 – 2х3, размер 81х80 см, полноцветной

	Типография «Русский интеллект»
	Буклеты, лифлеты, брошюры, проспекты
	300 шт.
	Формат А5, 2 стороны, бумага глянцевая, полноцветная

	Агентство «Реклама по-русски»
	Изготовление продукции с фирменной символикой (авторучки, футболки, блокноты, обложки для книг, закладки)
	100 / 50 / 100 / 100 / 100
	Авторучки пластиковые, белого цвета.

Футболки белого цвета, универсальные.

Формат блокнота А5 = 148х210 мм, количество страниц – 60.
Размер обложек - 170х257.

Закладки разноразмерные.

	Телетрансляция
	Запуск небольших социальных и юмористических видеороликов в блоке трансляции информации
	3 выхода по 1,5 минуты в день (в 9,25; 11,15; 14,45)
	Видео без звука, цветные, с бегущей строкой,

	
	Информационно-познавательный блок, знакомство с книгами, писателями, проведение викторин и конкурсов. 
	5 выходов по 1 минуте в день (в 9,30; 11,00; 13,00; 14,50; 16,30; 18,00)
	

	Интернет-ресурсы:
	

	Сайт ВоГУ  http://www.vstu.edu.ru/ 
	Баннеры 
	100 показов (468х60) в день
	Сложный анимированный баннер

	Сайт научной  библиотеки ВоГУ http://www.biblioteka.vstu.edu.ru/ 
	Баннеры, информационные статьи
	1000 показов (468×60)  / 500 показов (120х240)
	

	YouTube
	Вирусные видеоролики
	по 2-3 минуты
	Звуковые цветные видео


ЭТАП РЕАЛИЗАЦИИ
На протяжении реализации проекта предполагается организация и проведение виртуальных и реальных ключевых мероприятий, таких, как:

· виртуально-реальные игры, конкурсы, акции;

· образовательные программы;

· мастерские добрых дел (походы, экскурсии и т.д.).
Деятельность постоянно освещается в интернет-пространстве и в социальных сетях. Любой желающий может принять участие в мероприятиях. Запись на мероприятия производится в электронной форме или при непосредственном контакте с организаторами. 
Одновременно предусматривается размещение на всех информационных материалах (на видеоэкранах, афишах, газетах) мотивирующих лозунгов, таких как «Чтение литературы заставляет вас отстаивать свое собственное мнение», «Читать круто!» и другие.
ГРУППА «ВКОНТАКТЕ» 
Цель: вовлечение пользователей социальной сети «Вконтакте» в проект.
Идея: создать группу, где будут опубликованы новости и информация о реализации рекламной компании. Структура и наполнение группы должны соответствовать ожиданиям аудитории. Для обеспечения дополнительного притока пользователей мы будем проводить различные конкурсы и розыгрыши ценных призов от партнеров проекта. 
Группа «Вконтакте» предложит пользователям поделиться своими любимыми авторами, произведениями, героями обсудить их с другими участниками. 
ПОЛИГРАФИЧЕСКИЕ МАТЕРИАЛЫ
Цель: привлечение внимания аудитории к чтению художественной литературы.

Идея: распространение информационных материалов (баннеров, брошюр, буклетов, проспектов, афиш) о книгах (Приложение № 5).  
Носители: интернет-ресурсы, стенды, студенческие газеты.
СЕРИЯ ВИДЕОРОЛИКОВ 
Цель: привлечение внимания аудитории к чтению художественной литературы.
Идея: для привлечения внимания пользователей к чтению литературы будут запущенны мотивационные, социальные, информационные, вирусные видеоролики (Приложение № 6). В ролике будет участвовать студенты, преподаватели ВоГУ, а также жители региона. Возможно организация конкурса среди студентов на написание лучшего сценария или монтаж видеоролика.
Суть видеороликов – показать пользу чтения.
Носители: интернет-ресурсы – веб-сайт, социальные сети Вконтакте, Instagram, YouTube.

СЕРИЙНЫЕ ФОТОКОНКУРСЫ В СОЦИАЛЬНОЙ СЕТИ INSTAGRAM 

Цель: вовлечение пользователей социальной сети Instagram в проект.
Идея: суть конкурса заключается в том, что студенты ВоГУ будут выкладывать свои фотографии с книгами, библиотеками, героями из произведений. Фотографии с наибольшим количеством «лайков» будут объявлены победителями и получат памятные призы (книги любого формата – бумажные, аудио-, видео-) от наших партнеров (в данном профиле будут выкладываться, репоститься фото, выложенные студентами, с использованием хэштегов: #Книга3.0Перезагрузка,  #ячитаю, #ялюблюлитературу, #чтение, #литература и др.).
Носитель: Instagram
ФЛЭШМОБ «ПРОЧТИ!» 
Цель: привлечение внимания к литературным произведениям.
Идея: запуск сообщения в социальных сетях, следующего содержания: «А вот вопрос всем, кто захочет на него ответить. Попробуйте признаться, чего вы так и не прочли из того, что положено прочесть грамотному человеку. Начну с себя: я никогда не читал Голсуорси и Мельникова-Печерского. А вы?»

Носитель: Вконтакте
ФЛЭШМОБ «СЕРДЦЕ ФАКУЛЬТЕТА» 
Цель: привлечение внимания к литературным произведениям.
Идея: размещение на каждом факультете фигуры (контура) человека с сердцем в виде книги, повешенной на вешалку (Приложение № 7). Каждая книга – это олицетворение факультета, или так книга, которую студенты факультета советуют для прочтения другим.
ФЛЭШМОБ «ЛЮДИ – КНИГИ»
Цель: вовлечение пользователей социальной сети «Вконтакте» в проект и формирование интереса к литературе, демонстрирование значимости чтения как важного фактора развития человека.
Идея: необходимо заполнить «Контакт» литературой. Каждый месяц будут запускаться различные эстафеты. Каждый, кто поставит лайк, получит имя писателя и поэта, произведение которого он должен разместить на своей странице с этим текстом. Каждый месяц тематика будет меняться: писатель, литературный герой, «мой список для прочтения», любимые книги и т.д.

Флэшмоб будет проводиться с использование хэштегов: #Книга3.0Перезагрузка, #ячитаю, #ялюблюлитературу, #чтение, #литература и др.).

Носитель: «Вконтакте»
ФОТОКОНКУРС «LOOK BOOK»
Цель: формирование заинтересованности к чтению литературы.
Идея: участникам предлагается опубликовать свои фотографии в образе литературных персонажей, писателей или поэтов. Конкурс будет проводиться с использование хэштегов: #Книга3.0Перезагрузка,  #ячитаю, #ялюблюлитературу, #чтение, #литература и др.). Предусматривается награждение наиболее креативных участников памятными подарками. 
Носитель: Instagram, Вконтакте
АКЦИЯ «ВСЕ КНИГИ ДЛЯ ДРУЗЕЙ»
Цель: формирование заинтересованности к чтению литературы.
Идея: проведение акции, суть которой состоит в том, что любой участник подарит свою любимую книгу другу, преподавателю, знакомому и т.д. Предусматривается активная деятельность партнеров (книжных магазинов «Библиомаркет», «Буквоед»).
СЕРИЯ КОНКУРСОВ «Я – ПИСАТЕЛЬ»
Цель: развитие творческих способностей студентов.
Идея: проведение серии конкурсов среди студентов на лучший поэтический перевод, самый лучший сочиненный детектив (рассказ, повесть и т.д.). Победители будут определяться путем он-лайн голосования, набравший наибольшее количество голосов будет награжден памятными подарками от партнеров (книжных магазинов «Библиомаркет», «Буквоед»).

Также возможна публичная защита своих произведений.

Носители: Вконтакте, веб-сайт вуза и научной библиотеки ВоГУ
ТЕМАТИЧЕСКИЕ МЕРОПРИЯТИЯ «КНИЖНЫЙ ВЕЧЕР»
Цель: формирование заинтересованности к разным жанрам литературы.
Идея: для каждого факультета проводиться определенный тематический вечер, в форме квеста, игры, дискуссии, детектива. Например, для электроэнергетического факультета ​– вечер «Жюль Верн в действии» (основная тема в том, что из 108 фантастических идей Жюля Верна неосуществлёнными на сегодня оказались лишь 10 идей) и для студентов будет как одно из конкурсных заданий – спроектировать или сконструировать какую-либо идею, предлагаемую авторами литературных произведений;  для экологического факультета – проведение квеста по мотивам книги «Белые одежды» В. Дудинцева и т.д.

СТУДЕНЧЕСКИЕ ЛИТЕРАТУРНЫЕ ВЕЧЕРА «ЗА ОДНИМ СТОЛОМ»
Цель: знакомство студентов ВоГУ с писателями и поэтами Вологодской области, произведениями, новинками литературы.
Идея: организация студенческого образовательного вечера. Место проведения будет украшено различными книгами, портретами авторов, сервированным столом. Будут приглашены молодые писатели и поэты Вологодской области, будет проведено знакомство с ними, их произведениями, новинками литературы, обмен мнения и впечатлениями и книгах и т.д.
ПРОВЕДЕНИЕ АКЦИЙ СРЕДИ СТУДЕНТОВ ВУЗА «ДУМАЕШЬ, КТО?»
Цель: формирование интереса к авторам, их произведениям, литературным героям.

Идея: каждый месяц будет реализовываться литературная акция, суть которой заключается в том, чтобы узнать литературного героя, из какого он произведения и автора. Один участник проекта будет играть литературного героя (в соответствующем костюме), посещать университет, лекции, студенческую столовую. Студентам нужно сфотографироваться с героем, опубликовать в социальных сетях со своими вариантами ответов с хэштегами #Книга3.0.Перезагрузка, #книга, #из глубины веков, #автор (какой), #литературныйгерой. По результатам акции будет награжден победитель, правильно угадавший персонажа, автора, произведение.

Носители: Вконтакте, Instagram
АКЦИЯ «ЧИТАЕМ С ГЕРОЯМИ» 
Цель: актуализация читательского интереса.
Идея: каждый месяц известный человек (лидер-мнений) будет представлять книгу, которая стала знаковой в его жизни. Студенты, желающие принять участие в конкурсе, должны прочитать это произведение и прийти на встречу с заявленной персоной и обсудить книгу. Наиболее активные участники получат специальные призы от героя месяца.
СОЗДАНИЕ ЭКСКУРСИОННОЙ ПРОГРАММЫ «ЛИТЕРАТУРНАЯ КАРТА»
Цель: повышение информированности о литературных местах региона и привлечение внимания студентов к данным объектам.
Идея: разработка маршрута с тематической экскурсией,  которая сможет вызвать интерес у студентов и расширить их кругозор. 
Вологодская область – это регион, где зародилась «Вологодская литературная школа», это край, где жили, работали такие писатели и поэты как Николай Рубцов, Виктор Астафьев, Василий Белов, Александр Яшин, Ольга Фокина и др. В связи с этим возможна организация маршрутов, где в роли экскурсовода выступал бы конкретно какой-либо писатель или поэт, литературовед, филолог, историк (также возможна игра актера-экскурсовода).
Одновременно возможна организация экскурсионной программы в виде квеста, литературного детектива и т.д. 

ЛАЙФХАК НЕДЕЛИ 
Цель: привлечение внимания к чтению.
Идея: публикация полезных советов, которые помогут читателям. 
Например, как подобрать хорошую книгу; лучшие произведения по мнению губернатора области, ректора, декана университета; 10 лучших детективов (по версии кого-либо из лидеров-мнений) и т.д. т.п.

Носители: Вконтакте, видеоэкран.

КОНКУРС «КТО? ОТКУДА?»
Цель: привлечение внимания к авторам, художественным произведениям.
Идея: публикация цитат, крылатых выражений, иллюстраций из различных художественных произведений. Конкурсантам необходимо назвать, кто это сказал, из какого произведения, кто автор (Приложение № 8). Конкурс будет проводиться раз в неделю.
Носители: видеоэкраны в учебных корпусах.

ИТОГОВОЕ МЕРОПРИЯТИЕ ПРОЕКТА «ОДИН ДЕНЬ ИЗ ЖИЗНИ КНИГИ»
Цель: привлечение внимания к авторам, художественным произведениям.
Идея: участники проходят по станциям, где каждая представлена каким-либо литературным жанром, связанным с определенным жизненным периодом человека. На станциях участники знакомятся с разными авторами, книгами, жанрами через игровую форму, участвуя в театрализованных представлениях. Так, станция «Детство» – это станция сказок разных народов мира. Станция «Я –школьник» – это мир приключений и фэнтази. На станции «Юность» будут представлены книги любовного жанра. Станция «Студенты» – пространство с мастер-классами по саморазвитию. Последняя станция – «Взрослая жизнь». Здесь заинтересованные участники смогут получить информацию о серьезных классических произведениях, ранее неизвестных авторах, книгах, а также познакомится с Вологодской литературой.
ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ


В результате реализации проекта будет достигнут следующий результат:
· актуализация чтения художественной литературы;

· убеждение молодого поколения в важности литературы  и ее значимости в процессе формирования и воспитания духовно-нравственных, эстетических, интеллектуальных ценностей.

· получение молодыми людьми опыта изменения ценностных ориентиров в интересах пролонгации во времени и пространстве


формирование высокоинтеллектуального, духовно-нравственного, ответственного, инициативного и компетентного поколения  России.

ОЦЕНКА СОЦИАЛЬНОЙ ЗНАЧИМОСТИ

· восстановление книги как важной ценности формирования и воспитания духовно-нравственных, эстетических, интеллектуальных качеств личности;
· создание условий для самообразования и самосовершенствования;

· развитие и совершенствование профессионального уровня студентов.
ПАРТНЕРЫ И СПОНСОРЫ 

· ПАРТНЕРЫ:

· Вологодская областная универсальная научная библиотек –предоставление ресурсов (http://www.booksite.ru/) 
·  «БиблиоМаркет» – предоставление подарочных сертификатов, подарков – книг (http://bibliomarket35.gorodgid24.ru/);
· Библиомаркет «Буквоед» – предоставление подарочных сертификатов, подарков – книг (http://www.bookvoed.ru/);
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· СПОНСОРЫ:

· ТРЦ «Мармелад» - средства на покупку призов и памятных подарков (http://trc-marmelad.ru/);

· Телеканал «ТВ-7» - средства на организацию пресс-конференций (http://www.tv7vologda.ru/);

· ООО «СТУДЕНТ-СЕРВИС» - средства на призовой фонд (http://studmarket.ru/).
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ОЦЕНКА ЭФФЕКТИВНОСТИ

Данный этап предполагает получение качественной и количественной информации. Оценка эффективности производится по происшествии каждого мероприятия, в то время как после завершения в целом делаются общие выводы и рекомендации по отношению к PR-проекту.
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БЮДЖЕТНЫЙ ПЛАН

	Наименование
	Количество/сроки
	Сумма

	Полиграфические материалы:
	

	Буклеты, брошюры, проспекты
	300 шт.
	3840

	Создание стендов
	15 шт.
	3000

	Сувенирная продукция:
	

	Изготовление продукции с фирменной символикой (авторучки, футболки, блокноты)
	100 / 50 / 100 / 100 / 100
	9350

	Акция «Из глубины веков»:
	

	Распечатка листовок (А6)
	100 шт.
	1850

	Аренда костюма
	6 часов
	870

	Экскурсии:
	
	

	Распечатка листовок (А6)
	100 шт.
	1850

	Флэшмобы:
	

	Клейкая лента
	20 шт.
	1000

	Вешалка
	15 шт.
	750

	Литературные и тематические вечера:
	

	Канцелярия
	200 человек
	5000

	Распечатка афиш
	15 шт.
	7500

	Оформление (шары, стол, ленты)
	
	3000

	Итоговое мероприятие:
	

	Афиши
	15 шт.
	7500

	Декорации
	
	8600

	Итого:
	53 510


Приложение № 1

Добрый день!

Просим Вас ответить на вопросы.

Инструкция к заполнению.

Прочтите различные варианты ответов, затем обведите номер того ответа, который находится рядом с вариантом ответа, соответствующего Вашему мнению

(возможен выбор нескольких вариантов) или дайте развернутый ответ.

Кроме того, Вы можете предложить ответы, не предусмотренные нами.

1.
Как вы предпочитаете проводить свободное время? 

а) прогулки с друзьями;

б) просмотр фильмов;

в) чтение;

г) самообразование;

д) другое (свой вариант)____________

2.
Какие источники информации Вы чаще предпочитаете?

а) телевидение;

б) книги;

в) газеты, журналы;

г) радио;

д) интернет;

е) другое (свой вариант)____________

3.
Как Вы думаете, нужно ли читать книги и для чего?

а) да, это нужно для учебы;

б) с целью отдыха и развлечения;

в) для расширения кругозора;

г) чтобы чувствовать себя на равных с другими;

д) с целью формирования и развития духовно-нравственных ценностей; 

е) для приобретения профессиональных знаний, умений; 

ж) читать не нужно;

з) другое (свой вариант) ___________________

4.
В каком возрасте Вы читали больше всего?________________

5.
В каком виде Вы читаете книги? 

а) только в обычном бумажном переплете;

б) только электронные;

в) читаю обычные и электронные.

6.
Сколько художественных книг вы прочли за последний месяц? __________

7.
Какой литературный жанр Вы предпочитаете больше всего?

а) русская классика;

б) зарубежная классика;

в) детективы;

г) поэзия;

д) фэнтези;

е) приключения;

ж) любовные романы;

з) исторические произведения;

и) мистика;

к) научная фантастика; 

л) сатира и юмор;

м) альтернативная литература;

н) философский роман;

о) другое (свой вариант) ___________________

8.
Какая Ваша любимая художественная книга? _____________________

9.
Назовите, пожалуйста, литературных героев, которые вызывают у Вас уважение и симпатию?  ___________________________________________

10.
Какие художественные книги Вы посоветовали бы для прочтения? ___________________________________________________________________

11.
Какие художественные книги Вы планируете прочитать в ближайшее время? _______________________________________________________________

12.
Что на Ваш взгляд является лучшим подарком? 

а) бижутерия;

б) парфюм;

в) книга;

г) деньги;

д) handmade;

е) другое (свой вариант)________________

13.
Как Вы думаете, будет ли в будущем чтение восприниматься как необходимый элемент образования, воспитания и развития человека? 

а) да;

б) книги заменит Интернет;

в) книги заменят другие источники;


г) другое (свой вариант)_______________ 

Спасибо!

Приложение № 2
Рисунок 1 – Как вы предпочитаете проводить свободное время? 
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Варианты «другое»: путешествия, занятия спортом, компьютерные игры.

Рисунок 2 – Какие источники информации Вы чаще предпочитаете?
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Варианты «другое»: друзья.

Рисунок 3 – Как Вы думаете, нужно ли читать книги и для чего?
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Варианты «другое»: просто так, быть в курсе развития прогресса.

Рисунок 4 – В каком возрасте Вы читали больше всего?

[image: image19.emf]8-10 лет 11-14 лет 15-17 лет 18-20 лет

затрудняюсь 

ответить

Проценты 16 24 36 17 7

0

5

10

15

20

25

30

35

40


Рисунок 5 – В каком виде Вы читаете книги? 
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Рисунок 6 – Сколько художественных книг вы прочли за последний месяц? 
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Рисунок 7 – Какой литературный жанр Вы предпочитаете больше всего?
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Варианты «другое»: фантастика, психология, книги для саморазвития и самообразования

Рисунок 8 – Что на Ваш взгляд является лучшим подарком? 
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Варианты «другое»: машина, игрушка, цветы и т.д.

Рисунок 9 – Как Вы думаете, будет ли в будущем чтение восприниматься как необходимый элемент образования, воспитания и развития человека? 
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 Варианты «другое»: появятся новые источники информации, роботы. 

Варианты ответа на открытый вопрос № 8 – «Какая Ваша любимая художественная книга?»: 

	«Голодные игры»
	«Герой нашего времени»
	«Фауст»
	«Красный смех»

	«Тарас Бульба»
	«Портрет Дориана Грея»
	«Алхимик»
	«Унесенные ветром»

	«Черный обелиск»
	«Мастер и Маргарита»
	«Война и мир»
	«Если бы ты знал»

	«С.Т.А.Л.К.Е.Р.»
	«Всадник без головы»
	«Горе от ума»
	«Белая королева»

	«Золотой теленок»
	«Маленький принц»
	«Гарри Потер»
	«Анна Каренина»

	«Хроники Амбера»
	«Чайка по имени Левингстон»
	«Тихий Дон»
	«Дневник памяти»

	«Отцы и дети»
	«Гордость и предубеждение»
	«11 минут»
	«Бойцовский клуб»

	«Мальчик и тьма»
	«Как закалялась сталь»
	«Метро 2033»
	«Собачье сердце»

	
	«Приключения Тома Сойера»
	«Джейн Эйр»
	«Робинзон Крузо»

	
	«Божественная комедия»
	«Три товарища»
	«Евгений Онегин»,

	
	«Таинственный остров»
	
	


Варианты ответа на открытый вопрос № 9 – «Назовите, пожалуйста, литературных героев, которые вызывают у Вас уважение и симпатию?»: 
	Дамбулдор
	Элизабет Гилберт
	Нед Старк
	Свидригайлов

	Сайрес Смит
	Соня Мармеладова
	Печорин
	Раскольников

	Гарри Потер
	Скарлетт О’хара
	Чацкий
	Хлестаков

	Анна Франк
	Наташа Ростова
	Иешуа
	Дубровский

	мистер Дарси
	Китнис Эвердин
	Базаров
	Севирус Снеп

	Мартин Иден
	Анна Каренина
	Обломов
	Базаров

	Остап Бендер
	Павел Корчагин
	Мышкин
	Карамазовы

	Пьер Безухов
	Маша Миронова
	Том Соейр
	Халк

	Гендальф
	Евгений Онегин
	Мерлин
	Джейн Эйр

	Марк Уотни
	Василий Теркин
	
	


Варианты ответа на открытый вопрос № 10 – «Какие художественные книги Вы посоветовали бы для прочтения?»: 
	«Мастер и Маргарита»
	«Гранатовый браслет»
	«Муму»
	«Глаза дракона»

	«Судьба человека»
	«Одиночество в сети»
	«Война и мир»
	«Два капитана»

	«Доктор Живаго»
	«Над пропастью во ржи»
	«Гарри Потер»
	«Три мушкетера»

	«Прости меня, мама»
	«451 градус по Фаренгейту»
	«Зов предков»
	«Бойцовский клуб»

	«Старик и море»
	«Брестская крепость»
	«Ночь»
	«Волчья схватка»

	«Граф Монте-Кристо»
	«Портрет Дориана Грея»
	«Тихий Дон»
	«Любовь к жизни»

	«Ешь, молись, люби»
	«Вино из одуванчиков»
	«Ревизор»
	«Великий Гэтсби»

	«А зори здесь тихие»
	«Как закалялась сталь»
	«Марсианин»
	«Мертвый Гай»

	«Хроники Амбера»
	«Таинственный остров»
	«Будущее»
	

	
	«На край света за тобой»
	
	


Варианты ответа на открытый вопрос № 11 «Какие художественные книги Вы планируете прочитать в ближайшее время?»:
	«Жизнь в займы»
	«Вино из одуванчиков»
	«Фауст»
	«Лучшее во мне»

	«Архипелаг ГУЛАГ»
	«Бегущий за ветром»
	«Ночь нежна»
	«Темная башня»

	«Комета Сильмарион»
	«Портрет Дориана Грея»
	«Жизнь Пи»
	«Красное и черное»

	«Мастер и Маргарита»
	«Ешь, молись, люби»
	«Единственная»
	«Песчаные бури»

	«Анна Каренина»,
	«Тринадцатая сказка»
	«Мартин Иден»
	«Дорогой Джон»

	«Королева Марго»
	«Сто лет одиночества»
	
	«Хроники Нарнии»

	
	«Песнь льда и пламени»
	
	


Приложение № 3


Добрый день!

Просим Вас ответить на вопросы.

1. Как вы думаете, стала ли меньше читать современная молодежь? Почему?

2. Какие меры должны предприниматься, чтобы исправить данную ситуацию?

Приложение № 4
АЙДЕНТИКА ПРОЕКТА
 ЛОГОТИП

Логотип PR-проекта «Книга 3.0. Перезагрузка» – это три книги, которые в совокупности похожи на большое сердце. Помимо сердца книги, сложенные друг на друга, напоминают лестницу, которая ассоциируется с возможностями саморазвития, карьерного роста. 
Цвет логотипа алый. 

Он был выбран по двум причинам: 

1) алый – цвет сердца и крови, человеческого мотора и горючего. 

2) своей яркостью он способен притягивать внимание людей.
Алый цвет – яркий оттенок красного цвета. Отличается от истинно красного уклоном в оранжевый цвет, поэтому чисто красный воспринимается холоднее алого. Традиционно связывается с цветом пламени, иногда — с цветом человеческой артериальной крови. Алый цвет стимулирует чувственность, действует сильнее, чем красный. Он вызывает склонность к принятию бесповоротных решений и стремление к покорению только самых высоких вершин. В нашем проекте самые высокие вершины – те, которые достигает человек, постоянно совершенствуясь с помощью литературы.

ДРУГАЯ ПРОДУКЦИЯ
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Приложение № 5
ОБРАЗЦЫ АФИШ, РАЗМЕЩЕННЫХ НА ИНФОРМАЦИОННЫХ СТЕНДАХ У КАЖДОГО ДЕКАНАТА УНИВЕРСИТЕТА
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Приложение № 6
ПРИМЕРНОЕ ОПИСАНИЕ ВИДЕРОЛИКОВ
СЕРИЯ РОЛИКОВ «НАЙДИ СВОЕГО ГЕРОЯ»
Идея: дать возможность людям найти родственную душу неформатным способом с помощью роликов, в которых студент/студентка перечисляют свои любимые литературные произведения, героев, называют тех авторов, которые по их предпочтениям должны быть прочитаны их потенциальными партнерами и друзьями.  Ролики решают вопрос: «О чем поговорить с человеком при встрече?»

Ролики будут выкладываться на отдельном канале на YouTube, где каждый житель России, сможет узнать, что читает современная молодежь, а увидев того человека, который ему понравился, и с которым его вкусы схожи, сможет связаться с ним и завести разговор о любимых книгах. Кроме того, с помощью роликов каждый сможет составить список из книг для прочтения, название которых, он услышал из уст своего ровесника или человека, который является для него лидером-мнений.

СЕРИЯ РОЛИКОВ «НАЙДИ СВОЕГО ГЕРОЯ»
Идея: может быть представлена в двух вариантах в формате интервью: 

1. На первом этапе - вопросы задает журналист («Какие литературные произведения ваши любимые?», «Каких авторов должна читать ваша девушка/парень (приведите примеры)?»), а молодые люди на них отвечают.
2. Когда видео наберут популярность  - любой человек сможет снять о себе ролик, в котором он перечислит свои любимые литературные произведения, те книги, которые 1) он хотел бы обсуждать с другими людьми; 2) мог/могла бы читать его потенциальная вторая половинка.

Ролики короткие, по длительности от 30 сек до 1 минуты. 

P.S.
Представьте: вы зашли на наш YouTube - канал. Просматривая ролики, вы выписываете себе названия интересных книг, которые советуют участники видео. Вдруг вы замечаете человека, чья наружность и литературные вкусы приходятся вам по душе. Вы бы хотели поговорить с ним, и обсудить что-нибудь интересное. Но что же? И о чудо! Вы слышите названия тех произведений, которые вы уже читали, и очень кстати, что они вам нравятся. Если же вы не услышали ни одного знакомого автора или названия книги, у вас появляется возможность прочитать именно те, которые в приоритете у приглянувшегося вам человека. Может быть именно ролик поможет вам найти свою родственную душу. Только не забудьте связаться с ней по координатам, которые ждут вас в конце видео. Если вдруг так получилось, что вы никого не нашли, не отчаивайтесь и присылайте нам свое видео, где вы перечисляете ваших любимые книги.
Приложение № 7


На стене краской, скотчем будет сделан контур человека. В районе сердца будет прикреплена вешалка, на ней – книга 
Приложение № 8
ЛЮБОВЬ
«Только если окончательно расстанешься с человеком, начинаешь интересоваться всем что его касается. Таков один из парадоксов любви». 

Эрих Мария Ремарк «Черный обелиск»
 « – А где же любовь-то? Любовь бескорыстная, самоотверженная, не ждущая награды? Та, про которую сказано – «сильна, как смерть»? Понимаешь, такая любовь, для которой совершить любой подвиг, отдать жизнь, пойти на мучение  – вовсе не труд, а одна радость… Любовь должна быть трагедией. Величайшей тайной в мире!» 

А. Куприн «Гранатовый браслет»
УБЕЖДЕНИЯ
«Каждый может упасть. Но только не на колени. В любом положении надо держать фигуру». 

Валентин Григорьевич Распутин «Дочь Ивана, мать Ивана»
«Что есть, то и вижу. Что вижу, то и беру в расчёт. Это и есть взгляды – самому смотреть, а не слушать, что на уши вешают». 

В. Г. Распутин «Дочь Ивана, мать Ивана»
«Выбирать надо добрых, а не показных. <...> Доброта у девки на лице написана, ей и мазаться не надо, чтоб себя красивой сделать. Природу не спрячешь, она себя обязательно покажет». 
В. Г. Распутин «Дочь Ивана, мать Ивана»
«Хотеть недостаточно. Надо мочь». 
Виктор Гюго «Человек, который смеётся»
БОРЬБА / ЖИЗНЬ

«... Хоть нас и побили заранее, за сто лет до начала, все равно надо воевать и пытаться победить». 

«Убить пересмешника» Харпер Ли
«Каждая жизнь –  множество дней, чередой один за другим. Мы бредем сквозь самих себя, встречая разбойников, призраков, великанов, стариков, юношей, жен, вдов, братьев по духу, но всякий раз встречая самих себя». 

«Улисс» Джеймс Джойс

«Угрозы – оружие тех, кто сам под угрозой». 

Джованни Боккаччо «Декамерон»
ДРУЖБА

«Кто испытал привязанность к верной и умной собаке, тому нет нужды объяснять, какой горячей благодарностью платит она за это. В бескорыстной и самоотверженной любви зверя есть нечто, покоряющее сердце всякого, кому не раз довелось изведать вероломную дружбу и обманчивую преданность, свойственные Человеку».  

Эдгар Аллан По «Чёрный кот»
«Ведь она его любит, — в ужасе подумал он, — сама сказала: как друга — говорит она; да это ложь, может быть бессознательная... Дружбы между мужчиной и женщиной не бывает...» 

Иван Александрович Гончаров «Обломов»
ЛИТЕРАТУРА

«Они тоже бьются – сердца героев». 
«Улисс» Джеймс Джойс
СЧАСТЬЕ

«О, что такое мое горе и моя беда, если я в силах быть счастливым» 
«Идиот» Ф М. Достоевский

ДЕНЬГИ

«Чертовы деньги. Вечно из-за них расстраиваешься» 

Джером Дэвид Сэлинджер «Над пропастью во ржи»
УДОВОЛЬСТВИЕ

«Плохо то, что иногда всякие глупости доставляют удовольствие» 

Джером Дэвид Сэлинджер «Над пропастью во ржи»
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НАПРАВЛЕНИЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ





КАНАЛЫ КОММУНИКАЦИИ





сентябрь  2015





Исследовательский (аналитический)





1. Ситуационный анализ.


2. Постановка проблемы.


3. Формирование идеи, стратегии, направлений деятельности проекта.


4. Определение критериев оценки эффективности.





1. Календарное планирование.


2. Бюджетное планирование.


3. Подготовка информационного сопровождения.


4. Разработка айдентики (� HYPERLINK  \l "АЙДЕНТИКА" ��Приложение № 4�)


5. Заключение договоров со спонсорами и партнерами та; составление спонсорского пакета 





октябрь  2015





Планирование





ноябрь  2015 – май 2016





Реализация





Работа по направления деятельности





1. Анализ результатов деятельности.


2. Проведение повторного социологического исследования.


3. Проведение исследования с целью выявления степени удовлетворенности проводимыми мероприятиями;


3.  Выявление наиболее эффективных методов дальнейшего воздействия.








июнь  2016





Оценка эффективности





восходящая                                 ровная                             нисходящая









_1504804471.xls
Диаграмма1

		8-10 лет

		11-14 лет

		15-17 лет

		18-20 лет

		затрудняюсь ответить



Проценты

16

24

36

17

7



Лист1

				Проценты		Ряд 2		Ряд 3

		8-10 лет		16		2.4		2

		11-14 лет		24		4.4		2

		15-17 лет		36		1.8		3

		18-20 лет		17		2.8		5

		затрудняюсь ответить		7

		другое		1

				Для изменения диапазона данных диаграммы перетащите правый нижний угол диапазона.






_1505245422.xls
Диаграмма1

		Интернет

		Печатная пресса

		События

		ТВ

		ТВ



Продажи

ТВ

20

20

20

20



Лист1

				Продажи

		Интернет		20

		Печатная пресса		20

		События		20

		ТВ		20

		ТВ

				Для изменения диапазона данных диаграммы перетащите правый нижний угол диапазона.






_1505593965.xls
Диаграмма1

		"Книга-книга"

		"Я - читатель. Я - писатель"

		"Прочитай то, что прошел"



Столбец1

"Я - читатель. 
Я - писатель"

"Прочитай то, 
что прошел"

33

33.3

33.3



Лист1

				Столбец1

		"Книга-книга"		33

		"Я - читатель. Я - писатель"		33.3

		"Прочитай то, что прошел"		33.3

		Кв. 4		1.2

				Для изменения диапазона данных диаграммы перетащите правый нижний угол диапазона.






_1504804488.xls
Диаграмма1

		0

		1-2 шт.

		3-4 шт.

		более 5



Проценты

50

42

5

3



Лист1

				Проценты		Ряд 2		Ряд 3

		0		50		2.4		2

		1-2 шт.		42		4.4		2

		3-4 шт.		5		1.8		3

		более 5		3		2.8		5

		затрудняюсь ответить		7

		другое		1

				Для изменения диапазона данных диаграммы перетащите правый нижний угол диапазона.






_1504820448.xls
Диаграмма1

		ноябрь

		декабрь

		январь

		февраль

		март

		апрель

		май



ноябрь



Лист1

				ноябрь		декабрь		январь		февраль		март		апрель		май

		ноябрь

		декабрь

		январь

		февраль

		март

		апрель

		май

		Категория 4		0		0		0

				Для изменения диапазона данных диаграммы перетащите правый нижний угол диапазона.






_1504887416.xls
Диаграмма1

		русская классика

		зарубежная классика

		детективы

		поэзия

		фэнтези

		приключения

		любовные романы

		исторические произведения

		мистика

		научная фантастика

		сатира и юмор

		альтернативная литература

		философские романы

		другое



Проценты

36

22

19

9

41

46

25

27

24

22

26

8

9

8



Лист1

				Проценты		Ряд 2		Ряд 3

		русская классика		36		2.4		2

		зарубежная классика		22		4.4		2

		детективы		19		1.8		3

		поэзия		9		2.8		5

		фэнтези		41

		приключения		46

		любовные романы		25

		исторические произведения		27

		мистика		24

		научная фантастика		22

		сатира и юмор		26

		альтернативная литература		8

		философские романы		9

		другое		8






_1504804615.xls
Диаграмма1

		да

		книги заменит Интернет

		книги заменят другие источники

		другое



Проценты

21

62

15

2



Лист1

				Проценты		Ряд 2		Ряд 3

		да		21		2.4		2

		книги заменит Интернет		62		4.4		2

		книги заменят другие источники		15		1.8		3

		другое		2		2.8		5

		затрудняюсь ответить		7

		другое		1

				Для изменения диапазона данных диаграммы перетащите правый нижний угол диапазона.






_1504804481.xls
Диаграмма1

		только в обычном бумажном переплете

		только электронные

		читаю обычные и электронные



Проценты

40

52

8



Лист1

				Проценты		Ряд 2		Ряд 3

		только в обычном бумажном переплете		40		2.4		2

		только электронные		52		4.4		2

		читаю обычные и электронные		8		1.8		3

		18-20 лет		7		2.8		5

		затрудняюсь ответить		7

		другое		1

				Для изменения диапазона данных диаграммы перетащите правый нижний угол диапазона.






_1504804444.xls
Диаграмма1

		ТВ

		книги

		газеты, журналы

		радио

		интернет

		другое



Проценты

38

37

18

5

92

1



Лист1

				Проценты		Ряд 2		Ряд 3

		ТВ		38		2.4		2

		книги		37		4.4		2

		газеты, журналы		18		1.8		3

		радио		5		2.8		5

		интернет		92

		другое		1

				Для изменения диапазона данных диаграммы перетащите правый нижний угол диапазона.






_1504804455.xls
Диаграмма1

		да, это нужно для учебы

		с целью отдыха и развлечения

		для расширения кругозора

		чтобы чувствовать себя на равных с другими

		для развития духовно-нравственных ценностей 

		для приобретения профессиональных знаний, умений

		читать не нужно

		другое



Проценты

27

38

76

6

46

37

2

0



Лист1

				Проценты		Ряд 2		Ряд 3

		да, это нужно для учебы		27		2.4		2

		с целью отдыха и развлечения		38		4.4		2

		для расширения кругозора		76		1.8		3

		чтобы чувствовать себя на равных с другими		6		2.8		5

		для развития духовно-нравственных ценностей 		46

		для приобретения профессиональных знаний, умений		37

		читать не нужно		2

		другое		0






_1504804433.xls
Диаграмма1

		прогулки с друзьями

		просмотр фильмов

		чтение

		самообразование

		другое



Проценты

66

68

39

27

28



Лист1

				Проценты		Ряд 2		Ряд 3

		прогулки с друзьями		66		2.4		2

		просмотр фильмов		68		4.4		2

		чтение		39		1.8		3

		самообразование		27		2.8		5

		другое		28

				Для изменения диапазона данных диаграммы перетащите правый нижний угол диапазона.






_1504802118.xls
Диаграмма1

		бижутерия

		парфюм

		книга

		деньги

		handmade

		другое



Проценты

13

15

42

58

30

12



Лист1

				Проценты		Ряд 2		Ряд 3

		бижутерия		13		2.4		2

		парфюм		15		4.4		2

		книга		42		1.8		3

		деньги		58		2.8		5

		handmade		30

		другое		12

				Для изменения диапазона данных диаграммы перетащите правый нижний угол диапазона.






