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ИНФОРМАЦИОННО-АНАЛИТИЧЕСКИЕ МЕДИАТЕКСТЫ В ДЕЛОВОМ ДИСКУРСЕ

Работа посвящена аналитике в деловой прессе. Материалом явились онлайн версии деловых массмедиа России.

Методом рассмотрения является анализ дискурса. Предметом данного исследования выступили особенности дискурса в деловых СМИ.  Представим выводы и вопросы: 

1. Положение о том, что в информационно-аналитическом блоке деловых медиа есть либо экспертное мнение, либо авторская журналистская статья - и это два разных подхода к аналитике.

2. Представление о гипертекстуальном инфокоммуникативном пространстве делового  медиатекста – т.е. есть отсылки к другим медиа на аналогичные статьи по проблеме, гиперссылки на данные рейтингов, опросов, ресурсы. Здесь интересны  наблюдения над общественным ТВ (Би-би-си) и рассмотрение Евроньюз как противовеса англоязычным СМИ,  с характерным для последних  стилем без интерпретации, новостями без журналистов в  студии, принципами формирования новостного канала европейской точки зрения.

3. Разработка прогноза как жанра делового медиатекста и рассмотрение визуализации, инфографики как факторов, повышающих достоверность прогноза. Сами мировые деловые СМИ,  формируя повестку дня, участвуют в формировании мировой политики и являют собой негосударственного актора международных отношений.

4. Демонстрация реального читателя через комменты к текстам, возможность через вербальное поведение, через речевой портрет реального читателя  судить о состоянии аудитории. Прочтение блогов на сайтах традиционно печатных некогда СМИ заставляет нас понять фигуру просьюмера. Контент, генерируемый пользователями (UGC), повсеместно модерируется на сайтах онлайновых СМИ.

5. Дискурс, по образному замечанию одного из исследователей, это пространство реализации концептов. Необходимо исчисление концептов делового дискурса типа ДЕНЬГИ,  ДЕЛО и ТОВАР (ПРОДУКТ), ИНФЛЯЦИЯ, СТАБИЛИЗАЦИЯ, РЕЦЕССИЯ, КУРС ВАЛЮТ, РОСТ ЭКОНОМИКИ. Следующий вопрос:  насколько этот дискурс самостоятелен, а не заимствован из англоязычного экономического дискурса?!  

