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ИЗУЧЕНИЕ КОММУНИКАТИВНОГО ДИСКУРСА В ПРОСТРАНСТВЕ СМИ СРЕДСТВАМИ ПРОДВИНУТОГО ПОЛНОТЕКСТОВОГО ПОИСКА

Изучение коммуникативного дискурса в пространстве электронных СМИ включает в себя, среди прочего: 

- выявление и анализ актуальной тематики, формирующейся в сети массовых коммуникаций (в том числе анализ коммуникативных трендов с точностью до года/месяца и т.д.);
- выявление и анализ контекстного знания, связанного с теми или иными понятиями/концептами.

Для этих целей могут быть использованы существующие сервисы электронной полнотекстовой библиотеки, создаваемой на основе информационной системы T-Libra (разработка ООО «Константа», Архангельск, см. http://demo.tlibra.ru), а также намечены направления ее модернизации для повышения эффективности поисково-презентационных сервисов.
Для предварительной подготовки ресурсов может быть использован функциональный модуль «Личные ресурсы», который позволяет сформировать коллекцию из несколько корзин ресурсов, отнесенных к годам/месяцам и т.д. 
1. Частотно-ранжированный поиск позволяет сформировать таблицы терминов (существительных), упорядоченных по частоте их встречаемости в той или иной корзине ресурсов (= совокупности документов). Это позволяет выявить структуру  предметной области для каждой корзины ресурсов, и затем сравнить эти структуры по годам/месяцам и т.д. Такие таблицы можно в автоматическом режиме построить также относительно любого выбранного термина, что существенно расширяет вариативность дальнейшего анализа коммуникативных трендов. 

2. Абзацно-ориентированный поиск позволяет выявлять контекстное знание в пределах авторского абзаца, соотнесенное с той или иной терминологической структурой, задаваемой полнотекстовым запросом. Могут быть сформированы кластеры абзацев (3, 5, 7 абзацев, группирующихся вокруг абзаца, найденного запросом).
3. Модернизация вышеназванных сервисов позволит по любому из терминов (понятий), автоматически строить различные таблицы их встречаемости в различные временные периоды, соотносить их с релевантным контекстным знанием и отображать выявленные тренды в инфографике.
