Аннотация выпускной квалификационной работы

Рудяшко Марии Александровны
«Разработка бренда и системы визуальной идентификации города Архангельск»

Н. рук. — Шишкин Михаил Валерьевич, старший преподаватель

Кафедра медиадизайна и информационных технологий
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Данная выпускная квалификационная работа посвящена разработке бренда и системы визуальной идентификации города Архангельск. Актуальность территориального брендинга обусловлена активным развитием брендинга территорий, который находит отражение в успешных примерах на практике, организации семинаров, научных конференции, в стремлении муниципальных органов управления создавать успешные бренды своих городов. Создание этого образа позволяет повысить конкурентоспособность города, области, региона, государства, чтобы завоевать внешний рынок, привлечь инвесторов, туристов, новых жителей и работников, не допустить оттока местного населения. Брендинг территорий стремится донести идею привлекательности и уникальности места.
Объект исследования – город Архангельск. Предмет – разработка бренда и системы визуальной идентификации.
Цель исследования – разработка успешного и применимого на практике бренда города. В связи с поставленными целями автор намерен решить следующие задачи: 1) изучить теоретическую базу бренда и системы визуальной идентификации (СВИ), 2) провести анализ брендов российских городов, 3) исследовать попытки брендинга Архангельска, 4) сформировать позицию города и на ее основе разработать концепцию бренда, 5) разработать систему визуальной идентификации (СВИ), 6) показать влияние бренда города на формирование медиапространства. 
Работа носит научно-исследовательский и творческий характер. Состоит из введения, двух глав, заключения, списка литературы и приложения. Во введении формулируются цели и задачи исследования, определяется его актуальность и новизна, описываются объект и предмет, научно-методологическая и эмпирическая база выпускной квалификационной работы. В первой главе рассматриваются такие ключевые понятия, как бренд, айдентика, брендинг территорий. Во второй главе рассматриваются примеры брендинга российских городов, дается характеристика города Архангельск, разбираются предыдущие попытки брендинга, разрабатывается дизайн и система визуальной идентификации города. В заключении формулируются наиболее значимые выводы исследования и творческой разработки дизайна и СВИ. 

