Аннотация магистерской диссертации

Волковой Арсении Константиновны

«ГАЗЕТА –– САЙТ –– ПЛАНШЕТ: ЗАКОНОМЕРНОСТИ ПЕРЕНОСА 

КОМПОЗИЦИОННО-ГРАФИЧЕСКОЙ МОДЕЛИ 

НА НОВЫЕ МЕДИАПЛАТФОРМЫ»

NEWSPAPER –– SITE –– TABLET: PATTERNS OF COMPOSITIONAL AND GRAPHIC MODEL’S TRANSFER ON NEW MEDIA PLATFORMS

Н. рук. –– Бодрунова Светлана Сергеевна, канд. полит. наук, доцент

Направление подготовки –– Журналистика

Профиль –– Медиадизайн

Ключевые слова: композиционно-графическая модель, новые медиаплатформы, газета, сайт, планшет, медиабренд.
Key words: compositional and graphic model, new media platforms, newspaper, site, tablet, media brand.
Актуальность. Сейчас мы наблюдаем достаточно активный переход средств массовой информации от бумажных носителей к электронным. За последнее десятилетие издания не просто обзавелись своими сайтами, но и стали конвергентными медиа, мультимедиа, которые могут предложить своим читателям информацию, представленную абсолютно разными способами. Как меняется при этом невербальная составляющая, которая оказывает на аудиторию не менее, а может быть, и более эффективное воздействие, чем текст; за счет чего сохраняется узнаваемость издания при его переходе на новые медиаплатформы? Этот актуальный, на наш взгляд, вопрос мы рассмотрели в магистерской работе на примере итальянских и российских газет и их электронных версий. Изучение переноса КГМ на новые медиаплатформы только начинается, поэтому можно говорить о новизне исследования. 

Объект нашего исследования –– композиционно-графическая модель медиапроекта (печатной версии/сайта/планшетной версии) российских и итальянских газет. Предмет –– способы переноса КГМ на различные медиаплатформы. 

Главной целью исследования мы определили оценку эффективности переноса КГМ на разные медиаплатформы. Сообразно с целью мы поставили перед собой следующие задачи: 

1. выявить ряд достоинств и недостатков каждой исследуемой медиаплатформы, какие возможности дают и какие ограничения накладывают системный, аудиторный и технологический факторы;

2. выяснить, за счет каких элементов композиционно-графической модели происходит перенос бренда на новые медиаплатформы;

3. выявить, каково взаимовлияние электронной и печатной версий изданий;

4. определить основные тенденции в изменении визуального облика издания при переносе КГМ на новые медиаплатформы.
Были применены такие методы исследования, как структурный анализ источников (в нашем случае – КГМ бумажных версий, сайтов и планшетных версий газет), компаративный метод, метод эксперимента и качественный метод фокус-группы. Под структурным анализом подразумевается поэлементное исследование КГМ каждой версии издания. Обратим особое внимание, что участники эксперимента и фокус-группы не являлись профессионалами в сфере медиадизайна.
В работе произведено исследование композиционно-графической модели и особенностей ее переноса на электронные носители газет «Коммерсант» (Россия), «Деловой Петербург» (Россия), «Corriere della Sera» (Италия) и «Il Sole 24 Ore» (Италия). Газеты подобраны таким образом, чтобы примерно совпадали их форматы, тиражность и тематика («Коммерсант» и «Corriere della Sera» –– общественно-политические издания, «Деловой Петербург » и «Il Sole 24 Ore» – бизнес-издания). 
Хронологические рамки исследования –– период с 2005 года по настоящее время, так как именно в последние десять лет рассматриваемые нами издания, их сайты и планшетные версии активно развивались в визуальном аспекте.
Научно-теоретическая база исследования. Системный фактор влияния на визуальный облик издания, формирующий общий контекст рассматриваемого нами вопроса, описан в работах исследователей Д. Халлина и П. Манчини, но они затрагивали лишь медиасистемы европейских стран. К российским реалиям обратилась  Е. Л. Вартанова, выявив общие черты между медиамоделями России и Италии. Теория высоко- и низкоконтекстуальных культур Э. Холла также подтверждает схожесть Италии и России с позиций восприятия визуального контента. Технологический и аудиторный факторы, как правило, рассматриваются во взаимодействии. В нашей магистерской диссертации мы обратились к трудам      И. В. Кирии, Д. А. Носаева, В. В. Тулупова, А. А. Мирошниченко, В. В. Гатова,  М. Гарсии, Я. Нильсена и А. В. Якунина. В числе исследовательских вопросов –– вопрос переноса бренда с помощью композиционно-графической модели на новые медиаплатформы, поэтому в теоретической части мы также использовали материалы А. В. Асмус, которая занимается изучением медиабрендинга. 

Эмпирическая база исследования –– композиционно-графические модели бумажных и электронных версий указанных выше изданий в России и Италии; результаты эксперимента; результаты фокус-группы. 

Практическая и социальная значимость исследования заключается в том, что полученные результаты могут быть использованы в профессиональной деятельности специалистов по медиадизайну и информационным технологиям, а также в работе редакций в целом. Также возможно использование сведений в проведении занятий на факультетах журналистики. 

Апробация отдельных положений магистерской диссертации прошла на конференциях «СМИ в современном мире. Молодые исследователи» 2014 и 2015 годов. В 2014 году автором были предоставлены тезисы работы, а в 2015 году доклад «Газета – сайт – планшет: закономерности переноса композиционно-графической модели на новые медиаплатформы» был признан лучшим в рамках секции «Кроссплатформенность в медиадизайне: бумага плюс цифра», в данный момент готовится к публикации статья в сборник по итогам конференции.

Структура магистерской диссертации состоит из введения, трех глав, заключения, списка использованной литературы и приложений.

Положения, выносимые на защиту: 

1. Перенос визуального медиабренда, в первую очередь, происходит за счет воспроизведения на новых медиаплатформах логотипа издания и цветового решения.
2. Технологический фактор влияния на визуальный облик издания в России и Италии первичен, т. к. системный и аудиторный факторы примерно совпадают. Скорость развития медиадизайна и приобщения к Интернет-технологиям в двух странах различна. Россия отстает в данном плане от Италии.
3. Просматриваются тенденции избавления от элементов традиционного дизайна.

