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Очная форма обучения

Актуальность исследования связана с тем, что в последнее время количество иностранных туристов, приезжающих на Хайнань, постоянно уменьшается. В 2010 году была принята национальная стратегия продвижения острова. Таким образом, нужно формировать новые коммуникационные программы продвижения Хайнаня, чтобы превратить остров в международный туристический центр. 
Новизна работы предопределена использованием разнообразных маркетинговых материалов китайских региональных властей, которые впервые стали объектом изучения в исследовании, осуществленном в российском вузе.
Цель исследования состоит в том, чтобы изучить коммуникационные программы продвижения Хайнаня.

В задачи настоящего исследования входят: 
· провести анализ актуального состояния туристической индустрии Хайнаня; 
· выявить проблемы, тормозящие ее развитие; 
· проанализировать потенциальный интерес российского туристского рынка в посещении Хайнаня;
· обновить и/или скорректировать коммуникационную политику туристической индустрии Хайнаня; 
· предложить новые коммуникационные программы продвижения Хайнаня.
Объект исследования – туризм Хайнаня (коммуникационная политика туристической отрасли Хайнаня). Предмет исследования – коммуникационные программы продвижения Хайнаня на международном туристическом рынке. 

Теоретико-методологическую базу исследования составили работы российских и зарубежных иследователей - Д.П.Гавры, Ю.В.Тарановой, Ш. М. Эхтнер, Дж. Р. Брента Ритчи, А. Молины, К.-С. Чона и др. 
Методическая база исследования. Помимо общенаучных  методов анализа, сравнения, аналогии, синтеза, обобщения.

Эмпирическая база  формировалась за счет материалов печатных, аудиовизуальных и электронных СМИ. 

Выпускная квалификационная работа состоит из  введения, трех  глав, заключения, списка использованных источников и литературы, приложений.  
