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13.30–15.00. ПЛЕНАРНОЕ ЗАСЕДАНИЕ. 102 ауд.
В е д у щ и е : 

Дмитрий Петрович Гавра, доктор социологических наук, профес-
сор, заведующий кафедрой связей с общественностью в бизнесе, 
СПбГУ 
Роман Юрьевич Чуйченко, депутат Государственной Думы Феде-
рального собрания РФ, член Комитета по информационной поли-
тике, информатизации и связи
Ирина Петровна Кужелева-Саган, доктор философских наук, про-
фессор, заведующая кафедрой социальной коммуникации, Том-
ский государственный университет

С п и к е р ы :
В.  В.  Аверков, начальник регионального отдела Департамента по 
взаимодействию с органами власти, ОАО «РЖД». ПОЛИТИЧЕ-
СКИЕ КОММУНИКАЦИИ КРУПНЫХ КОМПАНИЙ В УСЛОВИЯХ 
ПОЛИТИКО-ЭКОНОМИЧЕСКОЙ НЕСТАБИЛЬНОСТИ
Ю.  Ю.  Зинчук, заместитель директора телеканала «Санкт-
Петербург». КРИЗИС И МЕДИА. ВОЗДЕЙСТВИЕ И ПОСЛЕДСТВИЯ
О.  В.  Волкова, заместитель директора Северо-Западного филиа-
ла по взаимодействию с органами гос. власти и СМИ «X5 Ритейл 
групп». НОВЫЕ ВОЗМОЖНОСТИ ДЛЯ РОССИЙСКИХ БРЕНДОВ В 
УСЛОВИЯХ ИМПОРТОЗАМЕЩЕНИЯ
А.  Е.  Цыпкин, вице-президент Инвестиционной компании «Вер-
тикаль Капитал» (г.  Москва), эксперт по стратегическому PR. 
ЛИЧНЫЙ БРЕНД В ТИСКАХ КОРПОРАТИВНОГО
Р. Ю. Чуйченко, депутат Государственной Думы Федерального со-
брания РФ, член Комитета по информационной политике, ин-
форматизации и связи. ЦИФРОВОЙ НЕОКОЛОНИАЛИЗМ И ПЕР-
СПЕКТИВЫ ОБРЕТЕНИЯ ЦИФРОВОГО СУВЕРЕНИТЕТА

15.00–15.15, 16.45–17.00. Перерывы
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15.15–16.45, 17.00–18.00. ПАНЕЛЬНЫЕ ДИСКУССИИ И КРУГЛЫЕ СТОЛЫ

Панельная дискуссия «СОВРЕМЕННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ БИЗНЕС-
КОММУНИКАЦИЙ И СТРАТЕГИЧЕСКОГО PR». 102 ауд.

Р у к о в о д и т е л и :  Дмитрий Петрович Гавра, доктор социоло-
гических наук, профессор, заведующий кафедрой связей с обще-
ственностью в бизнесе, СПбГУ; Ирина Петровна Кужелева-Саган, 
доктор философских наук, профессор, заведующая кафедрой со-
циальной коммуникации, Томский государственный универси-
тет, президент Томской региональной общественной организа-
ции «Стратегия успеха»; Яна Владимировна Харина, заместитель 
главного редактора журнала «Пресс-служба», руководитель пресс-
службы компании «ЭкспоФорум-Интернэшнл»

С п и к е р ы : 
Д. П. Гавра, заведующий кафедрой связей с общественностью в биз-
несе, СПбГУ. КАТЕГОРИЯ СТРАТЕГИЧЕСКИХ КОММУНИКАЦИЙ — 
СУЩНОСТЬ И ОСНОВНЫЕ ХАРАКТЕРИСТИКИ 
Л. И. Глазова, Генеральный директор «PR News» (Москва). МЕДИА 
ТРЕНДЫ 2015 
И.  П.  Кужелева-Саган, заведующая кафедрой социальных ком-
муникаций Томского государственного университета. БИЗНЕС- 
КОММУНИКАЦИИ В УСЛОВИЯХ ЦИФРОВОГО КОЧЕВНИЧЕСТВА
К.  В.  Манджиева, PR-директор, Северо-Западный филиал ОАО 
«Мегафон». СТРАТЕГИЧЕСКИЕ КОММУНИКАЦИИ КРУПНОЙ 
КОМПАНИИ В УСЛОВИЯХ КРИЗИСА
Д. А. Прокофьев, заместитель председателя Ленинградской торго-
во-промышленной палаты. КВАЗИРЕЛИГИОЗНЫЕ ПРАКТИКИ В 
СТРАТЕГИЧЕСКИХ ДЕЛОВЫХ КОММУНИКАЦИЯХ
Е.  А.  Фокайлова, директор по коммуникациям Группы компаний 
«МЕДИ». КОММУНИКАЦИОННАЯ СТРАТЕГИЯ МЕДИЦИНСКОЙ 
КОМПАНИИ
Я.  В.  Харина, заместитель главного редактора журнала «Пресс-
служба», руководитель пресс-службы компании «ЭкспоФорум-Ин-
тернэшнл». СОВРЕМЕННЫЕ ТРЕНДЫ В БИЗНЕС-PR
М.  А.  Чистякова, начальник Управления по стратегическо-
му развитию, Университет ИТМО, менеджер Проекта «5-100». 
СТРАТЕГИЧЕСКИЕ КОММУНИКАЦИИ ИННОВАЦИОННОГО 
УНИВЕРСИТЕТА 

У ч а с т н и к и  д и с к у с с и и :
Л. В. Балахонская (СПбГУ), Н. Ю. Белякова (РГПУ им. А. И. Герцена), 
П. В. Бирюкова (СПбГУ, Фонд «Петербургский международный эко-
номический форум»), Е. В. Быкова (СПбГУ), С. А. Глазкова (СПбГУ), 
К. О. Гуцу (СПбГУ), Р. В. Запрудина (СПбГУ), А. В. Зиновенко (Белорус-
ский государственный университет), А. А. Кажикин (Воронежский 
государственный университет), Г. А. Климова (Северо-Западный ин-
ститут управления РАНХиГС), А. А. Кузьменкова (Белорусский госу-
дарственный университет), А. А. Малькевич (Санкт-Петербургский 
государственный экономический университет), В.  В.  Попова (Ма-
риупольский государственный университет), А.  А.  Прокопович 
(Сибирский институт управления — филиал РАНХиГС), Ю. В. Рах-
манова (Российский государственный педагогический университет 
им. А. И. Герцена), Е. В. Родионова (СПбГУ), И. И. Скрипюк (СПбГУ, 
Санкт-Петербургский государственный институт кино и телевиде-
ния), Ю. В. Таранова (СПбГУ), К. В. Шлапакова (Ульяновский госу-
дарственный технический университет), И.  А.  Щекина (Воронеж-
ский государственный университет), И. П. Яковлев (СПбГУ)

Круглый стол «СОВРЕМЕННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ МАРКЕТИНГА  
ТЕРРИТОРИИ». 202 ауд.

Руководители: Алексей Викторович Чечулин, доктор философских 
наук, профессор кафедры рекламы, СПбГУ; Ольга Вячеславовна 
Волкова, заместитель директора Северо-Западного филиала по вза-
имодействию с органами гос. власти и СМИ «X5 Ритейл групп»

С п и к е р ы : 
А.  В.  Валуйских, руководитель Агентства по печати и СМИ, Пра-
вительство Архангельской области. ФОРМИРОВАНИЕ ИМИДЖА 
АРХАНГЕЛЬСКОЙ ОБЛАСТИ ПОСРЕДСТВОМ СОЦИАЛЬНО-
КУЛЬТУРНОГО ПРОЕКТА «ВДОХНОВЕНИЕ БРОДСКИМ»
М. В. Зеленцов, главный редактор ИА «Байкалпост». СОВРЕМЕННОЕ 
ИНОВЕЩАНИЕ КАК ИНСТРУМЕНТ ФОРМИРОВАНИЯ ИМИДЖА 
ГОСУДАРСТВА
Н.  В.  Зигерн-Корн, руководитель образовательной программы «Ту-
ризм» в СПбГУ. ТЕХНОЛОГИИ ПРОЕКТИРОВАНИЯ ТУРИСТСКО-
РЕКРЕАЦИОННЫХ ПРОСТРАНСТВ 
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С.  В.  Королев, главный редактор «Русской службы новостей». 
СТОЛИЧНОСТЬ КАК ПРОБЛЕМА МОСКОВСКОЙ И ПЕТЕРБУРГ-
СКОЙ ИДЕНТИЧНОСТИ
Ю. В. Таранова, старший преподаватель кафедры связей с обществен-
ностью в бизнесе, СПбГУ. ФОРМИРОВАНИЕ ЕДИНОГО БРЕНДА 
ГОРОДОВ СЕВЕРО-ЗАПАДА: ВОЗМОЖНОСТИ И УГРОЗЫ
А.  В.  Чечулин, профессор кафедры рекламы, СПбГУ. ПРОБЛЕМА 
КООРДИНАЦИИ МАРКЕТИНГОВОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ РАЗЛИЧ-
НЫХ ОРГАНОВ ГОС. ВЛАСТИ ПО ПРОДВИЖЕНИЮ ТЕРРИТОРИИ
Е.  А.  Шаркова, старший преподаватель кафедры связей с обще-
ственностью в бизнесе, СПбГУ. ПРОДВИЖЕНИЕ ТЕРРИТОРИИ С 
ИСТОРИКО-КУЛЬТУРНЫМ ПОТЕНЦИАЛОМ (на примере Соло-
вецких островов)

У ч а с т н и к и  д и с к у с с и и :
О. В. Астафьева (РГПУ им. А. И. Герцена), И. Б. Бритвина (Ураль-
ский федеральный университет, Екатеринбург), Е.  П.  Гнеденко 
(СПбГУ), И.  Е.  Иванова (Ярославский филиал МЭСИ), Е.  А.  Каве-
рина (СПбГУ), А.  Г.  Капустина (Южный федеральный универси-
тет), Д.  А.  Малицкая (СПбГУ, центр «Аналитик», Екатеринбург), 
В. А. Пулькина (Ухтинский государственный технический универ-
ситет), П. С. Румянцев (Северо-Западное региональное отделение 
Российского союза туриндустрии), Н. Д. Середа (Вологодский госу-
дарственный университет), А. В. Ульяновский (СПбГУ), С. И. Ше-
лонаев (Санкт-Петербургский государственный университет тех-
нологии и дизайна, Северо-Западный институт печати), Т. С. Щорс 
(Российский государственный гуманитарный университет)

15.15–17.00. Панельная дискуссия «КОММУНИКАЦИЯ ВЛАСТИ 
И БИЗНЕСА В УСЛОВИЯХ НОВЫХ ВЫЗОВОВ». 303 ауд.

Р у к о в о д и т е л и :  Вера Алексеевна Ачкасова, доктор полити-
ческих наук, профессор, заведующая кафедрой связей с обще-
ственностью в политике и государственном управлении, СПбГУ; 
Ивона  Массака, профессор университета Николая Коперника 
(Польша); Ирина Владимировна Сидорская, кандидат философских 
наук, доцент, заведующая кафедрой технологий коммуникации, 
Белорусский государственный университет

Заседание 1. НОВЫЕ УСЛОВИЯ КОММУНИКАЦИИ ВЛАСТИ 
И БИЗНЕСА: РИСКИ И ПЕРСПЕКТИВЫ

С п и к е р ы :
В. М. Колесников, профессор СЗИУ РАНХиГС. СТИЛЬ КОММУНИ-
КАЦИИ ВЛАСТИ И ОБЩЕСТВА КАК РЕАКЦИЯ НА СОВРЕМЕННЫЕ 
ВЫЗОВЫ
В.  Я.  Криевиня, доцент Балтийской международной академии, 
г. Рига, Латвия. ВЛИЯНИЕ ПОЛИТИЧЕСКИХ РЕШЕНИЙ НА ТУРИ-
СТИЧЕСКИЙ БИЗНЕС В ЛАТВИИ
С.  Д.  Савин, доцент кафедры социологии политических и со-
циальных процессов, СПбГУ. СТРАТЕГИИ ВЛАСТИ И БИЗНЕСА 
В РОССИИ В УСЛОВИЯХ САНКЦИЙ
А.  В.  Чугунов, директор Центра технологий электронного прави-
тельства, заведующий кафедрой управления государственными 
информационными системами, Университет ИТМО. ЭЛЕКТРОН-
НЫЕ ПЕТИЦИИ КАК МЕХАНИЗМ ОБРАТНОЙ СВЯЗИ С ГРАЖДА-
НАМИ: РОССИЙСКИЙ КОНТЕКСТ 2013–2014

У ч а с т н и к и  д и с к у с с и и :
В. А. Ачкасова (СПбГУ), В. А. Бурлаков (ДВФУ), И. А. Быков (СПбГУ), 
Л. В. Володина (ИВЭСЭП), Ю. А. Добровольская (УрФУ), А. Ю. Дор-
ский (СПбГУ), Я. Г. Зубилов (Воздушные Ворота Северной Столи-
цы), Т. Б. Кострицкая (РГПУ им. Герцена), А. Е. Кузьмин (СПбГУТ), 
Е.  В.  Лебедева (БГУ), О. Д. Сафонова (СПбГУ), О. Г. Филатова 
(СПбГУ)

17.00–19.00. Заседание GR-клуба «Северо-Запад»: 
«GR В УСЛОВИЯХ КРИЗИСА». 303 ауд.

Презентация учебника «GR и лоббизм: теория и технологии» 
под ред. В. А. Ачкасовой, И. Е. Минтусова, О. Г. Филатовой.

И.  В.  Сидорская, заведующая кафедрой технологий коммуни-
кации, Белорусский государственный университет, г.  Минск.  
GOVERNMENT RELATIONS КАК ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ И КАК КОММУ-
НИКАЦИЯ
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Elif  Dördüncü  Aydemir, General Manager of Quatro Strategies & 
Consulting, Turkey. GOVERNMENT RELATIONS IN TURKEY
П. Л. Соловьев, начальник Медиацентра БГУ, Белорусский государ-
ственный университет, г.  Минск. МЕДИЙНОЕ ОТРАЖЕНИЕ GR-
КОММУНИКАЦИЙ
А. А. Миронова, начальник Отдела стратегического планирования 
Комитета экономического развития и инвестиционной деятель-
ности Ленинградской области. ОСОБЕННОСТИ МЕХАНИЗМА 
ОЦЕНКИ РЕГУЛИРУЮЩЕГО ВОЗДЕЙСТВИЯ В ЛЕНИНГРАДСКОЙ 
ОБЛАСТИ
П.  А.  Каптурович, начальник Отдела экспертизы нормативно-
правовых актов, Комитет по развитию предпринимательства и по-
требительского рынка Санкт-Петербурга. ПРОЦЕДУРА ОЦЕНКИ 
РЕГУЛИРУЮЩЕГО ВОЗДЕЙСТВИЯ
А.  В.  Рассадин, уполномоченный по связям с общественностью и 
органами власти ООО  «БСХ Бытовые Приборы» (компания кон-
церна BSH Group). COMPLIANCE В КОММУНИКАЦИЯХ

У ч а с т н и к и  д и с к у с с и и :
Ю. С. Дресвянская (НИУ ВШЭ), Ю. А. Добровольская (УрФУ), 
А.  Ю.  Дорский (СПбГУ), Я. И. Дудченко (СПбГУ), Я.Г. Зубилов 
(Воздушные Ворота Северной Столицы), Р. Н. Костицын (БГУ), 
А. И. Макаркин (депутат МО «Оккервиль»), А. В. Матросов (Japan 
Tobacco International), О. Д. Сафонова (СПбГУ), М. А. Черепанов 
(Северо-Запад Инвест), С. Ю. Чимаров (СЗИУ РАНХиГС), М. В. Чер-
носкутова (УрФУ) 

18.00–19.00. Открытая дискуссия Петербургского 
PR-сообщества #PRSPB «Современные технологии 
бизнес-коммуникаций». 102 ауд.

Р у к о в о д и т е л и :  Яна Владимировна Харина, заместитель глав-
ного редактора журнала «Пресс-служба», руководитель пресс-
службы компании «ЭкспоФорум-Интернэшнл»; Дмитрий Петро-
вич Гавра, доктор социологических наук, профессор, заведующий 
кафедрой связей с общественностью в бизнесе, СПбГУ

2 4  А П Р Е Л Я ,  П Я Т Н И Ц А

10.30–12.00, 12.10–13.40. ПАНЕЛЬНЫЕ ДИСКУССИИ  
И КРУГЛЫЕ СТОЛЫ

12.00–12.10. Перерыв

Панельная дискуссия «КОММУНИКАЦИЯ ВЛАСТИ И БИЗНЕСА  
В УСЛОВИЯХ НОВЫХ ВЫЗОВОВ». 603 ауд.

Р у к о в о д и т е л и :  Вера Алексеевна Ачкасова, доктор полити-
ческих наук, профессор, заведующая кафедрой связей с обще-
ственностью в политике и государственном управлении, СПбГУ; 
Ивона  Массака, профессор, университет Николая Коперника 
(Польша); Ирина Владимировна Сидорская, кандидат философских 
наук, доцент, заведующая кафедрой технологий коммуникации, 
Белорусский государственный университет

Заседание 2. КОММУНИКАТИВНЫЕ КОНФЛИКТЫ 
В СИСТЕМЕ «БИЗНЕС-ВЛАСТЬ-ГРАЖДАНСКОЕ 
ОБЩЕСТВО» И ИХ ОТРАЖЕНИЕ В СМИ 

С п и к е р ы :
Е. И. Кокконен, доцент, Новгородский государственный универси-
тет им. Ярослава Мудрого. КОНФЛИКТ ВЗАИМОДЕЙСТВИЯ ВЛА-
СТИ И БИЗНЕСА: КРИТИЧЕСКИЙ ДИСКУРС-АНАЛИЗ РЕГИО-
НАЛЬНЫХ СМИ
I.  Massaka, Nicolaus Copernicus University in Torun, The 
Departament of Political Science and International Studies, Poland. 
INTERPRETATIVE FRAMEWORK OF THE FACT OF JOINNING 
CRIMEA AND SEVASTOPOL TO THE RUSSIAN FEDERATION IN THE 
POLISH PRESS
О. Н. Вотинцева, доцент кафедры журналистики, рекламы и свя-
зей с общественностью, Северный (Арктический) федеральный 
университет, г. Архангельск. ОЦЕНКА ЭФФЕКТИВНОСТИ ИНФОР-
МАЦИОННОЙ ПОЛИТИКИ ОФИЦИАЛЬНЫХ СМИ В АРХАНГЕЛЬ-
СКОЙ ОБЛАСТИ 
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В.  А.  Бурлаков, заведующий кафедрой журналистики и изда-
тельского бизнеса, Дальневосточный федеральный универси-
тет, г. Владивосток. К ВОПРОСУ ИСПОЛЬЗОВАНИЯ МЕТОДОВ 
СТРАТЕГИЧЕСКИХ КОММУНИКАЦИЙ В ГЕОПОЛИТИКЕ

У ч а с т н и к и  д и с к у с с и и :
В.  Н.  Колесников (СЗИУ РАНХиГС), А.  С.  Макшакова (УрО РАН), 
А. А. Носиков (СЗИУ РАНХиГС), В. В. Кудинов (УрФУ), О. Г. Фила-
това (СПбГУ), М. Г. Шилина (НИУ ВШЭ), А. А. Анисимков (УрФУ)

Круглый стол «КУЛЬТУРА В ПРОСТРАНСТВЕ СТРАТЕГИЧЕСКИХ 
КОММУНИКАЦИЙ». 302 ауд.

Р у к о в о д и т е л и :  Элеонора Михайловна Глинтерник, доктор 
искусствоведения, профессор, заведующая кафедрой рекламы, 
СПбГУ; Мария Анатольевна Дмитренко, начальник службы ин-
формации и коммуникации Русского музея; Тамара Григорьевна 
Федоренко, директор СПБ ГБУК «Мемориальный музей «Разночин-
ный Петербург», член Президиума Творческого Союза музейных 
работников Санкт-Петербурга и Ленинградской области, разра-
ботчик проекта «Форум Малых музеев Санкт-Петербурга»

С п и к е р ы :
С. В. Ашенова, старший преподаватель кафедры телерадио и свя-
зей с общественностью, Евразийский национальный университет, 
г.  Астана. ВИРТУАЛИЗАЦИЯ ИНФОРМАЦИОННОГО ПРОСТРАН-
СТВА КАК ИСТОЧНИК ДЕСТАБИЛИЗАЦИИ КУЛЬТУРЫ
Е. Я. Бурлина, заведующая кафедрой философии и культурологии, 
Самарский государственный медицинский университет. КУЛЬТУ-
РА И ИМИДЖ РОССИЙСКИХ РЕГИОНОВ: ПРОСТРАНСТВО СТРА-
ТЕГИЧЕСКИХ КОММУНИКАЦИЙ
М.  В.  Гаврилова, профессор Высшей школы экономики, Санкт-
Петербург. КОНЦЕПТ «КУЛЬТУРА» В ПОСТСОВЕТСКОЙ РОССИИ 
(НА МАТЕРИАЛЕ ПОЛИТИЧЕСКОГО ДИСКУРСА)
А.  А.  Горячев, старший преподаватель кафедры речевой комму-
никации, СПбГУ. КУЛЬТУРНО-ПРОСВЕТИТЕЛЬСКИЕ СМЫСЛЫ В 
ТЕКСТАХ ПРИКЛАДНЫХ КОММУНИКАЦИЙ: ИНОРОДНЫЙ ЭЛЕ-
МЕНТ ИЛИ ЧАСТЬ СТРАТЕГИИ?

В. В. Перевалов, доцент кафедры журналистики и массовых комму-
никаций, Московский государственный университет печати име-
ни Ивана Федорова. ЖУРНАЛИСТИКА И ФОРМИРОВАНИЕ КУЛЬ-
ТУРЫ ПОБЕДИТЕЛЯ
О.  А.  Петрова, заведующая кафедрой истории и теории журна-
листики, Тюменский государственный университет, г.  Тюмень. 
КРАЕВЕДЧЕСКИЙ ЖУРНАЛ КАК ФОРМА ГРАЖДАНСКОЙ АКТИВ-
НОСТИ МЕСТНОГО СООБЩЕСТВА
Е. А. Петухова,специалист по связям с общественностью СПб ГБУ 
«Музей «Невская застава», Санкт-Петербург. МАЛЫЙ МУЗЕЙ И 
ЕГО РЕБРЕНДИНГ: ЖЕЛАЕМОЕ И ДЕЙСТВИТЕЛЬНОЕ (на приме-
ре музея «Невская застава»)
Е. В. Прохорович, старший преподаватель кафедры рекламы и свя-
зей с общественностью, Санкт-Петербургский университет техно-
логии и дизайна. КУЛЬТУРНЫЕ ИНДУСТРИИ В СТРАТЕГИИ ФОР-
МИРОВАНИЯ ИМИДЖА РЕГИОНА
Л. Г. Фещенко, доцент кафедры рекламы, СПбГУ. РЕКЛАМА И КУЛЬ-
ТУРА: СУБЪЕКТНО-ОБЪЕКТНОЕ ВЗАИМОДЕЙСТВИЕ

К  у ч а с т и ю  в  р а б о т е  к р у г л о г о  с т о л а 
п р и г л а ш е н ы : 

В. Г. Дергач, руководитель сектора маркетинга, Михайловский театр
Л. В. Жебровская, директор издательства «Петроний» (ООО) 
Г. А. Жушман, PR-директор, Музей и галереи современного искус-
ства «ЭРАРТА»
Г.  В.  Кляровская, заведующая музеем, Музей истории пивоваре-
ния, ООО «Объединенные пивоварни Хейнекен» 
К. Ю. Муравьева, управляющий партнер группы компаний Business 
& Tehnologies Group 
В. Э. Оршер, директор ООО Тотал Комьюникейшнз 
Т. В. Суродина, ЦГПБ им. В. В. Маяковского, отдел культурных про-
грамм 
М.  Н.  Третьякова, зам. директора по научной работе, Государ-
ственный мемориальный музей обороны и блокады Ленинграда 
В. Ю. Ципилев, директор рекламного агентства «Белые ночи» 
С. И. Юртайкина, помощник художественного руководителя, на-
чальник отдела молодежных проектов, Александринский театр 



У ч а с т н и к и  д и с к у с с и и :
С. Б. Баглюк (Московский психолого-педагогический университет), 
А.  А.  Бешкарев (Сыктывкарский государственный университет), 
С.  Н.  Велитченко (Казахский национальный университет имени 
аль-Фараби), Ю. В. Ирхин (Российская академия народного хозяй-
ства и государственной службы при Президенте РФ), Ю.  В.  Мар-
кина (Ростовский государственный экономический университет), 
М. Р. Москаленко (Уральский федеральный университет), М. В. Нох-
рина (Сибирский институт управления (ф) РАНХиГС)

12.10–13.40. Круглый стол «СОВРЕМЕННЫЕ ИНТЕГРИРОВАННЫЕ 
КОММУНИКАЦИИ: ГЛОБАЛЬНЫЕ ТЕНДЕНЦИИ, ТРАНСФОРМАЦИИ 
И ПЕРСПЕКТИВЫ». 611 ауд.

Р у к о в о д и т е л ь :  Мария Олеговна Потолокова, доктор экономи-
ческих наук, профессор кафедры менеджмента массовых коммуни-
каций, СПбГУ

С п и к е р ы : 
М. Е. Афанасьев, коммерческий директор ООО «Гольфстрим Се-
веро-Запад» 
И. В. Кольцова, директор по консалтингу ООО «Альт-Инвест» 
А. Г. Трубникова, директор департамента корпоративных коммуни-
каций Инвестиционной компании «ВЭБ-финанс»
К.  В.  Хабачева, исполнительный директор Санкт-Петербургской 
международной бизнес-ассоциации

У ч а с т н и к и  д и с к у с с и и :
Ю. П. Байер (СЗИУ РАНХиГС), Н. Р. Балынская (Магнитогорский го-
сударственный технический университет им. Г. И. Носова), А. Е. Бо-
гоявленский (ВГУ), Ю.  М.  Большакова (СПбГЭУ), С.  Н.  Большаков 
(СПбГУ), М. Г. Бреслер (Башкирский государственный университет), 
И. С. Варданян (СПбГУ), П. Ю. Гурушкин (СПбГУ), С. И. Коренюшкина 
(СПбГУ), В. Ю. Костиков (МНЭПУ), Е. Б. Курганова (ВГУ), А. А. Мар-
ков (СПбГЭУ), М. С. Мельникова (СПбГУ, РГПУ имени А. И. Герцена), 
Н. Ю. Овчинников (СПбГУ), Н. К. Пригарина (Волгоградский государ-
ственный социально-педагогический университет), С. В. Смаль (РГПУ 
имени А. И. Герцена), В. А. Смирнова (Белгородский государственный 
национальный исследовательский университет), Г.  С.  Султанбаева 
(Казахский национальный университет имени аль-Фараби), Л. П. Фе-
дорчук (Киевский национальный университет им. Тараса Шевченко), 
Д.  О.  Филиппова (СПбГУ), С.  А.  Черкашина (СПбГУ), М.  А.  Шилова 
(ВГУ), Е. Ю. Юдина (Газета «Вперед», г. Троицк)


