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	№
	Ф.И.О. студента
	Утвержденная тема ВКР 

	1. 
	Багаева Анастасия Олеговна
	Коммуникационные программы предприятий в индустрии гостеприимства  (на примере Ленинградской области)

	2. 
	ВтюринаАлександра Сергеевна 
	PR-поддержка Единого портала государственных услуг

	3. 
	Гайдукова Янина Юрьевна
	Стратегии и технологии коммуникационного сопровождения бренда игристого вина на рынке алкогольных напитков

	4. 
	Герман  Анастасия  Игоревна
	Технологии речевого манипулирования в противостоянии сторон в период политической конфронтации (на примере событий вокруг Украины 2014 года)

	5. 
	Гладкова Наталья Александровна
	PR-поддержка государственно-частного партнерства в сфере строительства в Санкт-Петербурге

	6. 
	Головаченко Дарья Викторовна
	PR-технологии в индустрии красоты (на примере салона «Солнечный блюз»)

	7. 
	Дарбакова Наталья Николаевна
	PR-технологии продвижения люксового бренда в индустрии красоты (на примере СПА-салона «Crystal Spa & Lounge»)

	8. 
	Дрегля Анна-Мария Виореловна
	Публичные коммуникации лидеров партий в пространстве Web 2.0: анализ блогов и социальных сетей

	9. 
	Жабина Екатерина Андреевна
	PR-продвижение программ социальных инвестиций (на примере ОАО «Газпром нефть»)

	10. 
	Касымова Елена Андреевна
	Специальные мероприятия в формировании имиджа губернатора (на примере губернатора Тульской области)

	11. 
	Клепиковская Евгения Александровна
	Взаимодействие власти и бизнеса в сфере здравоохранения Санкт-Петербурга

	12. 
	Козенко Дарья Александровна
	Особенности взаимодействия оператора сотового рынка с органами государственной власти (на примере Северо-Западного филиала ОАО «МегаФон»)

	13. 
	Корженевская Мария Андреевна
	Специфика коммуникационного сопровождения выставочных проектов музея

	14. 
	Кроитор Николета Витальевна
	PR-сопровождение стартапов в ресторанном бизнесе  

	15. 
	Кудряшова Ангелина Евгеньевна
	Использование мобильных приложений как PR-технологии (на примере продвижения фитнес-клубов)

	16. 
	Мошкина Алена Игоревна
	Управление программами социальной ответственности в сфере производства БАД, косметики и функциональных продуктов питания (на примере компании «Арт Лайф»)

	17. 
	Насибуллина Диана Салаватовна
	Специальные мероприятия как способ приращения паблицитного капитала (на примере нефтяной компании ОАО «Татнефть»)

	18. 
	Селявина Юлия Николаевна
	Коммуникационное сопровождение проектов в сфере биомедицины

	19. 
	Станкевич Нина Георгиевна
	PR-продвижение культурной составляющей имиджа Санкт-Петербурга

	20. 
	Тарнавский Андрей Александрович
	Формирование публичного дискурса вокруг вооруженного конфликта в Донбассе: анализ российского сегмента социальных  медиа

	21. 
	Трофимчук Ника Николаевна

	Специальные мероприятия в сфере недвижимости

	22. 
	Федоренко Екатерина Юрьевна
	PR-технологии в продвижении крупных инвестиционных проектов (на примере города-спутника «Южный»)

	23. 
	Шабалина Анастасия Игоревна
	Сообщество социальной сети «ВКонтакте» как инструмент SMM - продвижения в различных сферах бизнеса


