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	Утвержденная тема ВКР 

	1. 
	Аршинов Виктор Михайлович
	Современные PR-технологии продвижения персонального спортивного бренда

	2. 
	Афонин Андрей Александрович
	Внутрикорпоративные коммуникации в компании IT-отрасли (на примере ООО «ЗЭТ-Телеком»)

	3. 
	Вализер Карина Искандеровна
	Технологии информационных войн в современном мире (на примере конфликта между Россией и Украиной)

	4. 
	Большедворова Маргарита Игоревна
	Использование мифотворчества в продвижении имиджа Китая в России

	5. 
	Головкина Светлана Юрьевна
	PR-деятельность авторских театров (на примере театров Санкт-Петербурга) 

	6. 
	Гудкова Татьяна Владиславовна
	Антикризисный PR в политической сфере

	7. 
	Евтюкова Ольга Александровна
	PR-деятельность компании в условиях ребрендинга (на примере ООО «ЭДИФАРМ»)

	8. 
	Калишевская Ксения Сергеевна
	Коммуникативное сопровождение российской политики по противодействию торгово-экономическим санкциям в 2014г.

	9. 
	Карапетян Антон Гагикович
	Специфика PR-продвижения консалтингового агентства, оказывающего GR-услуги

	10. 
	Кебряков Антон Олегович
	PR поддержка городской программы строительства храмовых комплексов (на примере строительства 200 храмов в городе Москва)

	11. 
	Князева Сабина Эльчиновна
	Технологии связей с общественностью в избирательной кампании Г.Полтавченко 2014г.

	12. 
	Курская Татьяна Владимировна
	Коммуникации с внутренней общественностью в компании IT-сектора (на примере компании «Yota»)

	13. 
	Лабза Татьяна Александровна
	Роль газет и агитационных материалов в выборном процессе (на примере выборов депутатов муниципального совета в 2014 году)

	14. 
	Лелекина Анна Александровна
	Создание и продвижение модного бренда 

	15. 
	Липатникова Олеся Евгеньевна
	Корпоративная экологическая политика как имиджевый ресурс компании (на примере ОАО «Компания Усть-Луга»)

	16. 
	Меркулова Екатерина Сергеевна
	Продвижение предприятия атомной энергетики в онлайн-среде (на примере ЛАЭС)

	17. 
	Нижегородова Ирина Юрьевна
	Формирование имиджа Калининградской области для молодежной аудитории

	18. 
	Прохорова Наталья Николаевна
	Корпоративные коммуникации и корпоративная культура в сфере ресторанного бизнеса (на примере брассерии «Леопольд»)

	19. 
	Сербина Оксана Анатольевна
	Коммуникативные технологии предвыборной кампании кандидата в Губернаторы Тюменской области В.В. Якушева в Ханты-Мансийском автономном округе-Югре (май-сентябрь 2014 г.)

	20. 
	Сергеева Екатерина Алексеевна
	Информационное обеспечение государственной политики по снижению масштабов злоупотребления алкоголем и профилактике алкоголизма среди населения Российской Федерации на период до 2020 года

	21. 
	Сошенко Тихон Владимирович 
	Технологии PR-сопровождения деятельности прокуратуры  Санкт-Петербурга

	22. 
	Федорова Юлия  Денисовна
	Специальные мероприятия в PR-деятельности деловых СМИ (на примере ИД «Коммерсантъ» в Петербурге)

	23. 
	Францева Марина Вячеславовна
	Региональная PR-кампания по продвижению Федерального закона от 23 февраля 2013 года № 15-ФЗ

	24. 
	Хисматуллина Алия Рифкатовна
	Связи с общественностью и реклама в транспортно- экспедиторской отрасли (на примере компании ООО «Деловые линии»)

	25. 
	Шведова Мария Юрьевна
	Публичные коммуникации органов местного самоуправления в пространстве Web 2.0: российский опыт


