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	Коммуникационные стратегии неприбыльных медиа в современной России

	14. 
	Казакова Кристина Кирилловна
	Government Relations в деятельности инвестиционной компании
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	Кризисные коммуникации в автомобильной отрасли: сравнение российской и зарубежной практики
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	Формирование и продвижение имиджа  Luxury Department Store (на примере ДЛТ)

	21. 
	Луангфаиполь  

Праевпан
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	Технологии GR в топливно-энергетическом комплексе (на примере ЗАО «Газпромнефть –Северо-Запад»)
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	Видеоблог как новый канал рекламной коммуникации
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	Пятых Юлия Александровна
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	Особенности продвижения предприятий малого бизнеса в сфере общественного питания (на примере баров Санкт-Петербурга)

	31. 
	Савченко Елена Сергеевна

	Репутация  Д.А. Медведева в социальных медиа

	32. 
	Ситников Денис Александрович
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	Формирование коммуникационной программы продвижения острова Хайнань
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	Коммуникативные интернет-технологии в процессах политической демобилизации
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	Имидж Председателя Китайской Народной Республики Си Цзиньпина в китайских и российских СМИ: сравнительный анализ
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	Формирование и развитие новой организационной культуры в государственной компании «Октябрьские железные дороги»

	39. 
	Фумфан

 Нантарат
	Адаптация коммуникационной политики иностранного бренда к условиям локального рынка (на примере салона традиционного тайского массажа BangkokThai в г. Санкт-Петербурге)

	40. 
	Чурюканова Вера Алексеевна
	Рекламные технологии в продвижении салонов красоты на рынке Санкт-Петербурга                                                           

	41. 
	Шеховцова Анна Юрьевна
	Корпоративная экологическая политика как имиджевый ресурс (на примере компании  ЛАЭС)
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	Шигапова Алина Раильевна
	Кризисные коммуникации в сфере строительства
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	Шляпина Варвара Борисовна
	Специальные мероприятия в продвижении объектов недвижимости
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	Шпадарук Екатерина Вячеславовна
	PR-коммуникации банка в условиях внешнеполитических рисков
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	Штукина Ксения Васильевна
	Коммуникативные стратегии автомобильного дилера в условиях расширения ассортимента (на примере «Авто Гамма»)


