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Заочная форма обучения
Работа посвящена проблемам продвижения программных продуктов на рынке мобильных и Smart TV приложений.

Актуальность выбранной темы обусловлена исключительно важной ролью PR-технологий в комплексе инструментов продвижения продукта на этом динамически развивающемся, высоко конкурентном рынке.
Новизна ВКР подтверждается отсутствием серьезных научных исследований по рассматриваемому вопросу. 

Целью данной работы является описание процесса управления коммуникациями, реализованного с целью осуществления комплексного PR-продвижения эмпирического объекта на специфическом рынке.
В рамках поставленной цели исследования были выделены следующие задачи:
· рассмотреть общую структуру рынка мобильных и Smart TV приложений;
· изучить методы PR-продвижения, используемые специалистами для данного типа продуктов;
· описать эмпирический объект исследования и провести анализ его конкурентного поля;
· описать шаги, предпринятые для PR-продвижения продукта;
· проанализировать  результаты и эффективность осуществленного информационного сопровождения.
Объектом исследования является информационное сопровождение продукта на рынке мобильных и Smart TV приложений. 
Предметом исследования – практика применения PR-инструментов в контексте этого сопровождения.
В качестве теоретической базы исследования использовались материалы конференций и вебинаров по данной проблеме; статьи и интервью авторитетных участников рынка; а также исследовательские отчеты компаний, занимающихся изучением ИТ индустрии. 
Внутренние аналитические данные объекта продвижения, тексты публикаций, посвященных приложению, отзывы на форумах и в социальных сетях использованы как эмпирическая база.
Решение поставленных задач исследования обусловило следующую структуру данной работы: введение, две главы, заключение, список использованной литературы и источников.

