Аннотация магистерской диссертации

Пановой Марии Николаевны
«ФОРМИРОВАНИЕ ИМИДЖА РОССИИ ОТЕЧЕСТВЕННЫМ ИНОВЕЩАНИЕМ»
“RUSSIA’S IMAGE BUILDING BY RUSSIAN OVERSEAS BROADCAST”
Н. рук. – Лабуш Николай Сергеевич, доктор полит. наук, профессор
Международная журналистика

Ключевые слова: иновещание, имидж, стериотипизация, телевизионное иновещание, телеканал Russia Today
Key words: foreign broadcasting, image, stereotyping, foreign TV-broadcasting, Russia Today channel
Актуальность. В современном мире формирование и эксплуатация привлекательного образа страны и ее лидера по праву можно отнести к числу важнейших факторов их успеха на международной арене. Эти образы, подтверждающиеся реальными достижениями государства и его лидеров в ключевых сферах социально-политической жизни, становятся неотделимой частью авторитета страны и влияния её руководителей в мире. Однако, без определённых навыков, технологий и механизмов, создаваемых в результате огромной работы, проделанной специалистами-политтехнологами, занимающимися теоретическими исследованиями и практическими разработками в области улучшения внутри- и внешнеполитических образов (или имиджей) государства, политических лидеров, эта задача представляется трудноразрешимой.

Современные экономические, социальные, культурные и политические условия актуализировали проблемы, связанные с имиджем. В связи с растущей активностью России на мировой арене важно понимать механизм и особенности освещения политики страны отечественными и мировыми СМИ, поскольку именно от них в наибольшей степени зависит степень восприятия политики Российской Федерации её гражданами и международной общественностью.
Целью данной работы является анализ особенностей формирования имиджа России отечественным иновещанием через изучение приемов его формирования.
К задачам исследования относятся следующие положения:

- рассмотреть понятие имидж с теоретической точки зрения;

- дать характеристику основных структурных  элементов образа государства  и взаимосвязей между ними;

- проанализировать методы формирования имиджа государства;

- показать роль СМИ в  историческом процессе формирования имиджа государства;

- выявить инструментальные характеристики телеканала Russia Today в формировании имиджа России.

Объект данной работы – российское иновещание.
Предмет исследования – приемы формирования имиджа России отечественным иновещательным  телеканалом Russia Today.
Методологическая база исследования. Методологическую основу исследования составили общефилософские и общенаучные методы, такие, как диалектика, анализ и синтез, индукция и дедукция, аналогия, интерпретация, исторический и системный методы, а также частнонаучные методы, в т.ч. статистический. Работа строится по принципам качественного анализа, сравнительного и описательного методов.

Применяются сравнительный анализ, конкретно-исторический метод (при описании процесса становления российского иновещания и, в частности, телеканала Russia Today), формально-логический, системно-структурный метод.
Эмпирической базой работы являются материалы телеканала Russia Today, экспертные интервью с руководителями телеканала. 

Теоретическую базу магистерской диссертации составляют работы российских и зарубежных исследователей, внесших значительный вклад в изучение имиджелогии. Хочется выделить труды Г. Г. Почепцова, Э. А. Галумова, В. М. Шепеля, Я. Н. Засурского, И. Я. Рожкова, В. Г. Кисмерешкина. Среди зарубежных исследователей – У. Липпмана, Дж. Ная, К. Юнга, Р. Барта, Дж. Ругер, и др.

Структура работы обусловлена её целью и задачами. Работа состоит из введения, трёх глав, заключения и списка литературы.

Несмотря на острую потребность в разработке имиджа страны, отечественным специалистам пока не удалось создать целостную стратегию имиджмейкинга России. Работа по созданию благоприятного образа России требует  работы, основывающейся на научной концепции имиджа, с учетом характерных особенностей национальных интересов и ориентиров целевой аудитории. 

В работе проводится сравнение категорий «образ», «имидж», «стереотип».
В качестве основных элементов, составляющих имидж России представлен образ российской демократии, имидж власти, имидж российской экономики, имидж Вооруженных Сил страны, имидж информационной политики РФ. Дана их характеристика. Автор обращается к таким методам построения имиджа, как позиционирование, манипулирование, мифологизация, эмоционализация, акцентирование информации, архаизация, метафоризация.
Одним из первых шагов на пути к построению позитивного имиджа России стало создание государственного информационного холдинга «Россия сегодня», в состав которого входит телеканал Russia Today. Телеканал Russia Today позволяет концентрировать ресурсы международного влияния и выстраивать скоординированные стратегии имиджа страны на принципах системности и комплексности, с использованием всех каналов и видов информационно-коммуникативного воздействия на мировое общественное мнение. Для выявления особенностей работы канала автор выявил особенности восприятия России за рубежом, дал характеристику аудитории телеканала Russia Today.
В результате исследования автор приходит к выводу о том, что качество интерактивности коммуникативных стратегий телеканала Russia Today оказывает существенное влияние на трансформацию в мировом общественном мнении представлений об обновляющейся России, как об обществе, где проводится открытая информационная политика, поощряется выражение общественного мнения.
