Аннотация магистерской диссертации 

Величенко Марии Сергеевны
«МЕДИАТИЗАЦИЯ СОЦИАЛЬНОЙ ПОЛИТИКИ В США»
“MEDIATISATION OF SOCIAL POLICY IN THE USA”
Н. рук. – Лабуш Николай Сергеевич, доктор полит. наук, профессор
Международная журналистика
Ключевые слова: медиатизация, социальная политика, избирательная кампания, Интернет, Барак Обама, Митт Ромни.
Keywords: mediatisation, social policy, election campaign, Internet, Barack Obama, Mitt Romney.
Последнее десятилетие ХХ века характеризовалось усилением  влияния медиа, связанного с появлением и популяризацией сети Интернет. С появлением Интернета охват аудитории расширяется, доступ до любого уголка планеты теперь осуществляется путем нажатия нескольких клавиш на клавиатуре. В настоящее время эти тенденции усиливаются. Политики и широкая публика столкнулась с таким явлением, как медиатизация.
Актуальность темы обуславливается популяризацией использования различных площадок подачи информации для получения ее широкой аудиторией. Информация, поступающая ежедневно, содержит как сообщения, важные для текущей повестки дня, так и случайную информацию, несущую смысл не для всех слоев населения. Тем не менее, медиатизация, охватив практически все сферы нашей жизнедеятельности, является проводником к интересующим нас данным. С помощью термина «медиатизация» можно более четко выявить взаимодействие современных медиа с политическими процессами, и дать характеристику этой  взаимосвязи. В  работе рассматривается интерпретация явления медиатизации в теории, и проявление ее на практике. Применить понятие медиатизации, обусловленной глобализацией, можно к процессам начиная с 1980-х годов.  Главная сфера, в которой медиатизация стала частью всех процессов – политическая. Исследование направлено на изучение медиатизации социальной политики в период избирательных  кампаний. 
Цель работы – рассмотреть сущность и содержание медиатизации социальной политики США.

Задачи:

- обосновать необходимость медиатизации социальной политики как условия ее реализации;

- дать характеристику основных направлений социальной политики в США;

- изучить процесс медиатизации политики на примере использования средств массовой информации в предвыборных кампаниях;

- исследовать роль средств массовой информации в формировании общественного мнения при реализации социальной политики США;

- выявить характер и инновационные способы медиатизации социальной политики  Республиканской и  Демократической партией США. 
Для решения поставленных задач в исследовании использованы следующие методы: теоретический анализ научной литературы; контент-анализ средств массовой информации США;  сравнение; прогнозирование.
Объектом исследования – традиционные и новые средства массовой информации США.
Предмет исследования -  влияние средств массовой информации в процессе медиатизации на сознание граждан при реализации социальной политики.
Научно-теоретическая база включает в себя издания таких авторов, как И. И. Засурский, Е. А. Воинова, И. В. Рогозина, И. А. Филатенко, П. Бурдье, Г. Зиммель, Л. Козер, М. Вебер, Р. Даррендорф и др.
Эмпирическую базу исследования составляют средства массовой информации США, такие как “Washington Post”, “New York Times”, “Forbes”, а так же официальные сайты кандидатов в президенты США (официальный сайт Барака Обамы, официальный сайт Митта Ромни), социальные сети, такие как Twitter, Facebook, видеохостинг Youtube.
Данная магистерская работа носит научно-исследовательский характер.
Научная новизна исследования заключается в исследовании  процессов социальной политики не только  как проявления отношений власти с  обществом, но и с активным включением в эти взаимоотношения как традиционных СМИ, так и новых медиа, в том числе социальных сетей. Новизной представляется выявление особенностей партийной пропаганды как Демократической, так и Республиканской партиями США.
Структура работы. Исследование состоит из введения, двух глав, заключения и списка литературы. Разделы соответствуют поставленной цели и задачам.

В первой главе рассмотрена сущность и основные направления социальной политики,  понятие и тенденции развития медиатизации социальной политики. Обращение  к технологическому, экономическому и профессиональному аспектам данного феномена, позволяет выявить  особенности явления медиатизации, описать модели реализации социальной политики в условиях медиатизации, 
Во второй главе рассматривается роль средств массовой информации в формировании общественного мнения при реализации социальной политики США, выявляется медиатизация социальной проблематики в период проведения избирательной кампании Республиканской партией,  и инновационные способы предвыборной пропаганды в СМИ социальной политики Демократической партией США. 
Медиатизация социальной проблематики в период проведения избирательной кампании Республиканской партией направлена на поддержание имиджа партии и кандидата, а также на ухудшение имиджа конкурента. Использование инновационных способов выборной пропаганды в СМИ социальной политики Демократической партии США позволило кандидату от партии выиграть Президентские выборы дважды, что показывает значимость привлечения разноформатных средств массовой информации при проведении избирательной кампании.
