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Очная форма обучения

Автомобильная реклама в журнале обладает особыми преимуществами: 
1) печатное издание само по себе обладает огромным ресурсом в виде вторичной аудитории – всех тех, кто будет читать конкретный экземпляр журнала помимо его владельца; 2) реклама в печати не скована хронометражными рамками; 3) один рекламный модуль в печати подчас гораздо дешевле, чем минута эфирного времени; 4) рекламодателю гораздо проще выйти на целевую аудиторию (по уровню заработка, социальному положению и др.) всего лишь выбрав нужный ему журнал с уже известной направленностью на те или иные группы людей. Актуальность работы состоит в уникальном программном анализе эффективности рекламного текста. Новизна исследования заключается в точных полученных данных, не анализируемых ранее.
Целью выпускной квалификационной работы является проведение глубокого исследования рекламы автомобилей на примере российского журнала «5 колесо».

Основными задачами стали:

1. Разгруппировать рекламу по заданным характеристикам (есть люди/нет людей, есть/нет раскадровка деталей, едет/стоит и т.д.)

2. Проанализировать слоганы и рекламные тексты автомобильных марок

3. Раскрыть тему воздействия тех или иных зрительных образов

4. Исследовать истинный мотив подачи рекламного контента

5. Провести анализ эффективности рекламного текста с помощью программы «ВААЛ»

Объектом исследования является автомобильная журнальная реклама. Предмет – содержание автомобильной рекламы в журнале «5 колесо». Теоретико-методическую основу составили работы отечественных и зарубежных ученых, изучающих явление рекламы в социальном пространстве.

Эмпирической базой исследования является системный междисциплинарный подход, позволяющий использовать положения как классической и современной основы рекламы, так и других наук (философии, социальной психологии, и др.). 
Работа по своей структуре имеет две главы. В первой показывается детальный обзор компонентов автомобильной рекламы из 12-ти номеров журнала «5 колесо» и особенности их восприятия. Во второй отображается практический анализ эффективности автомобильной рекламы и ее влияния на объёмы продаж.

Практическая значимость исследования находится на пересечении дизайна, текстологии и психологии, что раскрывает суть воздействия на потребителя.
