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Актуальность исследования интерактивной инфографики заключается в том, что ее изучение необходимо для полного понимания происходящих в мире медиа процессов, т.к. сегодня ее значимость в составе современного издания неуклонно возрастает. Процессы дигитализации и медиаконвергенции привели к тому, что информация в журналистском произведении «упаковывается» в самые различные формы, и в западной Интернет-журналистике интерактивная инфографика уже обрела свое место в составе новостного портала. Визуализированное представление данных в динамике – неотъемлемая часть контента самых крупных онлайн-изданий в англо-американском мире. Появление интерактивной инфографики на крупных новостных порталах связано как с развитием журналистики данных (data journalism), так и с потребностью удовлетворения конкретных читательских запросов. Безусловно, методики создания интерактивной инфографики на разных порталах различны, но налицо стремление к использованию интерактивных технологий в отображении больших массивов данных (big data) в контексте журналистского исследования темы. Интерактивность – изначально неотъемлемое свойство сети Интернет – обретает новое звучание во взаимодействии с читателями с помощью сочетания визуальных (мультимедийных) и текстовых элементов в инфографике, предлагающей пользователям ее интерфейса инструменты контроля (навигации) в графике и данных.
Новизна исследования интерактивной инфографики видится нам очевидной в связи с тем, что не существует ни одного ее полноценного исследования в России. Тема инфографики в общем в последние годы активно разрабатывается в научных трудах российских исследователей, однако до сих пор объектом этих работ служила в основном статичная инфографика. Наше исследование является попыткой описать интерактивную инфографику на крупных новостных порталах англоязычного мира («The New York Times» и «The Guardian») и проанализировать структуру ее интерфейса в жанровом аспекте.
Объектом исследования является интерактивная инфографика на Интернет-версиях газет «The New York Times» (США) и «The Guardian» (Великобритания).
Предмет исследования – элементы жанровой природы в интерактивной инфографике.
Цель – исследовать интерактивную инфографику на крупных новостных порталах в жанровом (содержательном и технологическом) аспекте.
Были поставлены следующие задачи исследования:
1) исследовать существующую теоретическую базу о теориях классических и новых журналистских жанров, интерактивной инфографике, теории дигитализации медиа, веб-дизайне и критериях юзабилити и восприятия интерфейса;
2) разработать метод анализа элементной структуры интерактивной инфографики в жанровом аспекте;
3) провести анализ элементной структуры интерактивной инфографики в жанровом аспекте;
4) сравнить интерактивную инфографику на сайтах «The New York Times» и «The Guardian»;
5) сделать выводы о жанровых особенностях и жанрообразующих критериях в интерактивной инфографике.
Научно-теоретическую базу составляют работы по изучению процесса дигитализации и медиаконвергенции (Е.Л. Вартановой, Я.Н. Засурского, А.Г. Качкаевой, М.В. Луканиной и др.), теории интернет-журналистики (М.М. Лукиной, И.Д. Фомичевой, А.А. Калмыкова, Л.А. Кохановой и др.) и массовой коммуникации (В.М. Березина, М. Маклюэна), пособия по веб-дизайну и юзабилити (Д. Гаррета, В. Головача, А. Калиновского, Д. Кирсанова, С. Круга, А. Купера, Я. Нильсена и др.), работы об изучении жанров в журналистике (А.А. Тертычного, С.С. Бодруновой, М.Н. Кима, С.Г. Корконосенко, Л. Шибаевой и др.), исследования в области информационного дизайна и визуализации данных (Э. Тафти, Б. Моггриджа, Б. Фрая, Ч. Чена, Н. Яу, статьи М. Лима и др.), книги об особенностях визуального восприятия (К. Вэра, Р. Арнхейма и др.), а также исследования инфографики российскими и международными теоретиками и практиками (В. Вибер, И. Добровой, И. Бегтина, Э. Кагарова, М.П. Концевого, С.Э. Некляева и др.).
Эмпирическая база состоит в общем из 104 образцов интерактивной инфографики, из них 52 взяты на сайте «The New York Times» и 52 образца – на сайте «The Guardian».
Методы исследования включают в себя сравнительный анализ, методы медиа-анализа в рамках структурно-функционального подхода (типологический анализ, анализ жанров журналистики) и анализ статистики.
Структура ВКР соответствует поставленным целям и задачам и состоит из введения, двух глав, заключения, списка литературы и приложения. В первой главе исследуется теоретическая база о процессах дигитализации и конвергенции, рассмотрены аспекты веб-дизайна и жанровые критерии для выработки метода анализа интерактивной инфографики на новостных порталах. Во второй главе проводится анализ элементной структуры интерактивной инфографики в жанровом аспекте, а также сравниваются ее образцы на сайтах «The New York Times» и «The Guardian».
Положения, выносимые на защиту:
1. Классические теории жанров больше не могут описывать новые журналистские формы: новые жанры Интернет-СМИ должны быть описаны в рамках обновленной теории жанров, учитывающей технический прогресс и современное состояние журналистики.
2. Основа жанровой типологизации интерактивной инфографики не может быть только структурно-функциональной, влияние технических средств выражения также должно учитываться в процессе типологизации.
3. Технологический аспект должен быть ведущим фактором при составлении жанровой типологизации интерактивной инфографики, т.к. содержательные критерии не позволяют получить большую жанровую диверсификацию.
4. Основными выделенными нами жанрами являются: 1) инфографика «в один экран»; 2) инфографика «со множеством экранов»; 3) инфографика с кастомизацией фильтрами; 4) инфографика с кастомизацией фильтрами и вводом данных.
5. Среди основных различий между новостными порталами: интерактивная инфографика на сайте «The New York Times» в 2 раза чаще бывает с закрытым финалом и линейным сюжетом, в ней чаще происходит взаимодействие с читателями в виде сбора мнений и построения сценария; ее производится больше с обновлением данных в режиме реального времени, чем «The Guardian»; в ней можно выделить отдельный жанр интерактивной инфографики как навигации по журналистскому материалу. Интерактивная инфографика на сайте «The Guardian» в 2 раза чаще использует визуализацию данных, чаще взаимодействует с читателями в виде большего количества инфографики с кастомизацией фильтрами и интеграцией с социальными сетями; осуществляет более открытое сотрудничество с читателями в виде доступности данных. 
