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Актуальность работы. Сведения по истории российской рекламы, оценки ее художественной значимости можно встретить в публикациях, где исследуется творчество русских художников начала ХХ века. Однако непосредственно по художественной практике российской рекламы современное искусствознание располагает пока фрагментарными материалами. Шрифтовая культура никогда не развивается изолированно, особенно в настоящее время. Однако сейчас, во время развития и подъема типографики в газетном дизайне, наблюдается стагнация в дизайне городском. Для Санкт-Петербурга особенно важно сохранять лицо города, которое в век консюмеризма невозможно представить без рекламных вывесок на улицах города. Автор исследования настаивает на взаимосвязи развития газетной и городской шрифтовой культуры и на важность такой взаимосвязи для профессионального сообщества журналистов, рекламистов и медиадизайнеров. Выводы работы могут быть интересны не также дизайнерам городской среды, которые в последнее время становятся все более востребованными. Взаимосвязь этих двух сфер развития типографики изучена крайне незначительно; чаще эти направления изучались отдельно друг от друга, в этом и заключается новизна данной работы. 

Интенсивные изменения в начале ХХ века привели к развитию искусства плаката как вида агитации, а также рекламы как средства визуальной коммуникации. Это привело к созданию особого жанра графического искусства со своими законами и художественными средствами. Одним из таких средств и был шрифт. Поэтому объектом данного исследования стали шрифты, употреблявшиеся в логотипах газет, и шрифты, используемые в оформлении городского пространства, витрин магазинов и изготовлении плакатов. 
Предмет исследования —  изменения, возникшие в сфере употребления шрифтов в газетах, плакатах и городских пространствах в 1900-1939 годы в Санкт-Петербурге (Петрограде, Ленинграде).
Цель и задачи исследования. Целью данной работы является изучение развития и выявление закономерностей в использовании шрифтов на газетных полосах и в городской среде в 1900-1939 годы. 
Для достижения цели были определены следующие задачи исследования:

1) изучить историю городской среды Санкт-Петербурга в выбранный период;

2) рассмотреть шрифты как историческое явление в дизайне XX века в Санкт-Петербурге;

3) проанализировать периодику и рекламные вывески Санкт-Петербурга выбранного периода с точки зрения типографики;
4) выявить наиболее характерные черты, присущие шрифтам каждого из выбранных периодов (1900-1916, 1917-1924 и 1925-1939 гг.);

5) отследить наличие и характер взаимосвязи между развитием типографики разных сфер употребления;
6) изучить коммуникативные качества шрифта в городской среде Санкт-Петербурга в 1900-1939 гг.
В ходе решения поставленных задач этой работы были использованы следующие методы исследования: общенаучные методы (анализ и синтез, методы сравнения и обобщения), а также типологический анализ шрифта. Для работы над нашей магистерской диссертацией, посвященной типографике города и логотипов печатных изданий в первой половине ХХ века в Санкт-Петербурге, правильным кажется теоретическое изучение типографики как части определенной социальной реальности, отследить развитие и ход истории общества, в котором эта визуальная информация существует. При изучении данной эпохи и при рассмотрении выбранной темы это особенно важно, так как именно с помощью такого подхода внимание заостряется не только на анализе типографического облика города и заголовков газет, но шрифт помещается в сопутствующий содержательный, визуальный, социально-исторический контекст.
Научно-теоретической основой работы являются труды по истории шрифта в России Шицгала А. Г., Петченко С. Я., графическому дизайну Черневич Е., Арнхейма Р., урбанистике Глазычева В. Л., а также работы по типографике таких авторов, как Капр А., Кричевский В., Рудер Э. и других исследователей. Также работы, посвященные истории Петербурга, следующих авторов: Горный С., Григорьев М. А. 
Эмпирическая база исследования состоит из журнальных и газетных логотипных шрифтов периодических изданий 1900-1939 годов. Все внимание уделяется изданиям, выходившим в Санкт-Петербурге. Также в эмпирическую базу исследования входят шрифты городского оформления Санкт-Петербурга: рекламные вывески и плакаты 1900-1939 гг.
Структура ВКР соответствует поставленным целям и задачам и состоит из введения, трех глав, заключения, библиографического списка и приложения.
Положения, выносимые на защиту:
1) Изучение шрифтовой культуры городской среды в контексте исторических событий Санкт-Петербурга позволило определить и сформулировать наличие не только культурологических, но и социальных, экономических и политических факторов, влиявших на развитие типографики в городе. 
2) Анализ примеров логотипов, употреблявшихся в оформлении  периодических изданий, вывесок и рекламных плакатов выявляет закономерность и взаимовлияние развития шрифтовой культуры печатной и городской сфер употребления в Санкт-Петербурге в начале ХХ в. 
3) Часть характеристик шрифтов городской среды и периодической печати изменялась параллельно и в одинаковом направлении под влиянием культурных событий, однако, факторы восприятия шрифта в городской среде и зачастую утилитарные цели рекламного сообщения заставляли развиваться шрифтовую культуру вывески, рекламного плаката и логотипов печатных изданий в разных направлениях.
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