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РЕКЛАМА КАК СРЕДСТВО КОММУНИКАЦИИ ДЛЯ ПОПУЛЯРИЗАЦИИ ВУЗА
Сегодня в условиях высокой конкуренции на рынке образовательных услуг актуальность приобретает своевременная и качественная реклама высших учебных заведений. В работе вузов кроме учебного, научного и управленческого процесса важную роль играет эффективная рекламная кампания. Она является неотъемлемой частью деятельности учреждения по созданию имиджа и дальнейшего его продвижения. Вузы в условиях современности – это «товар», который нужно прорекламировать с целью получения прибыли. Главной задачей рекламной кампании является набор наибольшего количества студентов путем формирования положительного образа и распространения информации об учебном заведении средствами коммуникации. Поэтому подобная реклама не только информирует, но, как и любая, влияет на выбор потенциальных потребителей, будущих абитуриентов. Как правило, реализация рекламной кампании вуза проходит по трем уровням: кампания, направленная на создание имиджа университета на рынке образовательных услуг; разъяснительная деятельность на уровне факультетов, т.е. помощь будущим студентам в выборе профессии; непосредственное общение с абитуриентами на уровне кафедр, т.е. формирование образа будущего специалиста (А.С.Телетов). Целевая аудитория ​​рекламной деятельности может быть разнообразной: как учащиеся старших классов и выпускники школ, так и претенденты на получение второго высшего образования и т.д. Следует заметить, что в ходе рекламной кампания помимо рекламы и ее носителей, вузами также используются и другие виды средств коммуникации: связи с общественностью – статьи, интервью, пресс-релизы; личные контакты – Дни открытых дверей, выставки; стимулирования сбыта – подготовительные курсы, приемная комиссия (Т.В.Коняхина). Важно помнить, что каждый из видов средств коммуникации играет большую роль в достижении положительного результата хода рекламной компании, но именно в комплексном подходе с четко поставленой целью и задачами. 
