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ЧЕЛОВЕЧЕСКИЙ ФАКТОР ЭКРАННОЙ ЖУРНАЛИСТИКИ

Экранная журналистика, хоть и с трудом, но выдерживает конкурентную борьбу с Интернетом. Однако облегченный доступ к экрану, сложившийся в постперестроечную эпоху, принес и некоторые проблемы с этим связанные, которые не компенсируются техническим перевооружением. Еще десяток лет назад тележурналист и мечтать не мог о съемочной технике и аппаратных современного телевидения, но преимущества, с этим связанные, часто перечеркиваются тем, что право на работу в кадре, которое в былые годы нужно было заслужить профессиональной подготовкой и опытом, получают люди, которые являются профессионалами в какой-либо иной предметной сфере, но оказываются весьма неубедительными на экране. Хороший спортсмен, инженер, предприниматель, просто интересный человек, ступая на стезю экранной журналистики, часто не обладает пониманием ответственности и сложности миссии: говорить с миллионной аудиторией. И в этом случае одного страстного желания работать на телевидении явно недостаточно. На телеэкране заметна и тенденция снижения уровня грамотности российских граждан. Плохо владеющий языком журналист, демонстрирующий низкий уровень культуры, вызывает раздражение и отторжение. Наблюдается крен в сторону обучения профессиональным технологиям в ущерб общекультурной и психологической подготовке. Экранная журналистика вообще и новостная экранная журналистика в частности требуют от журналиста более основательных знаний, как минимум, в области социальной психологии, психологии общения, массового сознания, поскольку без этих знаний тележурналист выглядит неубедительно, ложность повестки дня становится очевидной, несовпадение вызовов аудитории и того, что предлагает экранная журналистика, оказывается неприемлемым для потребителя, что ведет к снижению доверия к продукту экранной журналистики, а значит, и к снижению ее эффективности.
