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ОТКРЫТЫЕ ИНТЕРНЕТ-ИСТОЧНИКИ ОТРАСЛЕВОЙ ИНФОРМАЦИИ

Любая организованная активность в Интернете, также как в реальности, начинается с создания отраслевой информационной системы. 

Среди групп источников открытой информации можно выделить 

1. Публикации на сайтах профессиональных отраслевых ассоциаций, ведомственных государственных органов, маркетинговых агентств, интернет-СМИ, а также записи специальных мероприятий (вебинаров, выставок, конференций). Большинство из них индексируются поисковыми системами и могут быть найдены при правильной формулировке поисковых запросов. Автоматизацию оперативного сбора актуальной информации можно осуществить с помощью различных сервисов мониторинга сети, таких как Оповещения Google, Mention и др. 

2. Мониторинг упоминаний в СМИ можно проводить, используя интернет-библиотеку СМИ Public.Ru.

3. Публикации в социальных медиа можно анализировать по упоминаниям ключевых слов. Самыми простыми инструментами для этого будут Поиск по блогам Яндекса и Google.

4. Сервисы анализа поискового спроса (wordstat.yandex.ru, www.google.com/trends и др.)
5. Анализ онлайн-активности объектов исследования можно проводить используя:

· счётчики статистики посещаемости онлайн-ресурсов: LiveInternet Openstat, Рамблер ТОП100 и др.;

· платформу www.similarweb.com;

· приложения социальных сетей и их исследователей, определяющие долю реальных интернет-пользователей среди подписчиков, сравнивающие аудиторию аккаунтов, анализирующие популярность публикуемого контента и др.;

· инструменты анализа популярности продвижения сайтов в результатах выдачи систем поиска (semrush.com, audit.megaindex.ru и др.);

· сервисы анализа активности конкурентов в системах контекстной рекламы (например, advse.ru)
6. Различные рейтинги сайтов и аккаунтов социальных медиа (www.alexa.com, webomer.ru, www.socialbakers.com и др.).

7. Открытые отчёты проведённых исследований (например, TNS WebIndex).
