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РЕКОМЕНДАЦИИ ПО ВЕДЕНИЮ БЛОГОВ  ПОЛИТИКОВ
В последние годы информационная вертикаль «общество-блогосфера-СМИ-власть» активно разворачивается как в нисходящих потоках (распространение официальных и других сообщений властными структурами), так и восходящих (от общества к чиновникам). Последний вид коммуникации стал особо популярен: на записи в блогах рядовых пользователей нередко реагируют самые высокопоставленные чиновники, активных блогеров привлекают к совместной деятельности. Таким образом реализуется политическая технология интеграции контрэлиты (оппонентов), направленная на приобщение и встроенность представителей оппонирующей стороны (сторон) в процесс подготовки и принятия решений в существующую систему власти. Социальные сети, сервисы общения, блогосфера обретают все большую силу и влияние, сокращая дистанцию между властью и обществом, преодолевая административный и социальный барьеры. В России сегодня нет специальных кодексов, регламентирующих поведение чиновников в блогах и социальных сетях. В связи с этим сформулируем основные рекомендации по ведению блогов представителями властных структур. 
Во-первых, в блоге должна быть доступна возможность комментирования: если комментариев нет, то блог из коммуникативной площадки превращается в обычную новостную ленту. Во-вторых, на главной странице блога желательно наличие байлайнера, который  должен пояснять  мотив создания блога, его цель и задачи, темы, планируемые к обсуждению, возможности осуществления обратной связи. В-третьих, в блоге должен присутствовать раздел «Правила», где четко должны быть очерчены границы допустимого поведения в блоге. В-четвртых, блог необходимо по возможности  избавить от рекламы (например, в Livejournal можно избавиться от рекламы, купив платный аккаунт). В-пятых, контент, размещаемый в блоге должен быть уникальным. Пользователям интересно читать не официальные новости, а знакомиться с авторским отношением к ним: оценками, комментариями, позицией политика. 
