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ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ПРОДВИЖЕНИЯ ТУРИСТСКОГО КЛАСТЕРА В ОМСКОЙ ОБЛАСТИ

Омская область, не являясь ведущим туристским регионом,  обладает значительным потенциалом для развития туризма. Формирование и развитие туристского кластера - одна из основных задач государственной программы Омской области «Развитие культуры и туризма» на 2014 – 2020 годы.  Продвижение туристских ресурсов области на внутреннем и международном туристских рынках, являющееся одним из основных мероприятий программы,  связано с внедрением инновационных технологий и инструментов,  информационной деятельностью с использованием различных средств (телевидения, электронных и печатных СМИ и других). Наиболее  развитые инструменты информационного  обеспечения  в настоящее время – книжные, газетные и журнальные публикации, являющиеся результатами научных исследований, популяризации объектов туризма области. Одной из ведущих и ключевых туристских дестинаций области является Муромцевский муниципальный район. Информационные  ресурсы по туризму и рекреации района включают в настоящее время целый ряд функциональных элементов: энциклопедии («Земля, на которой мы живём. Природа и природопользование Омского Прииртышья»), научные публикации (Н. С. Фальковича,  П. В. Большаника, Ф. И. Новикова, И. А. Вяткина, А. Л. Статвы и других географов-ресурсоведов), учебные пособия, путеводители, карты (туристская карта Омской области, карта туристско-рекреационных объектов территории национального парка), атласы (атлас «Омская область», содержащий информацию об объектах туристско-рекреационной деятельности и территориях заказников федерального и регионального значения), рекламные фильмы,  электронные ресурсы Интернет. 

Научные публикации, содержащие информацию по туризму и рекреационным ресурсам района, достаточно высоко оценивают потенциал территории  и являются основой для дальнейшего изучения и использования рекреационного потенциала территории. Важный информационный ресурс, стимулирующий интерес потенциальных туристов из области, близлежащих регионов и зарубежья, содержится в краеведческих, научно-популярных и эзотерических изданиях.  Однако развитие информационных ресурсов по туризму предполагает создание комплекса крупномасштабных туристских карт, рекламных проспектов  по туристским маршрутам, рекреационным ресурсам, увеличение тиража изданий по музеям и достопримечательным объектам, привлечение туристских фирм, общественных и ведомственных организаций, учебных заведений к работе по информационному обеспечению продвижения туристского кластера.
