Международный семинар 
в рамках программы повышения квалификации
«Этика массовых коммуникаций: научные исследования в России и Германии». 3-4 октября 2013 года
Предварительная программа мероприятия
	День 1
	День 2

	11.00
	Открытие семинара

А.С. Пую
Представитель DWIH
	11.00
	Методический семинар в рамках повышения квалификации для преподавателей ВШЖиМК. Опыт России и Германии

Участники:
Преподаватели вузов из России,
преподаватели вузов из Германии, 

эксперты



	11.10
	Подиумная дискуссия «Массовые коммуникации в России и Германии: с какими этическими проблемами мы сталкиваемся?»

Ключевые вопросы дискуссии:

· этика норм или моральных постулатов?

· технология + этика  или этика + технология?

· этика корпоративная, национальная или общемировая: иерархия приоритетов?

Спикеры: 
Штеффен Буркхард, директор Международного медиацентра в Гамбурге (Германия)

Хорст Пётткер, профессор, Университет Дортмунда (Германия)

С.В. Грачёв, генеральный директор ООО «5 углов»

О.Л. Тульсанова, доцент, СПбГУ

Модератор: 

С.Г. Корконосенко, профессор, СПбГУ

	
	

	12.30
	Выступления участников семинара

«Этические проблемы в журналистике»
Ключевые вопросы:

· кто определяет этические правила игры, кто контролирует, кто обязан соблюдать?

· этические кодексы: архаика или перспектива?

· экономизация и этизация: как совместить тенденции?
· журналистика как способ взаимодействия: этические аспекты речевой практики.
Спикеры:

Д.П. Гавра, профессор, СПбГУ

В.В. Васильева, доцент, СПбГУ

Клаус Бек, профессор, Свободный университет Берлина
Т. Зайнуллин, корреспондент АЖУРа
Йоханнес Людвиг, профессор, Высшая школа прикладных наук, Гамбург (Германия)

	13.00
	Кофе-брейк

	14.00
	Обед
	13.30
	Деловая игра для аспирантов и студентов по этическим проблемам в журналистике, рекламе и PR
	Выработка основных положений Регламента для преподавания этики массовых коммуникаций в вузах России
Участники: Преподаватели вузов из России,
преподаватели вузов из Германии, 

эксперты

	15.00
	Выступления участников семинара

«Этические проблемы в рекламе и PR»
Ключевые вопросы:

· цель или средства ее  достижения: этический аспект;
· конфликт интересов базисного субъекта и общества: позиция PR-специалиста;

· что стоит за понятием «корпоративная этика»?

· этика рекламы и этика потребления.
Спикеры:

И.И. Макаров, пресс-секретарь Северо-Западного отделения Банка ВТБ-24

Т. Черкащенко, аспирант, СПбГУ
Вольфганг Свобода, профессор, Высшая школа прикладных наук, Гамбург (Германия)

	
	
	

	16.30
	Подведение итогов первого дня семинара
	15.00
	Завершение работы семинара. Подведение итогов работы, презентация положений.

Выдача сертификатов о прохождении повышения квалификации.

Участники: 

Эксперты из Германии,
преподаватели вузов России,
журналисты, представители рекламного и PR-сообщества


Мероприятие проводится при финансовой поддержке 

Германского дома науки и инноваций в Москве
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