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Актуальность исследования обусловлена пристальным вниманием к принципам цитирования в оформлении современной прессы, проявляемым в научном сообществе. Новизна исследования обусловлена его уникальностью его подхода: данная работа, посвященная приему визуального цитирования артефактов культуры на обложках журналов, явилась первой попыткой комплексной разработки данного приема в науке.
Объект нашего исследования – случаи визуального цитирования в практике иллюстрирования СМИ, предмет – специфика визуальной цитаты и ее учет в творческой работе оформителя обложек журнала. Цель мы видим во всестороннем (теоретическом и практическом) рассмотрении приема визуального цитирования с точки зрения выявления его творческих потенций при решении оформительских задач, рассматриваемых в неразрывной связи с содержательным наполнением издания.

Эмпирической базой исследования послужили такие издания, как «Русский Newsweek», «Time», «Forbes», «Rolling Stone», «Популярные финансы», а также иллюстрации сотрудников дизайн-бюро «Щука». Большую часть исследованных источников составили коммерчески успешные современные отечественные и зарубежные СМИ. 
Работа состоит из трех глав. В теоретической части работы использованы следующие общенаучные и специальные методы: историко-генетический, описательный, сравнительный, моделирование, анализ, в том числе структурно-функциональный, метод классификации и др. Практическая часть исследования осуществляется по следующей методике: просмотр СМИ, поиск визуального цитирования или других явлений визуального заимствования. Далее анализ цитаты. Он происходит главным образом с помощью сопоставления вербальной и визуальной информации источника цитаты и самой цитаты. Далее попытка понять задачи, которые дизайнер пытался решить за счет обращение к источнику цитаты. Анализ результатов: получилось или нет решить. И в заключительной стадии – после анализа достаточного объема эмпирической базы – типологизация случаев использования визуального цитирования.
Положения, выносимые на защиту:

1.  При теоретической разработке вопроса о визуальном цитировании в дизайне СМИ в качестве концептуальной базы может использоваться филологическая теория интертекстуальности, поскольку визуальная цитата – частный случай проявления авторской интертекстуальности как способа порождения собственного медиатекста через сложную систему отношений оппозиций, идентификаций и маркировки с текстами других авторов. 

2.  Визуальное цитирование как дизайнерский прием – это творчески оправданное использование в визуальном тексте другого визуального текста или его элементов, это создание конструкции типа «текст в тексте», рассчитанное на узнавание реципиентом предтекста.

3.  Специфическое воздействие статичных зрительных образов, с которыми работает дизайнер при создании визуальной цитаты, осуществляется как правило в русле снижения интонации предтекста по аналогии с тем, как это происходит в литературе в случае создания пародии на то или иное произведение или текстов других жанров, использующих элементы комического.

4.  Подавляющее большинство удачных случаев использования приема визуального цитирования связано с передачей ироничного отношения к событиям, явлениям или персонам, при разработке которых дизайнер обратился к визуальной цитате, однако прием позволяет передавать и другие, более сложные смыслы.

5.   При всех выгодах, которые дает оформителю визуальное цитирование, оно является амбивалентным инструментом, при применении которого нужно иметь в виду два полюса возможных творческих неудач: использование избитых цитат и использование цитат, которые «не считаются» аудиторией журнала.

