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Актуальность работы обусловлена тем, что фотоагентства сегодня играют ключевую роль в формировании рынка визуальной коммуникации. Изучение этого процесса, а также особенностей уникального агентского продукта, необходимо для всестороннего понимания процессов функционирования современной журналистики и условий создания современного журналистского материала. 
Целью работы является определение места и роли фотоагенств в формировании общемирового рынка визуальной коммуникации. 

Для достижения поставленной цели необходимо решить следующие задачи:

1. Определить состояние современной фотожурналистики

2. Установить причины популярности визуальных технологий

3. Определить специфические черты агентского продукта и работы в фотоагентстве

4. Установить масштабы и роль применения агентского продукта

5. Провести анализ деятельности мировых фотоинформационных агентств и опыта фотокорреспондентов, представляющих некоторые из них. 

Предмет исследования – продукт фотоинформационного агентства, как формирующая доминанта визуального рынка коммуникации.  
Объект исследования – рынок визуальных коммуникаций.
Методы исследования: Анализ, наблюдение, вычисление количественного показателя агентской продукции на рынке визуальной коммуникации и сравнение.

Структура работы: Работа состоит из Введения, трёх глав (Глава 1: «Место фотоагентств и фотослужб информационных агентств на рынке визуальных коммуникаций»; Глава 2: «Специфика агентской фотографии и работы в фотоагентстве или фотослужбе информационного агентства»; Глава 3: «Феномен агентской фотографии и её влияние на современную фотожурналистику») и Заключения.
Положения, выносимые на защиту:

1) Фотоагентства выступают в качестве основного источника высококачественного и востребованного материала. Их роль заключается в обеспечении СМИ большей часть визуального контента, в первую очередь фотографией, как основной единицей визуализации СМИ. Поэтому фотоагентства выступают в качестве главной силы, формирующей основуфотожурналистики. 
2) Специфика агентского продукта заключается в его объективной унифицированности: фотография агентства максимально объективна и подходит различным по своему содержанию изданиям. Таким образом, можно сделать вывод, что фотоагентства играют роль хедлайнеров в создании визуального сопровождения СМИ и во многом определяют направление современной фотожурналистики, оказывая на неё непосредственное влияние. 
