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ОСОБЕННОСТИ РЕГИОНАЛЬНЫХ НОВОСТНЫХ ВЫПУСКОВ ГТРК «ВОЛГА» И ИХ ВЛИЯНИЕ НА НАСЕЛЕНИЕ
Региональное телевидение переживает сегодня времена «скованност» и отсутствия свободы творчества. Из-за обилия заказных материалов, рекламы и из-за ограниченного эфирного времени в «новости» попадает лишь незначительная часть некоммерческих материалов. И, как следствие, местное телевидение не может осуществлять все свои функции в полной мере. По результатам контент-анализа новостных выпусков ГТРК «Волга» за февраль 2013 г. можно сделать вывод, что культурно-просветительские материалы выходят только в утреннее время и занимают около 30% от всех утренних выпусков. На наш взгляд, это достаточно высокий показатель, учитывая все вышеперечисленные ограничения. Эти материалы не заказные и направлены на развитие человека: информация о проведении выставок, спортивных мероприятий, конкурсов, творческих встреч, и т. д. В вечерних, самых рейтинговых новостных выпусках, доля культурно-просветительских материалов составляет менее 5%. В это время, в основном, рассказывается о деятельности представителей региональных властей и проблемах ЖКХ, присутствует криминальная хроника. Одним из важных недостатков является небольшое количество мужчин в журналистском составе, поэтому новостные выпуски в целом представлены достаточно однобоко.
На наш взгляд, воздействие региональных СМИ отличается от федеральных более мягким характером. Намного реже встречаются криминальные и разоблачающие власти материалы. Складывается впечатление, что главной целью выпусков является показать населению, что в регионе все хорошо, все под контролем и беспокоится не о чем. Это идет в разрез с общественным настроением, что приводит к низкому доверию региональным СМИ. Чтобы исправить эту ситуацию, на наш взгляд, в выпусках стоит делать акцент не на деятельности властей, а на жизни рядовых жителей города, именно это по-настоящему интересно горожанам и способно повысить их доверие.
