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ВЗАИМОДЕЙСТВИЕ СМИ С СОЦИАЛЬНЫМИ МЕДИА В 2012 ГОДУ: КОНТЕНТ, ИНСТРУМЕНТЫ, ПОВЕСТКА ДНЯ 
СМИ отреагировали на изменения, которые произошли за последние несколько лет в сфере создания и распространения информации, включив социальные сети в свою повседневную работу. Журналисты используют соцмедиа в качестве инструмента для создания, распространения и поиска информации (Путеводитель по социальным медиа 2013. Представитель ОБСЕ по вопросам свободы СМИ. Вена, 2013). Однако общепринятая точка зрения относительно того, что социальные медиа стали альтернативным источником информации для аудитории и конкурентом журналистов на ниве создания новостного контента, себя не оправдала. СМИ составляет 99% всех источников, на которые ссылаются блогеры и откуда они черпают информацию. 
Роль соцсетей на медиарынке заключается в том, что они стали фильтром, ретранслятором и «усилителем» для интересных новостей из СМИ. Несмотря на то, что большая часть оригинальных сюжетов производится СМИ, новые технологии все больше увеличивают роль пользователей в продуцировании того эффекта и влияния, которое эта новость может произвести в обществе (In Changing News Landscape, Even Television Is Vulnerable. Thends In News Consumption: 1991-2012. Pew Research Center For The People and For The Press. 2012). Отбирая наиболее интересные широкой аудитории новости средствами вирусного редактора, блогеры и гражданские журналисты создают новое информационное пространство, где существуют серьезные различия между новостями, которые публикуются на главной странице новостных интернет-порталов, информационными материалами, популярными у читателей на этих же сайтах, и самыми популярными материалами СМИ в соцсетях (по числу перепостов, «лайков» и комментариев). Таким образом, на сайтах СМИ и в социальных медиа формируется разная повестка дня. При этом в разных социальных медиа популярностью пользуются различные темы: на Фейсбуке – смешные и необычные новости, а в Твиттере – более серьезные сообщения в рамках ключевых новостных историй в СМИ (Newman, Nic. Mainstream media and the distribution of news in the age of social discovery. Reuters Institute for the Study of Journalism, September 2011).  
