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ГЕНДЕРНЫЕ ШАБЛОНЫ И ИХ ВОСПРИЯТИЕ СОВРЕМЕННЫМИ ЖУРНАЛИСТАМИ И ЧИТАТЕЛЯМИ
СМИ, «управляя» обществом и одновременно испытывая влияние общественного мнения, продуцируют социальные стереотипы, в том числе и гендерные стереотипы. Гендерные стереотипы становятся в современном обществе определенной кодовой системой, которая ясна и понятна всем носителям определённой картины мира, исторической памяти и культурного «багажа».

В современном обществе существует гендерная асимметрия, разграничение «мира» на ассоциативные поля, разные фрагменты действительности: «мужские» (спорт, военная сфера, политика, экономика, техника) и «женские» (природа, культура, общество). Каждый человек в процессе гендерной идентификации «перерабатывает» гендерные стереотипы, бытующие в обществе, воспринимает шаблоны «мужского» и «женского». Так в ответной реакции на коммуникативную ситуацию женщины более гибки, в отличие от мужчин, женскую речевую стратегию, в целом, можно назвать эмоциональной, тогда как мужскую – рациональной. Каждая личность рассматривается обществом в аспекте гендерных моделей. Кроме того, каждый человек пользуется определенными гендерными кодами в вербальных и невербальных коммуникациях. Чтобы определить, как эта кодовая система работает в сфере журналистской коммуникации, было проведено исследование, в результате которого выяснилось, что большую роль в определении характеристик текста, а так же отношению к материалу играет именно гендерная стереотипизация, а не личность автора. И читатели, и практикующие журналисты, обладая знаниями о гендерном коде, ожидают от языковой личности того или иного (определенного) речевого поведения по готовой схеме. Так или иначе, респонденты рассматривали особенности речевой стратегии личности, ее профессиональные навыки, непосредственно в контексте бытующих стереотипных ассоциативных полей и речевых гендерных схем. 
