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ТЕКСТОВЫЕ АКТУАЛИЗИРОВАННЫЕ МОДЕЛИ КОНФЕССИОНАЛЬНОЙ ПРЕССЫ
Текст – это словесный шедевр, требующих затрат времени, сил и средств от воздействующего на него автора. Текстовые модели конфессиональной прессы актуализируются, прежде всего, на специфической тематике, связанной с такими понятиями, как «бог», «церковь», «духовность», «вера», «храм», «традиция», «исповедь» и прочее. Архитектор Витрувий писал, что все церковные сооружения состоят из двух компонентов: собственно здания и идеи, которую пытался воплотить зодчий. То же самое можно сказать и о целях и задачах конфессиональной прессы, где ключевым моментом является идея постижения Бога, понимания Божественного закона, основных принципов, на которых строится жизнь. Вера человека особым образом выражается в лингвистике и соответственно медиатекстах. Перефразируя Витрувия, скажем, что для всех текстов важны две составляющие – структура и замысел. Необходимо присмотреться к содержанию религиозной периодики и понять, что же хотят сказать пишущие авторы, представители той или иной конфессии. Безусловно, что церковные институты и созданные при них информационные отделы не просто дополняют друг друга, но и помогают в достижении основной цели – спасение человечества. Если рассматривать текст «в универсальном, классическом значении этого понятия» (Б. Я. Мисонжников), то в основе текстовой модели конфессиональной периодики находится миссионерское служение, отсюда характер распространения и специфика аудиторного фактора. Постижение того или иного конфессионального периодического издания начинается с простого рассматривания – с обложки, названия, содержания… Все это на первых порах знакомит читателя с характерными особенностями той или иной конфессии. Надо отметить, что религиозные лингвистические идеологемы на протяжении всего времени активно используются современными массмедиа. Ориентируясь на массового читателя, многие журналисты все чаще обращаются к устаревшей церковнославянской лексике, как правило, для большей эмоциональности, экспрессивности. На начальном этапе актуализации такие слова воспринимаются как что-то новое и необычное, так как вновь открывается целый пласт русской культуры, сегодня многими забытый. В зависимости от намерений автора конфессиональная лексика может наполняться высоким содержанием, а может быть и средством иронии, негативной оценки описываемого предмета или события. Стилизация под тексты конфессионального типа является излюбленным приемом современной газетной публицистики. 

