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ПУБЛИЦИСТИЧЕСКИЙ ДИСКУРС КАК ФАКТОР КОРРЕЛИРОВАНИЯ РЕДАКЦИИ И АУДИТОРИИ (НА ПРИМЕРЕ ЖУРНАЛА «ОГОНЕК») 

Публицистический дискурс – это актуальный текст, вызванный к жизни конкретной ситуацией и конкретными явлениями, связанный с событиями окружающего мира и существующий в определенном временном пространстве. Одним из главных свойств дискурса – в данном случае  публицистического – является его динамическое начало, интерактивность, открытость для интерпретаторов, субъектов восприятия, его диалогичность: ведущим принципом организации дискурса является «такое структурирование текста, которое делает его открытым для разных уровней интерпретации в зависимости от тех практик кодирования / декодирования, которыми владеют разные группы адресатов» (Чепкина Е. В. Русский журналистский дискурс: текстопорождающие практики и коды: автореф. дисс. …докт. филол. наук. Екатеринбург, 2001. С. 30). Публицистический дискурс ориентирован на взаимодействие субъектов медиапрцесса, влияет на их когнитивные функции. Любому публицистическому тексту присущи документализм, четкое проявление авторской позиции и авторского «я», диалогичность и полемизм, интерактивность, интертекстуальность. Все эти интенциональные категории предельно актуализируют взаимоотношения автора с аудиторией. Публицистический дискурс – это «воздействующий тип дискурса, это текст любой тематики, но обязательно имеющий политико-идеологический модус формулирования текста» (подробнее см.: Клушина Н. И. Стилистика публицистического текста. М., 2008). Автор с помощью различных приемов убеждения и манипулирования стремится вызвать у читателей определенную реакцию, подтолкнуть их к взаимодействию с редакцией. Например, большое количество комментариев  и отзывов на сайте журнала «Огонек» получили публицистические тексты Л. Лурье и Д. Губина, опубликованные за последний год. Живой отклик читателей вызвала публицистика Л. Лурье, который рассматривает любые события в историческом аспекте, документально, с применением компаративистского анализа. За 2012 г.  автором создано около 30 материалов, представляющих собой реакцию на происходящие в городе и стране проблемы. Материалы Д. Губина  содержат в себе черты полемизма: разговорность, эмоциональность, вопросы к аудитории, самоанализ, прямые обращения к читателям, истории из собственной жизни. Автор оперативно реагирует на любые изменения в информационном пространстве, использует современную, подчас провокационную, лексику и сленг, яркие образы.  Все это, во-первых, сближает автора с аудиторией, а во-вторых, стимулирует развитие диалога аудитории с редакцией, приглашает читателей к дискуссии. Таким образом, публицистический дискурс можно считать одним из главных факторов взаимодействия редакции журнала и его читателей.
