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СПОСОБЫ ФОРМИРОВАНИЯ ИМИДЖА ПОЛИТИЧЕСКОГО ЛИДЕРА В СМИ

Сложившаяся ситуация нестабильности в Украине делает востребованными образы политиков, которые ассоциируются в сознании с типом сильной личности (лидер-защитник), способным оградить население от хаоса и гарантировать общественную безопасность. Именно СМИ имеют непосредственную власть в формировании имиджа политика-лидера. Самый популярный образ – это политик-хозяин, который способен обустроить жизнь региона или страны. Имидж политика состоит из целого ряда компонентов, которые должны работать на создание единого образа лидера. В предвыборный период цели политического курса, предлагаемые лидером, высказываются в короткой и доступной форме. Многие претенденты на высшие должности ассоциируются с простыми по формулировке, но яркими лозунгами своих избирательных кампаний («Новый курс» – Ф. Рузвельт, «Новые горизонты» – Дж. Картер, «Главное – это» – Б. Клинтон, «К чести работающих семей» – А. Гор). Важную роль играет поведение, демонстрирующее черты характера, которые в общественном сознании ассоциируются с понятием лидера (решительность в отстаивании своей идеи, компетентность и др.). Психологи отмечают, что даже стиль одежды призван подчеркнуть визуальный образ политика, приблизить его к некоторым группам населения (шинель в случае И. Сталина, морской китель – У. Черчилля). Важна и биография: происхождение, образование, профессия, партийность. Подтвердить права на претендента в лидерство могут и яркие факты жизненного пути, подтверждающие смелость и решимость политика (служба в армии, участие в военных действиях, борьба с коррупцией и с проявлениями несправедливости и др.). Подытоживая, можно привести мысль известного французского специалиста по избирательным технологиям Ж. Сегела. Свои наблюдения, касающиеся построения удачных имиджей, он предложил в форме восьми заповедей. 1. Голосуют за человека, а не за партию. 2. Голосуют за идею, нежели за идеологию. 3. Голосуют за будущее, нежели за прошлое. 4. Голосуют за образ социальный, нежели политический. 5. Голосуют за человека-легенду, нежели за посредственность. 6. Голосуют за судьбу, нежели за будничность. 7. Голосуют за победителя, нежели за незадачливого. 8. Голосуют за ценности настоящие, нежели надуманные.
