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«ИНТЕРЕСНОЕ» КАК КАТЕГОРИЯ КУЛЬТУРЫ И АКСИОЛОГИЧЕСКИЙ ПРИНЦИП МАССМЕДИА
Методология исследования массмедиа и массовых коммуникаций предполагает обращение в том числе к философским концепциям культуры. Так, философский анализ современных культурных феноменов выявляет новый оценочный подход к восприятию информации: наиболее высокую оценку в оценочной иерархии получают те явления культуры, которые маркируются как «интересные». Категория «интересного» охватывает не только сферу развлечений и искусства, но и оказывается рабочим принципом в фундаментальной постнеклассической науке (например, теория «иронической науки» Хоргана, идеи Н. Бора, Ф. Дайсона и др. учёных). В связи с актуальностью этой категории важно понять, какую именно теоретическую область она представляет: этику, эстетику, тип рациональности? Теории журналистики и массовых коммуникаций располагают широким полем для методологических исследований категории «интересного» и инструментами для теоретического формулирования этой категории, что, в свою очередь, позволяет внести вклад в понимание развития многих современных сфер культуры – науки, искусства, литературы, философии, техники. 
