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СПЕЦСЕМИНАР
Аннотация
Спецсеминар «Электоральный PR» посвящён важной теме, которая является неотъемлемой частью образования по специальности связи с общественностью. Спецсеминар предполагает рассмотрение различных аспектов PR-технологий в электоральном процессе: связей с общественностью в деятельности государственных органов власти, организации работы официальной пресс-службы, политического имиджмейкинга, электорального консультирования, внешнеполитических PR-кампаний, связей с общественностью в политических партиях и общественных организациях, истории политического PR, политического лидерства и т.п. Особое значение в рамках спецсеминара отводится проблемам лоббизма, включая основные его виды: прямого и косвенного. Также рассматривается такая новейшая технология коммуникаций с государственными органами власти как GR (Government Relations). Обосновывается тезис о том, что современное публичное администрирование (Public Administration) невозможно без интенсивных и системных связей с общественностью. Вместе с тем, анализируются некоторые негативные последствия масштабного внедрения связей с общественностью в современные политические практики, которые приводят к девальвации ценностей прямого гражданского участия и замене их потребительскими ценностями.
Важной составляющей спецсеминара является ознакомление с методикой написания исследовательской работы по электоральным связям с общественностью - одному из наиболее интересных и востребованных аспектов работы современных PR-специалистов. Студентам будет предложено несколько направлений, в рамках которых каждый выберет для себя интересную и практически полезную тему для курсовой работы. Работа выполняется строго по графику, что также является частью методических процедур: общий обзор тем и их специфики, выбор тем и обсуждение аннотаций, анализ научно-методической базы, обоснование выбранной методики изучения предмета исследования и пример ее практической реализации, знакомство с рецензированием как частью работы над курсовой в спецсеминаре. Тему курсовой работы будет возможно скорректировать в процессе работы на семинаре, поскольку самостоятельное формулирование проблемы исследования также является одной из задач спецсеминара.

Темы курсовых работ
1. Понятие и виды политических технологий. 
2. Политический менеджмент и политический маркетинг.
3. Виды и направления политического менеджмента. 
4. Политико-организационный, политический имиджмейкинг. 
5. Политический РR.
6. Политический брендинг. 
7. Электоральный менеджмент. 
8. Регулирование политических конфликтов. 
9. Лоббистская деятельность в политике. 
10. Публичные и частные институты современного менеджмента. Публичная политика в политическом менеджменте. 
11. Демократические и авторитарные методы в современном политическом менеджменте. 
12. Нелегитимные политические технологии и методы борьбы с ними. 
13. Понятие и виды политических кампаний. 
14. Понятие и типы политических партий. Особенности менеджмента в кампаниях   по партийному строительству.
15. Понятие и виды избирательных кампаний.
16. Стратегия и тактика избирательной кампании.
17. Информационно-аналитическое обеспечение избирательной кампании. 
18. Основные формы агитации и пропаганды в рамках избирательной кампании. Номенклатура и содержание основных агитационно-пропагандистских материалов.
19. Прямая и косвенная политическая реклама в печатных и электронных СМИ: виды материалов, особенности производства и размещения. 
20. Массовые акции и спецмероприятия в избирательной кампании. 
 21.Формирование рынка услуг политтехнологов в США, Западной Европе и                     России: факторы, тенденции и "правила игры".

Основные требования, предъявляемые к курсовым работам:
1.  Академическое цитирование и оформление
1. Минимальный объём — 30 стр. (шрифт — 14, междустрочный интервал — 1, поля — 1,5 см.)
2. Отсутствие плагиата
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