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Информационное общество создает свои правила игры. В современном мире конкуренция идет на глобальном уровне. И успех региона в конкурентной борьбе зависит уже не только от абсолютных факторов объективной реальности. Все большее значение приобретает информационное пространство, существующее вокруг региона. Туристы и гости региона, инвесторы формируют свое представление о территории, опираясь не только на информацию, полученную в ходе посещения субъекта, но и на информацию, полученную из СМИ и из интернет-источников.

В условиях информационного общества успех региона напрямую зависит от имиджа региона, который формируется уже по новым правилам. С появлением Интернета, форумов, блогов, социальных сетей территориальный имидж превращается в продукт, который творят и элиты, и множество личных опытов отдельных субъектов. 

Основной целью курса является развитие у будущих специалистов по связям с общественностью знаний в области исследования и формирования имиджа территориальных (региональных) субъектов в условиях современного информационного общества.

Задачи курса:

· показать основные тенденции и условия, в которых взаимодействуют политические и экономические субъекты;

· рассказать о подходах к формированию имиджа территории, представить структуру имиджа государства/региона, проанализировать категорию «имидж региона», представить классификацию групп региональной общественности;

· ознакомить студентов с основными технологиями формирования имиджа регионов.

В результате освоения курса студенты должны:

· знать основные подходы, сложившиеся в рамках теории информационного общества и основных теоретиков и исследователей информационного общества; знать основные подходы к формированию имиджа территории; знать дефиниции «имидж», «имидж региона», «глобализация», «информационное общество», «новые медиа»;

· уметь дать характеристику группам региональной общественности, знать основные этапы формирования имиджа региона;
· иметь представление о технологиях формирования имиджа регионов.

Тематика лекционных занятий

Регион, глобализация, регионализация.

Подходы к формированию имиджа территории.

Структурные модели имиджа государства/региона.

Структура имиджа региона, факторы формирования регионального имиджа.

Группы региональной общественности.
Туристический имидж региона.

Инвестиционный имидж региона.
Этапы формирования имиджа региона.

Информационное общество: понятие, характеристики, основные подходы и концепции, исследователи.
Регион в новой коммуникационной среде, освоение регионами РФ интернет-пространства.

Интернет-сайт как средство формирования регионального имиджа.

Новые медиа в региональном имиджмейкинге.

Формирование имиджа региона посредством специальных мероприятий в условиях развития новых информационных технологий.
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Вопросы к зачету

1. Информационное общество: понятие, характеристики, основные подходы и исследователи.

2. Категория «регион». Глобализация и регионализация.

3. Подходы к формированию имиджа территории, определение имиджа региона.

4. Структурные модели имиджа государства/региона.

5. Структура имиджа региона, факторы формирования регионального имиджа.

6. Группы региональной общественности. Группы внутренней региональной общественности.

7. Группы региональной общественности. Группы внешней региональной общественности.

8. Этапы формирования имиджа региона.

9. Регион в новой коммуникационной среде, освоение регионами РФ интернет-пространства.

10. Интернет-сайт как средство формирования регионального имиджа.

11. Новые медиа в региональном имиджмейкинге.

12. Формирование имиджа региона посредством специальных мероприятий.

13. Туристический имидж региона.

14. Инвестиционный имидж региона.
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