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Спецкурс
Общая характеристика дисциплины
        Цель дисциплины  -  ознакомление студентов с основными технологиями речевого манипулирования в прикладных коммуникациях и механизмами защиты от негативного воздействия манипулятивных текстов.

Знание основных приемов манипулирования как одного из способов коммуникативного воздействия  играет важную роль в профессиональной подготовке специалистов по рекламе и связям с общественностью.

Содержание дисциплины

В рамках спецкурса  студенты познакомятся с основными подходами к определению  понятий «манипулирование» и «речевое манипулирование», научатся видеть цели  манипулятивного воздействия, выявлять основные признаки манипулирования, определять субъект, объект и источники манипулирования. 

На лекциях будут рассматриваться  манипулятивные способы подачи информации, стратегии и тактики речевого манипулирования. Большое внимание будет уделено психолингвистическим механизмам речевого манипулирования (НЛП, вербальным представлениям чувственных образов, синестезии, манипулятивным возможностям звучащей и письменной речи).

Среди основных приемов манипулирования в рекламных и PR-коммуникациях будут рассмотрены  повтор, сравнения, импликатуры, прецедентные феномены, языковая игра, речевая агрессия, эпатаж и другие. 

При изучении дисциплины  будут использоваться интерактивные методы, прежде всего – разбор кейсов по соответствующей тематике.

К зачету студенты должны написать реферат по выбранной теме, связанной с анализом  использования  тех или иных технологий речевого манипулирования  в рекламе или связях с общественностью.
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Вопросы к зачету

1. Основные подходы к определению понятия  « манипулирование»

2. Основные подходы к  определению понятия «речевое манипулирование».

3. Соотношение понятий коммуникативного воздействия, речевого воздействия и речевого манипулирования.

4. Цели манипулятивного воздействия.

5. Основные признаки манипулирования.

6. Субъект, объект и источники манипулирования.
7.  Этапы манипулятивного воздействия.

8. Манипулятивные способы подачи информации (утаивание, искажение, обобщение, дробление, обилие).

9. Манипулятивные способы подачи информации («связывание» с позитивной информацией, дистанцирование от негативной, придание характера сенсационности или срочности и т.п.).

11. Стратегии и тактики речевого манипулирования (трюизмы, иллюзия выбора, противопоставления, допущения, введение имплицитной информации, пресуппозиции, вопрос без ответа и т.п.

10.Стратегии и тактики речевого манипулирования: стратегия на повышение.

11. Стратегии и тактики речевого манипулирования: стратегия на понижение.

12. Стратегии и тактики речевого манипулирования: стратегия театральности.

13. Речевое насилие (речевая агрессия) и манипулирование.
14. Дискредитация конкурентов как технология речевого манипулирования.

15. Психолингвистические механизмы речевого манипулирования.  Технологии нейролингвистического программирования.
16. Вербальное представление чувственных образов: сенсорное и интерсенсорное воздействие. Синестезия.

17. Манипулятивные возможности звучащей речи. Звук и смысл. Фоносемантика и фоностилистика.

18. Речевое манипулирование в письменной речи. Вербально-визуальное взаимодействие в печатных текстах.

19. Манипулятивные возможности графической трансформации слова в печатной рекламе.

20. Суггестивные возможности приема повтора.

21.Манипулятивный характер скрытых и явных сравнений.
22. Языковая игра как технология манипулирования.

23. Манипулятивные цели речевого эпатажа в рекламе.

24. Использование новейших заимствований в манипулятивных целях.

25. Манипулятивные возможности использования специальной лексики, терминологии и устаревших слов.

25. «Творение» новых слов в манипулятивных целях.
26. Употребление оценочной лексики и экспрессивно окрашенных слов в манипулятивных целях.

27. Прецедентные феномены как средство манипулирования.

28. Преднамеренный аграмматизм и его манипулятивные возможности.
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